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背景洞察

七夕 仙侠
中国人自己的

情人节
本土特有的文化

故事

凭借虚拟时空和超现实设定，唤起观众对极致情感的向往和
对侠义精神的追求，仙侠故事中的爱情和独有的中国式浪漫
总能满足观众对于唯美情感的所有美好想象



中国仙侠发展20年
七夕/暑期爆款预定

消费潜力持续释放
二创自发产能无限

巨大
潜力

社区
赋能

背景洞察

中国独有的“仙侠宇宙”
形成新世代记忆下的“爱情童话”



项目定位

打造一台“故事+音乐”沉浸式
仙侠IP场景下的爱情晚会

“故事+音乐”

全员沉浸式装扮 影/漫/游IP加持 自然景观大舞台





戏游幻城 逍遥爱恋戏游幻城 逍遥爱恋
我们将带领观众纵横仙侠IP宇宙，探寻爱情的美
好与幻想的梦境
在这个特别的七夕夜里，与心爱的人共同度过美
好时光。愿每对情侣的爱情故事都如同幻城般精
彩绝伦，逍遥自在，永不磨灭

沉浸式主题

【仙侠之夜】

*具体以实际规划落地为准



沉浸式阵容（拟邀）

唐嫣
仙剑白月光

张碧晨
仙侠剧的ost神

周深
天赐的声音

詹文婷
开口宿命感

檀健次
天选古装扮相

哈妮克孜
绝美敦煌皮肤

张芸京
久违的好声音

吴彤
非遗民乐大师

刘宇宁
磁性烟嗓音

唐诗逸
古典舞女神

刘宇
国风美少年

程潇
天生舞台王者

【实力艺人】【仙侠经典】 【次元破壁】

仙侠装扮登场，共赴IP名场面



IP演绎阵容（拟邀）

还原记忆中的仙侠世界，引爆年轻人的精神宇宙

影 漫 游



实景大舞台

第一幕：梦幻序曲

第二幕：幻城邂逅

第三幕：爱恋之歌

第四幕：逍遥仙境

第五幕：爱恋誓约

打造实景仙侠IP宇宙，纵横穿梭多幕爱情故事

大自然
仗剑纵横天地间

仙女湖
中式浪漫发祥地

仙侠游
沉浸式场景体验



平台优势

创新互动观看模式，双视角结局由你决定
打破传统晚会定式思维，故事走向取决于观众选择

前世缘分

圆满HE BE美学

今生注定



平台优势

七夕专属定制弹幕，边看边玩仪式感

【创意应援棒】 【特效告白墙】

七夕应援弹幕
表达可视化

满屏甜蜜暴击
氛围感拉满

*具体以实际规划落地为准



项目信息

*具体以实际规划落地为准

定级

S级
录制

7月上旬
官宣

8月上旬

播出
时间

8月10日
时长

90min

播出
平台

bilibili
TBC TBC TBC APP+PC+OTT

（TBC）



原班主创
再造晚会热点事件

《最美的夜 bilibili晚会》2019-2023

《bilibili夏日毕业歌会》2020

《永远22！bilibili毕业歌会》2023

品牌片：

《不再撤回》《放焰火》

《入海》《我们都拥有海洋》

……

bilibili

有个工作室

原班主创
再造晚会热点事件



身份席位

独家冠名
1席

（已售罄）

特约赞助
2席
1200W

指定合作
3席
600W

核心权益
超级推荐节目
剧情植入
直播产品

核心权益
剧情植入
线下展台
贴片坑位



行业建议

游戏行业
共创IP优质资产

甜蜜七夕，与品牌一起共赴国风盛宴

电商行业
主打暑期营销

饮品行业
各酒类+茶饮类

美妆行业
送礼场景国风美妆

饰品行业
七夕礼物、结婚饰品

金融行业
民族荣誉感品牌

食品行业
传统品牌及食品

汽车行业
带你出游看山河美景

*具体以实际规划落地为准



游戏行业

与最擅长做IP内容的团队，共创品牌优质资产

想情人节回馈粉丝的游戏仙侠/古风类游戏 有相关世界观设定的游戏 乙女向游戏

*具体以实际规划落地为准



电商行业

模拟国风街景，在现场搭建品牌市集摊位

邀请B站有特色UP主摆摊 邀请有特色合作商户摆摊
线下市集元素关联线上活动

造势线上电商活动

地方美食特产七夕特色点心巧果等传统酒类，果酒等

B站手工区UP主

B站国风区UP主 根据商户特色安排国风摊位

*具体以实际规划落地为准



白酒行业

合作风格适配节目

纵情仙侠IP宇宙，共品一壶快意人生

【适合酒类】 【合作节目】 【授权二创】

传统文化技艺传承

文化、侠气 浪漫、婚宴酒

传承、非遗 七夕又名女儿节

本次晚会相关IP授权

仙侠有爱恨情仇，更有饮酒仗剑走天涯

*具体以实际规划落地为准



美妆饰品行业

*具体以实际规划落地为准

【古今定情信物】

七夕以物结同心，仙侠最美爱情故事
【 女儿节仪式感】 【古风仙侠婚礼】



期 待 牵 手 共 赴 七 夕

（TBC）


