
CULTURAL AND INTERESTING IMMERSIVE NIGHT TOUR EXPERIENCE

中国首部 行浸式 纪传体 中医药史
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项目背景：中宣部/教育部/中医药管理局/中医协会
政治需求：中宣部与教育部对外交流传播教育组织基地需求

代表中国的中医药对话世界

世界中医药文化中心

01 分析定位/ Analysis and positioning

1.1 背景分析



在地
文化

天（时间维度）：五千年中华——中医文化历史从诞生到应用的浩瀚长河

地（空间维度）：九百六十万平方公里——地大物博，中华本草

人（人物维度）：古往今来，始祖神农氏，十大名医，中原名医，近现代名医

中华
文化

01 分析定位/ Analysis and positioning

1.2 内容取材



内容横跨  古今天地，什么能装下，什么能串联?

纪传体叙事 中医药元宇宙

01 分析定位/ Analysis and positioning



作为景区，如何传承，如何互动？

对于游客，绝不能将历史平白直续！

◆线下光影版《典籍里的中国》

◆以当代人的身份

◆卷入诸位医圣的跌宕起伏

◆对话先贤，这盛世如您所愿！

游客在游玩体验的同时激发对于中医药的兴趣！

01 分析定位/ Analysis and positioning



中国首部 行浸式 纪传体 中医药史

01 分析定位/ Analysis and positioning

药 祖   药 王   药 圣   医 仙   医 神

1.3 夜游主题



每到傍晚6点，天色暗淡，钟声悠悠响起，药谷的灵气聚集，中医药的元宇宙开启。

        所有天下儿女，可在此漫游天地古今，对话中医先贤，打开中华文明的宝库。在这里见证经历各

大医圣此生最为戏剧冲突的传奇人生。

        从中医鼻祖炎帝尝遍百草，到医圣张仲景悬壶济苍生；从上古神话到药谷奇幻光影；文化为笔，

光影为墨，谱写最美中国故事、中国文化和中国精神，开启中医药故事行浸式演艺新时代。

01 分析定位/ Analysis and positioning

1.4 故事梗概



致敬《史记》：中国首部行浸式 纪传体 中医药史

01 分析定位/ Analysis and positioning

对标当代“环球影城” ：  打造超级医圣IP  药谷联动全国

1.5 项目定位
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中国首部 行浸式 纪传体 中医药史

亮点一：超级医圣IP 

亮点二：古代八大名医坐镇

IP与名医结合，从进入景区的那一刻起，游客将由一个旁观者

变为深度体验的参与者，通过场景渲染，身临其境地跟随神农

尝百草、华佗练五禽戏、李时珍试药等，为游客带来身心兼顾

的共情式沉浸体验，让游客对中医药文化有更深的认同感，使

其得以传播、传承。

2.1 主题亮点

02 主题创意/ Theme creativity



2.2 一期主题建设

养生拓展体验区

养生拓展体验区

中药材种植区

乡土风情体验区

中医文化核心区

2.2KM 主题夜游《中医药古今天地游》

80KM 基础灯光亮化

打造中医药主题夜游 助推振兴发展

核心区

其他区域

02 主题创意/ Theme creativity



中华药谷

大美药谷

秘境药谷

潮玩药谷

根据现有场地规划进行夜游分区设计，把夜游产品结

合“中医药古今天地游”的主题植入相关区域，

演绎一场中国医典故事中的“人与物”活化的沉浸式

奇观体验。

四大夜游分区——

新山村·中医文化核心区

2.2 一期主题建设

02 主题创意/ Theme creativity



最后他们的脚步停留在繁华

街市，望见人潮熙熙攘攘，

都面带喜色；神医感慨，愿

中华永盛，山河无恙，人间

皆安。

传说中华有处神秘之地，天

道开启之时神医降世人间，

居住于仙气缭绕的药谷中，

由药祖守护。世人听到传闻

纷纷来此地想一睹为快。

故
事
线
索

主
题
分
区

药祖开谷迎接世人，和众神

医一起带领他们进入林中秘

谷，偶遇飞翔的灵芝仙女、

奔跑的人参娃娃，胜似仙境

天堂；时而也有恶兽出没，

众人协力终平安穿过密林。

他们游览充满魅力、奇幻的

药谷，观夜晚流星划过、黄

色萤火、蓝色繁星，沉浸在

百草园中感受本草之美。

神降·中华药谷 神游·秘境药谷 神观·大美药谷 神娱·潮玩药谷

2.2 一期主题建设

02 主题创意/ Theme creativity



2.2 一期主题建设

02 主题创意/ Theme creativity

药谷入口

1

药谷秘境

2

奇遇药祖

3

五禽嬉戏

4

神医世家

5

药王问诊

6

薪火相传

12

创意市集

11

流年似水

10 9

本草纲目

8

中医典籍

7

穿过这道秘境门，
里面别有洞天

呼唤药祖出现，带
领游客穿越千年

山谷中有神农氏炎帝
在试尝百草

走到山谷里，首先
要跟华佗与五禽互

动

来到山谷中区，讲
述中医世家张仲景
的医德思想、仁心

来到山谷，找到魔
方盒子，体验身体

机能的运行

历朝历代的中医典
籍代表趣览

通过AR真实感受名医世家
的伟大奉献精神带来的共

鸣

时光通道，秘境回
到现实，告别药祖

中华盛世

众人见证中华山河
无恙，人间皆安

根据本草纲目的内
容，打造一个百草

灯光园

古代的闹市，游客
可自由观光、消费

故事线索：



起 承 转 合 情绪线

2.2 一期主题建设

02 主题创意/ Theme creativity

神降·中华药谷 神游·秘境药谷 神观·大美药谷 神娱·潮玩药谷

情绪线变化

1.药谷入口

3.药谷秘境

2.奇遇药祖 4.五禽嬉戏

5.神医世家

6.药王问诊

11.薪火相传

12.创意市集

9.流年似水

8.本草纲目

7.中医典籍

10.中华盛世



2.2 一期主题建设

02 主题创意/ Theme creativity

节点规划及基建要求

药谷入口1

1

奇遇药祖22

药谷秘境3

3

五禽嬉戏4

4

神医世家5

5

药王问诊6 6

中医典籍7 7

本草纲目8

8流年似水9

9

中华盛世10

薪火相传11 创意市集12

基建要求：树状雕塑门头，宽15米，高8米
硬件要求：投影设备、电动升降纱幕、激光灯、烟机
功率要求： 60kW

基建要求：石像高3.5米，宽2米
硬件要求：投影设备、雷达装置
功率要求： 20kW

基建要求：纱幕高3米，宽6米
硬件要求：投影设备、雷达互动装置
功率要求： 40kW

林间造景
基建要求：占地面积约200平方
硬件要求：全息风扇、树脂灯、小品灯、
萤火虫灯、光纤灯、烟机
功率要求： 20kW

基建要求：浮雕石墙长15米，高3米
硬件要求：投影设备、雷达装置、灯光
功率要求： 40kW

基建要求：魔方LED屏高2米、宽2米
互动雕塑一组高5米 宽3米
硬件要求：LED屏、单车装置、基础灯光
功率要求： 40kW

基建要求：崖壁长15米，高5米
硬件要求：投影设备、声音设备、灯光
功率要求： 60kW

基建要求：书本高4.5米、长10米
硬件要求：投影设备、互动按钮装
置、周围氛围灯
功率要求： 20kW

基建要求：大树装置宽15米，高10米
硬件要求：投影设备、基础灯光
功率要求： 30kW

灯光演绎
基建要求：占地面积：300平方
硬件要求：照树灯、图案灯、激光萤火虫灯
功率要求： 20kW

基建要求：20米
硬件要求：雾森、激光灯、
周围氛围灯
功率要求： 20kW

10

基建要求：建筑宽30米高20米
广场占地面积：1000平方
硬件要求：投影设备、光束灯、
基础灯光
功率要求： 100kW

11 12

硬件要求：元宇宙定制素材

基建要求：集市占地面积：1500平方
硬件要求：基础灯光、摆件
功率要求： 20kW



2.3 二期主题建设

养生拓展体验区

中药材种植区

乡土风情体验区

中医文化核心区

夜晚，众神医汇聚医谷，平时镇守八村；

八个村落，分别以药神村、医圣村、药祖村等命名，镇守八村；

二期村落建设

核心区

其他区域

02 主题创意/ Theme creativity

养生拓展体验区



华佗医神村（主题村落）

五禽戏广场 神医馆 华佗酒馆“屠苏酒”
……

2.3 二期主题建设

02 主题创意/ Theme creativity

……
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拟人化——药祖IP

年龄：不详，几千岁

在游线中以全息、真人、
投影、声音、书信各种形
式出现无数次，作为夜间
导游，讲述药谷数十个历
史、文化故事。

03 项目策划/ Project planning

3.1  IP设计



看起来有几千岁的
药谷“周伯通”

景区门口药祖老人，金牌
段子手+导游，高兴时候讲
故事，高冷时候不搭理人，
但是像扫地僧一样没人会
忽视这样一位NPC。

吾乃药祖守护神——神农氏，
世人称吾为炎帝！

03 项目策划/ Project planning

3.1  IP设计



药王孙思邈坐骑超级IP

中华医虎

在游客中心、真人演绎舞台
区域设置神医坐骑装置炸裂
全场

高10米长16.5米重42吨

3.1  IP设计

03 项目策划/ Project planning



3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

傍晚6点，钟声悠悠响起，中医药元宇

宙开启了，这里是一处仙气缭绕的秘

境，穿过这道门，里面别有洞天，可

以与神医对话、看到许多珍贵的药材、

医典书籍以及更多传奇故事。众人皆

想一探究竟。

神降·中华药谷

01 药谷入口

探秘药谷，神奇之旅开始的地方



03 项目策划/ Project planning

3.2  游线策划
15m

8m

树形雕塑大门设置升降纱幕投影，内设激

光。

（1）树形大门造景

基建要求：树状雕塑门头，宽15米，高8米
硬件要求：投影设备、电动升降纱幕、激光
灯、烟机
功率要求： 60kW



03 项目策划/ Project planning

3.2  游线策划

设置全息升降幕布，作为夜游

内容预告演绎。

（2）升降纱幕效果



03 项目策划/ Project planning

3.2  游线策划

预告大秀结束，纱幕升起，游

客进入，激光效果模拟时空隧

道和药祖梦境。

（3）激光效果



03 项目策划/ Project planning

3.2  实施策划

基建要求：树状雕塑门头，宽15米，高8米
硬件要求：投影设备、电动升降纱幕、激
光灯、烟机
功率要求： 60kW

建设要求：需增设景观平台和侧面拓宽土
地来完成15m宽度树形门头安装。



02 奇遇药祖

唤醒药祖，带领游客探秘药谷

3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

神降·中华药谷

山谷里住有一位药祖爷爷，他在

村口守护着村子。当有世人来访

时，他就会从石像中被唤醒。



03 项目策划/ Project planning

3.2  游线策划

走过激光通道进入村子，

看到大石像，药祖爷爷被

唤醒。

（1）穿越梦境听见呼唤



03 项目策划/ Project planning

3.2  游线策划

当游客踩踏地面到一定频率后，药祖石像

投影出现（踩踏/声控）

（2）互动投影药祖出现

基建要求：石像高3.5米，宽2米
硬件要求：投影设备、雷达装置
功率要求： 20kW



03 项目策划/ Project planning

3.2  实施策划

基建要求：石像高3.5米，宽2米
硬件要求：投影设备、雷达装置
功率要求： 20kW
建设要求：需增设景观平台在道路分叉口放
置石像。方便游客停留进行互动。



03药谷丛林

穿越丛林野间，感受药谷灵气

3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

神游·秘境药谷

依托道路丛林，布置跃动的动物和草

药植物，展现这片土地优越自然条件，

胜似仙境。神农氏炎帝在山谷里试尝

各种草药，为百姓造福。

基建要求：纱幕高3米，宽15米
硬件要求：投影设备、雷达互动装置
功率要求： 40kW



03 项目策划/ Project planning

3.2  游线策划

树上挂全息风扇定制图案，地上放置灯光

小品 

（1）林间生物造景

基建要求：占地面积约200平方
硬件要求：全息风扇、树脂灯、小品灯、萤
火虫灯、光纤灯、烟机
功率要求： 20kW



03 项目策划/ Project planning

3.2  游线策划

月亮：月球灯，直径2m

（2）月下仙境造景



03 项目策划/ Project planning

3.2  实施策划

生物造景基建要求：占地面积约200平方

纱幕投影基建要求：纱幕高3米，宽15米
固定设备

建设要求：预留纱幕投影支架与设备位置
需增设林间40m步行小路



04 五禽嬉戏

越过秘境丛林，来到小广场

走到下一个节点，由东汉名医华佗根

据古代导引、吐纳之术，研究虎、鹿、

熊、猿、鸟的活动特点而创编的功式，

采用浮雕墙壁动态展示。

3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

神游·秘境药谷



03 项目策划/ Project planning

3.2  游线策划

游客挥舞着手臂，墙壁上的五禽也会随之

动起来，配上相应的声音互动。

（1）浮雕雕塑造景

基建要求：浮雕石墙长15米，高3米
硬件要求：投影设备、雷达装置、灯光
功率要求： 40kW



03 项目策划/ Project planning

3.2  实施策划

基建要求：浮雕石墙长15米，高3米
硬件要求：投影设备、雷达装置、灯光
功率要求： 40kW
建设要求：结合现有山体建设浮雕壁



05 神医世家

穿越千年的山谷幻境，来到医圣

张仲景的世界里

以崖壁投影秀展示医圣张仲景，讲述

医圣张仲景的传奇一生，展现他济世

救人、仁爱为怀的医德思想，淡泊名

利、廉洁正直医德品质，感受他的伟

大精神。

3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

神观·大美药谷



游客通过观看医圣传奇的一生，感受中医

医德，医魂，并在影片中寓教于乐，传承

博大精深的中医文化。

崖壁投影

基建要求：崖壁长15米，高5米
硬件要求：投影设备、声音设备、灯光
功率要求： 60kW



将2维故事转换成3维体验感的沉浸式观

赏故事，让游客身临其境体验神医故事的

点点滴滴。

沉浸式游览神医故事

硬件要求：全息风扇、树脂灯、小品灯、
萤火虫灯、光纤灯、烟机
功率要求： 20kW



03 项目策划/ Project planning

3.2  实施策划

基建要求：崖壁长15米，高5米
硬件要求：投影设备、声音设备、灯
光
建设要求：结合现有山体建设崖壁
结合现有种植池进行沉浸式灯光造景
与环绕式投影。



06 药王问诊

他们走进药王孙思邈的药谷里，药王雕塑开始

对话：欢迎来到我的古今问诊，请坐上我的问

诊魔方单车。

文化内涵：药王孙思邈他提倡讲求个人卫生，重视

运动保健，提出了食疗、药疗、养生、养性、保健

相结合的防病治病主张。

3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

神观·大美药谷

行进中出现一个魔方盒子，忽

明忽暗吸引众人探究



3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

游客通过骑行单车，魔方上可实时同步游

客的频率与心脉等功能。

（1）踩踏互动单车

基建要求：魔方LED屏高2米、宽2米
硬件要求：LED屏、单车装置、基础灯光
功率要求： 40kW



03 项目策划/ Project planning

3.2  实施策划

基建要求：魔方LED屏高2米、宽2米
硬件要求：LED屏、单车装置、基础
灯光
建设要求：预留8m*8m场地*2个



03 项目策划/ Project planning

3.2  游线策划

07 中医典籍

神观·大美药谷

众人一路体验古代中医们

的艰辛历程，终于找到了

药谷典籍，获得开启阅览

的权限。

历朝历代的典籍趣览



10
m

4.5m

03 项目策划/ Project planning

3.2  游线策划

触摸互动装置按钮，书本出现不同时代的

文字变幻和解说

（1）历代典籍趣览

基建要求：书本高4.5米、长10米
硬件要求：投影设备、互动按钮装置、周
围氛围灯
功率要求： 20kW



03 项目策划/ Project planning

3.2  实施策划

基建要求：书本高4.5米、长10米
硬件要求：投影设备、互动按钮装置、周
围氛围灯
建设要求：距路边5m宽建设书籍雕塑



3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

08 本草纲目

寻得中医典籍后，观赏中药百草园

神观·大美药谷

演绎李时珍编撰的《本草纲目》

的故事，成片的树冠或较大的古

树上投影画面内容，让树木变得

灵动起来。

基建要求：树宽15米。高10米
硬件要求：投影设备、基础灯光
功率要求： 30kW



3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

展示《本草纲目》内容定制药材灯光，

观赏中药百草园，与游客一起观赏中药

之美。

基建要求：占地面积：300平方
硬件要求：照树灯、图案灯、激光萤火虫灯
功率要求： 20kW



03 项目策划/ Project planning

3.2  实施策划

基建要求：树宽15米，高10米，
胸径7-8m
硬件要求：投影设备、基础灯光
建设要求：大树装置
需增设林间夜游步行小路



09 流年似水

时光通道，从秘境回到现实

打造一条时光隧道，连结古今，

勉励代代医者：不忘本、守医

德，同时也作为夜游穿越古今

的最后呼吸眼。

3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

神观·大美药谷



03 项目策划/ Project planning

3.2  游线策划

药祖在此景告别观众

（1）时光密道造景

基建要求：20米
硬件要求：雾森、激光灯、周围氛围灯
功率要求： 20kW
建设要求：预留投影机位置



10 中华盛世

3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

穿越千年的山谷幻境，来到中医

鼻祖们的世界里

打造震撼全场的真人演绎建筑大秀，召唤

各大神医，讲述每个人的传奇一生，展现

奉献精神，众人见证山河无恙，人间皆安。

基建要求：建筑宽30米高20米
广场占地面积：1500平方
硬件要求：投影设备、光束灯、基础灯光
功率要求： 100kW

神娱·潮玩药谷



03 项目策划/ Project planning

3.2  实施策划

基建要求：建筑宽30米高20米
广场占地面积：1500平方
硬件要求：投影设备、光束灯、基
础灯光
建设要求：建筑，观景平台



11 薪火相传

看AR元宇宙大秀，传承中医文化

3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

神娱·潮玩药谷

通过手机扫描互动，由药祖和游

客讲解中国中药史记。可在AR里

面体验历代为中医付出的历史人

物和事迹。

硬件要求：元宇宙定制素材



12 创意市集

3.2  游线策划

03 项目策划/ Project planning

神娱·潮玩药谷

来到热闹的潮玩古街区，以中医

药文化打造的特色文旅街区

打造古代创意集市，以中药主题店

铺为主，中医理疗、药膳主题餐厅

等，实现“吃住行游购娱”全链条

服务。
基建要求：集市占地面积：1500平方
硬件要求：基础灯光、摆件
功率要求： 20kW



0-1段下坡路,约240m
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1号大门15m宽*8m高

2号石像2m宽*3.5m高
3号纱幕投影6m宽*3m高
生物灯光造景200㎡

4号浮雕投影15m宽*3m高

5号崖壁投影15m宽*5m高

6号魔方单车2m宽*2m高
单车5-8组
互动雕塑一组

7号典籍装置10m宽*4m高

8号大树装置15m宽*10m高
本草药材灯光演绎300㎡

9号时空隧道20m

10号中华盛世光影秀1000㎡

11号AR元宇宙秀

12号创意集市1500㎡
游线约1.5km

新山村·中医文化核心区

2.2 一期主题尺寸标注

02 主题创意/ Theme creativity

药谷入口1

奇遇药祖2

药谷秘境3

五禽嬉戏4

神医世家5

药王问诊6

中医典籍7

本草纲目8

流年似水9

中华盛世10

薪火相传11

创意市集12



03 项目策划/ Project planning

1、镂空树枝灯 2、仿生中药灯

沿线灯具类型——路灯

3、仿生植物灯 4、石头灯

3.3  景观规划



03 项目策划/ Project planning

染色灯

沿线灯具类型——树灯

3.3  景观规划



03 项目策划/ Project planning

沿线灯具类型——辅灯

2、激光灯1、水纹灯 3、雾森

3.3  景观规划



对村庄民居、民宿进行建筑、道路亮化，满足游客夜间游玩的需求。

3.3  景观规划

03 项目策划/ Project planning



3.3  景观规划

03 项目策划/ Project planning

营造景区浪漫唯美的夜景景观氛围，徜徉在药谷奇观之中。



第
一
节

夜

游

时

间

第
二
节

研

学

旅

游

第 
四 

章   

运
营
策
略

第
三
节

运

营

阶

段

第
四
节

运

营

方

式



3%

31%

12%32%

17%

5%

1 2 3 4 5 6

27%
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中青年情侣、家庭夜游占主流，18-22点为黄金四小时

数据来源：中国旅游研究院夜间旅游专项调研 数据来源：中国旅游研究院夜间旅游专项调研

4.1  夜游时间

04 运营策略/ Operational strategy



历史悠久
底蕴深厚

中医药史

A

突出主题
游学互补

文旅融合

B

资源丰富
特色鲜明

古建风格

C

4.2  研学旅游

04 运营策略/ Operational strategy



1、开拓期 2、成长期

3、成熟期 4、延展期

4.3  运营阶段

04 运营策略/ Operational strategy



粘性
1.让更多的人来了又来

2.抓住游客猎奇心

3.中医文化渗透

4.开发高品质夜游内容

1.让更多的人带人来

2.多重消费的商业模式

3.产生认同感和分享欲望

4.抓住游客“炫耀”心理

引流
1.让更多的人慕名而来
2.人群定位（亲子游、情侣
游、研学旅游），抓住主要
客源市场
3.借助网络平台营销推广
 抖音、小红书、公众号

裂变

4.4  运营方式

04 运营策略/ Operational strategy



整体回顾

背景：中宣部与教育部对

外交流传播教育组织基地

需求，代表中国的中医药

对话世界

1 2

表现：以视觉叙述为主，

将投影、灯光等尖端技术

整合在建筑、崖壁、植物

等物体，辅以音乐、互动

体验等，打破物理空间，

营造出多角度的行浸式文

化体验。

3

内容：打造中国首部行浸

式纪传体中医药史，以药

谷为载体，以中医药史的

故事为主线，呈现对话先

贤，“游历”历史的精彩

过程。
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