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研究范围
与定义

DEFINITION 研究范围与定义说明

互联网麦克风概念定义

• 麦克风：即传声器（Microphone），是利用声音波动产生的机械振动，

从而将声音信号转换为电信号的能量转换器件。

• 互联网麦克风：随着互联网行业的飞速发展，直播、短视频、游戏、播

客等互联网场景对麦克风的需求与日俱增。在此背景下，互联网麦克风

应运而生，互联网麦克风是一种数字化、网络化、多功能、智能化的新

一代麦克风，广泛应用于互联网环境下的直播、游戏、短视频、专业录

音等内容创作场景。

• 互联网麦克风主要具备以下特征：

Ø 产品广泛应用于互联网的相关场景；

Ø 产品主要被用于互联网的内容创作；

Ø 产品普遍使用了前沿的互联网技术。
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Overview
中国互联网麦克风发展概况01
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麦克风行业历史发展阶段分析
麦克风诞生至今已近150年，行业成熟度高。近年来，互联网内容创作领域对麦克风
的需求井喷，为麦克风市场带来新机遇，互联网麦克风有望引领行业未来发展方向。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

早期探索阶段
19世纪中-19世纪末

互联网化阶段
21世纪初-至今

现代化阶段
20世纪中-21世纪初

麦克风应用场景：
Ø 麦克风整体的用途相对局限和单一；

Ø 主要用于电话通信、广播电台、采访

等基础应用。

代表性麦克风产品：
碳粒麦克风

碳精电极麦克风

麦克风产品特征：
Ø 早期麦克风的原理和结构相对简单，

没有复杂的电路和信号处理部分；

Ø 早期麦克风灵敏度较低，声音捕捉能

力有限，音质较差，失真度较高。

麦克风应用场景：
Ø 麦克风的应用场景和用途愈加多样化；

Ø 电视电影制作、专业录音、音乐制作、

舞台表演等均开始广泛使用麦克风。

代表性麦克风品牌：
舒尔（Shure）

诺音曼（Neumann）

爱科技（AKG）

森海塞尔（Sennheiser）

麦克风产品特征：
Ø 动圈麦克风、铝带麦克风、电容麦克

风等不同类型的麦克风陆续出现。

Ø 随着技术进步，麦克风的灵敏度、音

质表现、稳定性等都有显著提升。

麦克风应用场景：
Ø 专业级麦克风应用于音乐录制、现场

演出、会议演讲等高质量拾音场景。

Ø 消费级麦克风在KTV、家庭娱乐普及。

代表性麦克风品牌：
索尼（Sony）

铁三角（Audio-Technica）

罗德（RODE）

莱维特（LEWITT）

麦克风产品特征：
Ø 麦克风技术不断创新，驻极体麦克风、

MEMS麦克风等产品进入市场。

Ø 在性能提升的同时，麦克风类型更加

多样化，便于不同场景下的使用。

麦克风应用场景：
Ø 网络直播、视频制作等内容创作场景。

Ø 游戏语音、唱歌录制等娱乐互动场景。

Ø 在线教育、远程办公等语音交流场景。

代表性麦克风品牌：
罗技（logitech）

大疆（DJI）

闪克（maono）

罗德（RODE）

麦克风产品特征：
Ø 麦克风开始融入数字化和智能化技术，集成

智能降噪、语音识别、无线传输等功能。

Ø 麦克风产品更匹配当代互联网用户的需求，

包括个性化外观、便携性、兼容性等设计。

快速发展阶段
20世纪初-20世纪中
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麦克风行业划分与产品分类
传统麦克风与互联网麦克风共同构成了多元化的麦克风市场；互联网麦克风具备专业
级麦克风的品质，更注重产品的性价比，并加入针对互联网用户需求的智能化、便携
等功能，是互联网行业快速发展下的创新麦克风产品。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

传统
麦克风

互联网
麦克风

应用场景：主要应用于广播、录音室录制、专业配音、影视制作、现场演出、会议演讲
等对音质有极高要求的场景
价格区间：产品价格相对较高，通常在数千元到数万元不等
代表品牌：舒尔（Shure）、诺音曼（Neumann）、森海塞尔（Sennheiser）、
爱科技（AKG）、索尼（Sony）、铁三角（Audio-Technica）、莱维特（LEWITT）

应用场景：主要应用于直播、视频制作、游戏、播客等互联网内容
创作场景，要求麦克风产品兼具较高的声音品质和多样化功能
价格区间：产品价格适中，通常在数百元到数千元之间
代表品牌：罗技（logitech）、大疆（DJI）、闪克（maono）、
罗德（RODE）、猛玛（MOMA）

麦克风产品划分展示
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互联网麦克风在设计上也有许多创新，如无线麦克风小巧轻

便，便于携带和移动使用；在外观设计上，更加注重外观美

感和个性化，更符合用户审美需求，提升了产品的吸引力。

互联网麦克风的行业定位
互联网麦克风是新一代的麦克风，是对传统麦克风功能和服务的创新升级产品；通
过满足当代互联网用户对麦克风的多元化需求，互联网麦克风拓宽了麦克风行业的
应用场景，为市场带来更广阔的增量空间。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

互联网麦克风是新一代麦克风，是传统麦克风互联网化的创新升级产品

设计升级

体验升级

功能升级

场景升级
传统麦克风往往受限于特定的应用场景，而互联网麦克风则凭

借其灵活性和多样性，能够更好地适应不同场景下的需求，如

直播、游戏、视频、播客等新兴互联网内容创作领域。

互联网麦克风融合了智能降噪、AI美化处理、自动增

益控制、软件调节等智能化设计及特色功能，有效降

低了互联网内容创作的门槛，提升内容创作的品质。

互联网麦克不仅兼容多种操作系统和平台，方便用

户在不同设备间切换使用；还具备一键连接、多功

能按键等服务，有效提升了用户的使用体验。
传统麦克风

互联网麦克风

互
联

网
化

创
新

升
级
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互联网麦克风行业发展驱动因素
产品创新、技术进步、互联网内容模式变革及消费者需求升级，共同推动互联网麦
克风行业的快速发展。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

产品创新

自麦克风诞生以来，产品创新一直是推动行业发展的重要因

素，在互联网时代，麦克风产品创新步伐明显加速：智能降

噪、音色美化、监听控制、增益调节等功能逐渐成为麦克风

标配，显著提升语音的清晰度和保真度；同时，轻便携带、

无线拾音、多声道录音的麦克风，进一步拓宽应用场景。

互联网内容模式变革

麦克风作为音频录制和传输的重要工具，在直播、短视频、

播客等互联网内容创作领域扮演着至关重要的角色，这些

领域的快速发展推动了麦克风市场的快速增长。未来，随

着VR、AR、元宇宙等新兴内容平台的成熟，有望为麦克

风带来更加广阔的市场增量空间。

技术进步

技术进步为麦克风行业发展提供了有力支撑。硬件技术方

面，先进的声学技术和材料科学，带来麦克风音质性能的

提升；软件技术方面，算法和控制软件的升级带来智能化

用户体验；新兴技术方面，AI的应用，让麦克风能自动识

别外部环境和用户语音等，进一步提升麦克风使用体验。

消费者需求升级

随着消费者生活水平的提高、消费观念的升级和生活方式

的变化，用户对麦克风产品的性能品质、产品功能、外观

设计、易用性、售后服务等方面的要求也会不断提高，这

都会推动麦克风厂商不断改进产品设计、产品功能和产品

性价比，以满足不同消费者群体的需求。

互联网麦克风行业发展的关键驱动因素



9©2025.2 iResearch Inc.                                                                                                                                                                                                                                                                                                        www.iresearch.com.cn

全球及中国互联网麦克风市场规模
2024年国内互联网麦克风市场规模约15.1亿元，占全球市场比例约9%；国内市场
在未来数年内，有望保持高速增长。

来源：全球及中国互联网麦克风市场规模由艾瑞综合桌面研究资料及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。
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9.3 12.6 15.1 17.8 20.5 

101.2 106.4 126.0 143.2 156.9 169.3 181.4 194.2

24.7%
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60.7%

35.6%
20.0% 18.1% 15.2%

5.1%
18.5% 13.7% 9.6% 7.9% 7.2% 7.0%

2019 2020 2021 2022 2023 2024e 2025e 2026e

中国互联网麦克风市场规模（亿元） 全球互联网麦克风市场规模（亿元） 中国互联网麦克风市场增长率（%） 全球互联网麦克风市场增长率（%）

2019-2026年全球及中国互联网麦克风市场规模
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全球及中国互联网麦克风用户规模
2024年国内互联网麦克风用户规模超1500万人，预计2026年将超过2500万人。

来源：全球及中国互联网麦克风用户规模由艾瑞综合桌面研究资料及专家访谈，根据艾瑞统计模型核算。

194.3 308.9 511.5 818.7 1167.6 1508.5 2004.8 2550.2 
3620.3

5467.0

7660.1

10045.5

12417.4
13516.1

16337.4

19156.5

59.0% 65.6% 60.1%
42.6%

29.2% 32.9% 27.2%
51.0%

40.1% 31.1% 23.6%
8.8%

20.9% 17.3%

2019 2020 2021 2022 2023 2024e 2025e 2026e

中国互联网麦克风用户规模（万人） 全球互联网麦克风用户规模（万人） 中国互联网麦克风用户增长率（%） 全球互联网麦克风用户增长率（%）

2019-2026年全球及中国互联网麦克风用户规模
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互联网麦克风市场发展特征
国际麦克风品牌对麦克风市场的互联网化趋势反应相对较慢，国内新兴麦克风品牌
有望脱颖而出。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

互联网麦克风
市场发展特征

国内品牌：国内品牌竞争激烈，大多数品牌聚焦在单一赛道
Ø 赛道入局：国内市场呈现出多元化的竞争格局，许多品牌从其他相关领域进入麦克风市场
Ø 产品聚焦：国内品牌在进入市场时，往往选择聚焦在某一细分互联网麦克风赛道进行运作
Ø 全面布局：国内大部分品牌在互联网麦克风的全面布局上稍显不足，未覆盖多元赛道

行业现象：行业仍存在乱象，市场竞争的加剧将加速市场洗牌
Ø 杂牌众多：大量杂牌借势进入市场，但在产品质量、性能和服务上往往存在诸多问题
Ø 市场竞争：随着越来越多的品牌进入互联网麦克风市场，竞争日益激烈，行业洗牌加速
Ø 市场格局：具有品牌实力和技术优势的麦克风企业逐渐脱颖而出，成为行业内的头部品牌

国际品牌：多为传统专业麦克风企业切入，互联网麦克风产品迭代速度相较于国内品牌较慢
Ø 反应速度：国际品牌在传统麦克风上拥有深厚底蕴和广泛影响力，但互联网化反应不快
Ø 产品更新：产品更新速度相对较为迟缓，在外观设计、产品功能多样性上变化较慢
Ø 用户需求：产品设计从全球用户需求出发，不够重视国内互联网麦克风用户的个性化需求

互联网麦克风市场的发展情况与发展乱象



12©2025.2 iResearch Inc.                                                                                                                                                                                                                                                                                                        www.iresearch.com.cn

互联网麦克风市场格局分析
互联网麦克风行业格局相对分散，中国企业凭借针对性产品创新进入第一梯队。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

第一梯队

5家左右

第二梯队

30家+

第三梯队

200家+

代表品牌：

第一梯队：互联网麦克风
全球市场年收入＞6亿元

• 梯队特色：第一梯队中既有拓展细分市场的专业麦克风头部厂商品牌， 如RODE，也有大疆、闪
克等针对互联网内容创作需求设计产品，实现弯道超车的中国新兴厂商。

• 梯队特色：

• 部分专业麦克风厂商，在互联网麦克风细分市场上拓展速度较慢，推出针对性
产品数量较少，处于第二梯队。

• 此外欧美也有部分专门针对这一细分市场需求的新兴品牌，如MOVO等，推出
针对创作者的一站式套装。

• 梯队特色：

• 大量中国二三线厂商，凭借成熟的供应链基础、较强的价格优势、便捷的电商
渠道推广，进入互联网麦克风市场，但由于缺乏系统的产品创新、品牌宣传，
只能通过价格优势吸引客户。未来随着市场成熟度提升，第三梯队面临洗牌。

互联网麦克风企业矩阵

第二梯队：互联网麦克风全球市场年收入

5000万元至6亿元之间

第三梯队：互联网麦克风全球市场年收入

＜5000万元
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中国互联网麦克风行业发展洞察02
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相较于传统麦克风，互联网麦克风在产品形态上有了显著的升级。有线麦克风从传
统的XLR麦克风演进为XLR/USB双模麦克风；无线麦克风从UHF/VHF频段无线麦
演进为2.4G无线麦。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

互联网麦克风核心形态演进发展及典型产品展示

互联网麦克风核心产品形态及演进过程

传统
麦克风

互联网
麦克风

XLR有线麦克风 USB有线麦克风 XLR/USB双模有线麦克风

XLR接口因其良好的屏蔽性能和
耐用性而被广泛用于专业音频设
备，通常需要与专业声卡、调音
台等设备配合使用，以实现高质
量的音频录制和传输。
代表产品：舒尔SM7B

UHF/VHF频段无线麦克风 2.4G频段无线麦克风

有线麦克风演进过程：

无线麦克风演进过程：

随着PC的普及和音频处理软件的
发展，越来越多用户在电脑上进
行音频录制和编辑。USB接口因
其即插即用的便利性和广泛的兼
容性，成为麦克风的重要接口。
代表产品：罗德NT-USB

随着用户麦克风需求的更加多样
化，双模麦克风应运而生，具备
XLR和USB两种接口，既可以连
接到专业的音频接口或调音台，
也可以直接连接电脑、手机，还
可以结合软件进行控制调节。
代表产品：闪克PD200X

UHF（超高频）和VHF（甚高频）
是传统无线麦克风工作的主要频
段，其中UHF无线麦克风的抗干
扰能力更强、频率范围更宽，在
舞台表演、专业录音、大型活动
等领域广泛应用。
代表产品：索尼URX-P03D

随着无线通信技术发展，2.4GHz
频段的无线麦克风快速兴起，不
仅避免了UHF/VHF频段中频谱资
源受限问题，还具备更好的抗干
扰能力和自调频技术，麦克风产
品也更加小巧轻便、使用便捷。
代表产品：大疆DJI MIC
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互联网麦克风行业发展洞察——产业价值
互联网麦克风推动麦克风从工具级产品向消费级产品转变，不仅带来了更多的产业附
加值，满足了消费者的需求；也促进了产业链的整合优化和转型升级。同时，互联网
麦克风与互联网内容创作行业相互赋能，共同推动互联网内容生态的繁荣发展。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

互联网麦克风的产业价值分析

产业附加值提升

产业链优化

产业赋能效应

互联网麦克风的兴起，带来更多产品销量的同时，规模
化效应也推动了产业链上下游的技术创新，如芯片、算
法、软件、材料等，带动了相关产业的协同发展和供应
链的整合优化，不仅降低了生产成本，也提高了生产效
率，推动整体麦克风行业的转型升级和可持续发展。

除了基本的音频录制功能，互联网麦克风还提供
智能降噪、声音美化、音效处理等功能，将“工
具性”的传统麦克风升级至“个性化消费”的互
联网麦克风，不仅满足了用户的多样化需求，也
促进了麦克风产品从专业领域向大众消费市场扩
展，为麦克风产业带来更多附加值。

互联网麦克风与互联网内容创作行业，两者相互赋能，共
同推动了互联网内容生态的繁荣发展。一方面，互联网自
媒体的快速发展为互联网麦克风的技术升级和优化提供了
强大的动力；另一方面，互联网麦克风也助力了优质互联
网内容的生产和互联网内容创作者收入的增长。
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互联网麦克风行业发展洞察——行业标准
目前麦克风市场仍缺乏统一的行业标准，导致不同品牌、不同型号的麦克风在性能、
质量、价格等方面存在较大的差异；互联网麦克风品牌在技术领域有深度布局并具备
一定优势，有望率先推动行业标准和规范的建立，引领麦克风行业的健康发展。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

互联网麦克风的行业标准分析

闪克的技术布局与核心优势：
闪克麦克风注重产品的收音效果和智能化，核心技术包括ENC与
DSP智能降噪技术、专业压缩器技术、超低噪声放大器技术、收
音限幅器技术等，配合专业软件调试，给用户带来极致体验。

罗德的技术布局与核心优势：
罗德麦克风注重产品的音质表现和兼容性，核心技术包括高灵敏
度技术、宽频率范围响应、噪音消除技术等。

猛玛的技术布局与核心优势：
猛玛麦克风注重产品的信号稳定性和便携性，核心技术包括双频
跳频混合技术、双重降噪技术、360°全指向收音技术等。

大疆的技术布局与核心优势：
大疆麦克风注重产品的智能功能和用户体验，核心技术包括数字
信号处理技术、低噪声技术等。

稳定
传输

软件化
调节

采样率
基础

场景
预设

声音
优化

智能
降噪

互联网麦克风
核心行业标准
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互联网麦克风行业发展洞察——用户服务
互联网麦克风提供全方位、个性化的用户服务，旨在为用户带来更优质的产品体验，
提升用户工作及生活的品质，最终推动更优质的互联网内容生产与传播。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

互联网麦克风的用户服务特色

个性化服务 用户社区与互动

技术支持与指导

用户体验优化

售后服务保障

根据用户需求和使用场景，提供个性化的产品推
荐和定制化解决方案，满足用户个性化的需求。

为用户提供麦克风使用指南、视频教程等技术指
导，帮助用户更好地了解产品功能和操作方法。

提供完善的售后服务体系，包括产品保修、退换货
政策、售后维修等，保障用户权益和产品质量。

通过不断收集用户反馈意见和建议，对产品优化
和改进提供参考，以提升用户体验和产品质量。

通过建立用户社区、举办互动活动，让用户之间
可以互相交流经验、分享技巧，增强用户粘性。
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U s e r s
中国互联网麦克风消费者洞察03
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互联网麦克风用户属性分析
互联网麦克风用户以年轻人群为主，35岁及以下占比接近8成；用户更加集中分布
在二线及以上城市，占比为54.9%；用户整体有较高的月收入水平和消费能力。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
样本：N=1500；于2024年11月通过艾瑞调研社区（艾客帮）调研获得。

一线城市
10.1%

新一线城市
26.5%

二线城市
18.3%

三线城市
14.3%

四线及以下城市
30.8%18.4%

34.3%
26.1%

10.7%
6.8% 3.7%

≤25岁 26-30岁 31-35岁 36-40岁 41-45岁 ＞45岁

用户年龄段占比（%）

12.1%

18.2%
22.0%

24.5%

16.9%

6.3%

＞1500010001-150008001-100006001-80004001-6000≤4000

月收入占比（%）

互联网麦克风用户年龄结构 互联网麦克风用户城市线级分布

互联网麦克风用户月收入分布

5.6%6.3%

17.6%

27.5%
23.1%

19.9%

＞100008001-100005001-80003001-50002001-3000≤2000
月消费占比（%）

互联网麦克风用户月消费分布
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互联网麦克风用户使用习惯分析
视频拍摄、录音/配音、唱歌、直播是互联网麦克风用户的核心使用场景；用户普遍
有着极高的使用频率，接近95%的用户每周都会使用麦克风；从使用设备来看，领
夹式麦克风因其便捷性，有着最高的用户使用率。

26.3%

34.0%

37.9%

39.0%

43.9%

46.5%

55.9%

58.7%

64.1%

播客录制

会议/演讲

学习/培训

视频/语音通话

游戏语音互动

直播

唱歌

录音/配音

拍视频

用户麦克风使用场景占比（%）

互联网麦克风用户使用场景

互联网麦克风用户使用款式

1.9%

3.6%

15.4%

37.8%

41.3%

偶尔使用

每月会使用几次

每周有1-2天会使用

每周有3-6天会使用

每天都会使用

使用频率占比（%）

7.7%
8.7%

11.7%
13.3%

17.1%
17.7%

23.8%

立地式麦克风
手持式麦克风
悬挂式麦克风

台式麦克风
耳挂式麦克风
挂脖式麦克风
领夹式麦克风

最常使用设备占比（%）

互联网麦克风用户使用频率

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
样本：N=1500；于2024年11月通过艾瑞调研社区（艾客帮）调研获得。
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互联网麦克风用户消费行为分析
电商平台和短视频平台是互联网麦克风用户的了解麦克风相关资讯的主要渠道；用
户购买麦克风的预算集中在501-1000元，占比达到26.6%；音质和降噪是用户购买
互联网麦克风时最关注的因素。

7.9%

21.7%

24.3%

32.0%

35.9%

38.1%

39.2%

42.7%

43.8%

57.5%

展会等线下活动

线下门店

他人推荐

搜索引擎

直播间

产品测评

社交平台

社区论坛

短视频

电商平台

用户麦克风了解渠道占比（%）

互联网麦克风用户信息了解渠道 互联网麦克风用户购买关注因素

2.4%

2.8%

9.5%

18.7%

22.2%

26.6%

13.7%

4.1%

5000元以上

3001-5000元

2001-3000元

1501-2000元

1001-1500元

501-1000元

201-500元

200元及以下

购买预算占比（%）

18.5%

33.0%

40.2%

42.6%

43.7%

45.4%

45.8%

47.3%

52.8%

售后服务

轻量便携

外观设计

操作简单

价格竞争力

市场口碑

品牌知名度

降噪功能

音质表现

购买关注因素占比（%）

互联网麦克风用户购买预算

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
样本：N=1500；于2024年11月通过艾瑞调研社区（艾客帮）调研获得。
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互联网麦克风用户痛点与需求分析
续航、关键功能缺失、产品提示不明显是麦克风用户目前的主要痛点；高清音质、
智能降噪、连接稳定性是麦克风用户目前的核心需求。

23.0%

27.7%

28.8%

28.9%

29.1%

29.3%

29.7%

29.7%

31.2%

34.1%

设置、操作等复杂繁琐，不易上手

连接不稳定，信号延迟或中断

便携性低，体积或重量导致不易携带和移动

价格昂贵，高品质产品价格过高，超出预算

音质不清晰，有杂音或失真

兼容性差，无法和某些设备连接使用

背景噪音干扰

提示不明显，如电量、开关机、降噪等

缺少关键功能，如降噪、变身、混响等

续航不足，需频繁充电

用户麦克风使用痛点占比（%）

互联网麦克风用户痛点

40.3%

40.6%

41.3%

41.4%

42.2%

44.3%

50.5%

56.5%

57.9%

使用便捷

声音美化

产品兼容性

特色功能

方便携带

续航时间

连接稳定

降噪功能

音质清晰

用户麦克风使用需求占比（%）

互联网麦克风用户需求

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
样本：N=1500；于2024年11月通过艾瑞调研社区（艾客帮）调研获得。
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互联网麦克风用户认知度与感知度
“互联网麦克风”的概念已在用户群体中有较强的认知度和兴趣度；性价比、高清音
质与降噪功能、智能互联与AI功能是当下用户认为互联网麦克风必备的核心要素。

0.4%

1.1%

8.7%

53.3%

36.5%

非常不感兴趣

不太感兴趣

一般

比较感兴趣

非常感兴趣

用户对互联网麦克风兴趣度占比（%）

27.3%

31.5%

31.9%

33.8%

35.4%

35.7%

37.2%

37.6%

38.6%

39.9%

43.5%

外观好看与个性化

云存储与数据同步

实时反馈与互动功能

内置回声消除与声音美化

专业录音与编辑功能

智能音效与自定义设置

长续航与快速充电

多平台兼容与一键连接

智能互联与AI功能

高清音质与降噪

价格合理，性能突出

互联网麦克风核心要素占比（%）

4.2%

15.5%

51.1%

29.2%

完全不了解

了解很少

有一定了解

很了解

用户对互联网麦克风了解度占比（%）

用户对“互联网麦克风”的认知度 用户对“互联网麦克风”的兴趣度 用户认为“互联网麦克风”的核心要素

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
样本：N=1500；于2024年11月通过艾瑞调研社区（艾客帮）调研获得。
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互联网麦克风用户的品牌印象
相较于传统麦克风品牌，互联网麦克风给用户的整体印象在个性和时尚层面更加突
出。其中，闪克的品牌形象偏重创新和专业，大疆的品牌形象侧重高端和可靠。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
样本：N=1500；于2024年11月通过艾瑞调研社区（艾客帮）调研，根据调研结果按5分制进行赋分后获得。

创新 专业 高端 个性 时尚 可靠 青春 实惠

典型互联网麦克风品牌用户印象分析

闪克maono 罗德RODE 猛玛MOMA 大疆DJI 博雅BOYA
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互联网麦克风内容创作者用户分析
音乐/舞蹈、影视综艺、聊天互动是互联网麦克风内容创作者用户最主要的创作方向；
他们更多在室内场景使用麦克风，90%的用户认为麦克风音质对内容创作影响大。

1.4%

3.1%

4.9%

6.0%

6.3%

7.4%

7.6%

8.4%

9.0%

10.5%

10.9%

11.0%

13.1%

汽车

二次元

美妆服饰

运动健身

美食

户外/旅行

娱乐时尚

游戏

科技/数码

知识教学

聊天互动

影视综艺

音乐/舞蹈

内容创作方向占比（%）

互联网麦克风内容创作者用户创作方向 互联网麦克风内容创作者用户创作场景 麦克风音质对内容创作的影响

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。
样本：N=1000；于2024年11月通过艾瑞调研社区（艾客帮）调研获得。

0.2%

2.4%

7.4%

43.2%

46.8%

影响很小

影响比较小

一般

影响比较大

影响很大

麦克风音质对内容创作影响占比（%）

室内场景为主
52.0%

室内室外差不多
30.3%

室外场景为主
17.7%
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C a s e  s t u d y
中国互联网麦克风典型企业分析04
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互联网麦克风企业案例——罗德RODE
罗德以专业麦克风为核心业务，以相机麦克风、无线麦克风等切入互联网麦克风市场。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

罗德的麦克风产品线及企业特色

产品线丰富，互联网麦克风延续专业麦克风设计风格 深耕专业市场，以专业性能建立品牌影响力

罗德在专业录音领域有多款知名产品，适用于
各种录音室应用，包括人声录制、乐器录制和
音乐制作等，以卓越的声学性能、清晰自然的
音质和低噪声水平受到业内人士认可。
代表产品：NT1大振膜电容麦克风

专业
录音
室麦
克风

相
机
麦
克
风

无
线
麦
克
风

相机麦克风产品线为摄像机、数码相机等设
备设计，广泛适用于影视制作、现场录音、
Vlog拍摄等场景，以出色音质、便捷性和与
易用性受到摄影师和视频制作者的喜爱。
代表产品：VideoMic NTG相机麦克风

无线麦克风是罗德自2019年推出的产品线，
功能，以便携性、稳定连接、高清音质、
续航能力为主要特色，适用于视频制作、
Vlog和移动录音等场景需求。
代表产品：Wireless Pro无线麦克风

罗德的麦克风产品声学性能优秀，无论是在专业录音
室还是在户外场景，都能提供出色的音频采集效果。声学性能

应用领域

技术创新

品牌声誉

罗德的麦克风产品被广泛应用于音乐录制、影视制作、
电台广播、舞台演出、网络直播、视频创作等领域，
展现了其产品的通用性和多功能性。
罗德致力于技术创新，如的无线音频传输技术、智能
增益辅助技术、音质优化与降噪技术等，有效提升了
产品的音质表现和用户使用体验。

罗德主攻在欧美市场，同时积极拓展亚太地区及其他
新兴市场。凭借其专业音频领域的影响力，积累了良
好的品牌声誉和广泛的市场影响力。

罗德的全球市场布局与用户影响力

市场
布局

作为国际知名音频品牌，
罗德在全球范围内都有
布局，其中北美市场、
欧洲市场和亚太市场是
布局的核心区域。

用户
影响

利用YouTube、Tik Tok、
Facebook、Instagram等
社交平台增加品牌曝光度
和用户影响力，官方社交
媒体账号粉丝超200万。
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互联网麦克风企业案例——罗技logitech
罗技聚焦外设入局互联网麦克风市场，并拓展消费级麦克风产品线。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

罗技的麦克风产品线及企业特色

耳机麦克风

游戏/直播麦克风

录音室麦克风

麦
克
风
产
品
线

作为国际知名外设品牌，耳机麦克风是罗技重要
的外设品类，包括无线耳机麦克风、有线耳机麦
克风，广泛适用于办公、学习、娱乐场景。
代表产品：罗技G Pro X2游戏耳机麦克风

罗技麦克风相关产品线 罗技的品牌特色与市场影响力

产品服务
技术创新

用户影响市场布局

罗技多样化的产品线覆盖
鼠标、键盘、摄像头、耳
机、音响、麦克风等品类，
以高品质产品和优质售后
服务满足用户在不同场景
下的需求。

罗技在全球范围内建立了
广泛的销售网络和合作伙
伴关系，在全球140多个
国家和地区展开业务，其
中美国、中国和欧洲是主
要的市场。

罗技拥有多项专利技术和
强大的创新能力，如罗技
的音频处理技术Blue 
VO!CE，让用户能够自定
义和调制声音，以获得清
晰、逼真且专业的音质。

出色的产品和服务为罗技
带来了良好的用户口碑和
较高的品牌忠诚度，在海
外主要社交媒体上，罗技
和罗技G官方账号总粉丝量
超过1300万。

罗技的游戏/直播麦克风品类专注于为游戏玩家、
主播和内容创作者提供高质量的音频解决方案，
具备出色音质表现、流畅外观设计和易用性。
代表产品：罗技Yeti GX游戏麦克风

罗技的麦克风产品线也覆盖了录音工作室级电
容麦克风，如Blue系列的专业麦克风，以专业
音质匹配专业录音、现场表演等需求。
代表产品：罗技Blue Ember电容麦克风
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互联网麦克风企业案例——闪克maono
闪克多赛道布局互联网麦克风市场，从专业级麦克风向下探入消费级产品；以出色的
数字音频和先发的AI及软件生态开发实力，闪克将引领互联网麦克风发展新潮流。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

闪克的互联网麦克风多赛道布局及核心优势

游戏赛道 播客/有声书赛道 音乐赛道 直播赛道 短视频赛道

AM系列/集成声卡
Audio Interfaces & Mixers 

DM系列/数字麦克风
Digital Microphone

PD系列/动圈麦克风
Podcast Dynamic Microphone

PM系列/电容麦克风
Podcast Condenser Microphone

WAVE系列/无线麦克风
Wireless Microphone

核
心
产
品
线
打
通
专
业
级
与
消
费
级

产品主要亮点：
预设多种RGB炫光，游戏
氛围浓郁；拥有增益、降
噪、耳返、静音等多功能
组合旋钮；配置多种EQ模
式，减少噪音干扰等。

产品主要亮点：
USB-C/XLR双模动圈麦克风，
双通道输入声源信息，定制动
圈咪心、顶述式集中拾音，强
化中低频音色凸显人声，轻松
适配多场景录制需求。

产品主要亮点：
三种接口适应不同场景，具
有高灵敏度、高采样率、宽
广的频率响应、迅速的瞬时
响应、原音重现的突出性能，
完美展现声音细节。

产品主要亮点：
专业互联网外置声卡，保真无损
音质，预设功能更加强大，适配
录音直播多种场景、手机电脑多
种设备，满足各种音频连接、音
频混合和音频处理需求。

产品主要亮点：
产品广泛应用于户外短视频
拍摄、多人直播互动。具有
使用距离远，体积小巧便于
携带，音质还原好，声音延
迟低，续航时间长等特点。

闪 克
核 心 优 势

软件调节：闪克自主研发Maono 
Link软件，让普通用户只需通过
简单的设置即可实现专业音频软
件精准的音频参数调节。

闪 克
麦 克 风 产 品 线

外观设计：闪克十分注重麦克风
产品的外观设计，融合经典元素、
现代审美和时尚风格，搭配多种
颜色和炫彩呼吸灯等，满足不同
用户群体的审美需求。

功能创新：闪克麦克风产品具备智
能降噪、一键静音、一键增益控制、
声音美化、双模连接等特色功能，
产品实用性和竞争力强。

品牌声誉：自2014年成立以来，
闪克一直专注于专业音频创新，
凭借卓越的性能和独特的设计赢
得了海内外用户的喜爱和好评。
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互联网麦克风企业案例——闪克maono
互联网麦克风新国货出海的品牌先行者，在全球范围内已建立强大的市场影响力。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

闪克的全球品牌领地

闪克旗下麦克风、声卡、耳机等音频产品，畅销亚洲、
北美、欧洲、南美洲、澳洲等区域的153个国家，给全
球互联网麦克风市场打上“中国烙印”。

品牌用户与合作伙伴遍布全球

闪克全网粉丝量：
超百万人

海外品牌阵地 全球知名媒体报道

闪克的全球品牌领地与市场影响力

闪克全球合作KOL：
超10万人
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Development trend
中国互联网麦克风行业趋势展望05
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互联网麦克风行业发展趋势
互联网麦克风有望迎来更广阔的发展前景，整体市场将持续增长。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

技 术 趋 势 - 智 能 化 用 户 趋 势 - 品 牌 祛 魅

场 景 趋 势 - 领 域 拓 展产 品 趋 势 - 软 硬 协 同

互联网麦克风发展趋势展望

互联网麦克风在注重硬件性能提升的同时，也愈发关注软
件应用的开发。通过研发专门的麦克风设备调试软件，让
普通用户也能轻松实现对麦克风的音频参数调节，提升录
音效果和质量，有效增强品牌的整体竞争力。

新兴应用领域如元宇宙的崛起，也为麦克风行业
带来了新的增长点。在元宇宙中，用户需要更加
真实、清晰的音频体验来增强沉浸感，这将推动
互联网麦克风在技术和应用上的不断创新。

品牌祛魅已成为一种明显的趋势。未来，消费者
将越来越注重产品的性价比和实用性，而不再仅
仅关注品牌的知名度。因此，高品质、高性价比
的互联网麦克风将得到更多用户的认可和支持。

人工智能AI和物联网IoT等新兴技术的应用，正在推动
互联网麦克风向更加数字化、智能化、自动化的方向发
展：如AI降噪算法确保用户声音的清晰收录；物联网技
术使得麦克风能够与其他智能设备实现互联互通。
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互联网麦克风行业发展机遇——全球化
中国互联网麦克风品牌的影响力将扩散至全球，在全球范围内实现快速发展和扩张。

来源：艾瑞咨询研究院自主研究绘制。

互联网麦克风的全球化发展

01

02

03

产品全球化：与传统麦克风品牌相比，互联网麦克风品牌的产品开发速度与定制化能力更

强，可以针对不同地区和国家的用户需求进行产品开发，以满足全球用户多样化的需求。

营销全球化：互联网麦克风品牌利用多种渠道进行市场推广，包括社交媒体、电商平台、直

播平台、线下展会等，结合本地化运营和差异化的营销策略，帮助品牌更好地融入当地市场。

品牌全球化：互联网麦克风品牌致力于在全球范围内建立统一的品牌形象和价值观，包括统

一的品牌标识、品牌口碑的管理、以及全球品牌推广活动，提升品牌的知名度和美誉度。
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