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来源：网络公开资料、艾瑞 AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）。
* 艾瑞咨询定制数据挖掘服务。

五一假期：旅游在线广告投入大调整
2025年五一期间广告投入的结构性调整，本质上映射着旅游消费从
标准化产品向个性化体验的深刻转型

艾瑞监测数据显示， 2025年五一黄金周期间，旅游相关行业的线上广告投入呈现显著分化。对比24

年同期，公园/游乐园广告主投入暴增246%，而酒店行业广告预算锐减21%，形成强烈反差；旅游局

与旅行社微幅增长。

艾瑞咨询认为，公园/游乐园广告爆发式增长，表明主题公园、生态景区等本地娱乐场所正在争夺核心

客源。各地沉浸式体验项目激增，VR乐园、国潮主题区等新业态需要线上引流。酒店行业广告收缩折

射渠道转移与供需失衡：一方面OTA平台垄断加剧，线上渠道佣金模式挤压直营广告空间；另一方面

核心城市酒店自然流量已满足需求。旅游局广告略增凸显其营销策略向内容营销、与KOL合作转型，

如故宫文旅局推出“数字文物”系列短视频、黄山景区与头部旅游博主合作等，均受到大众欢迎。旅

行社广告仅仅微增则暴露出行业的困境，自由行挤压跟团市场，整体市场仍处于收缩态势。

AdTracker 2024&2025年五一假期（1-5日）旅游相关在线广告投入指数对比

169.2

585.6

24年五一假期周 25年五一假期周

酒店公园/游乐园
同比+ 246.1% 同比- 20.9%

旅游局旅行社
同比+ 2.0% 同比+ 8.8%
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来源：网络公开资料、艾瑞 UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端） 、AdTracker多平台网络广告监测数据库 （桌面及智能终端）。
* 艾瑞咨询定制数据挖掘服务。

五一假期：公园/游乐园受广告主青睐
2025年五一假期公园/游乐园线上广告爆发，场景体验、年轻需求
与政策赋能催生营销新趋势

艾瑞监测数据显示，相比2024年，2025年五一假期广告主在公园/游乐园的线上广告投入策略发生明

显变化，4月30日假期之前的投入与去年相似，但1-5日假期期间的在线广告投入不降反增，继续保持

高位走势。

五一假期公园/游乐园在线广告投入的广告主为35个，数量相比去年同期增幅达到25%。这一现象的

关键驱动因素包括场景化体验经济爆发，如音乐节与景区融合、AR技术提升交互转化；年轻消费群体

主导需求，Z世代兴趣社交和国潮文化绑定节庆IP催生新场景。艾瑞监测数据显示，清明节至五一劳

动节的五周时间内，25年文艺演出APP的周活跃用户设备数明显高于24年同期，反映出消费者观看文

艺演出的高涨热情。艾瑞咨询认为，“情绪场景”成广告价值高地，技术重构转化路径，年轻化内容

成传播杠杆。广告主从流量争夺转向场景价值深耕，未来公园/游乐园将升级为品牌沉浸式营销平台，

技术交互类广告投入占比将有望继续增加。

AdTracker 2024&2025年4月22日-5月5日公园/游乐园广告投入趋势对比
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3,566.2 

4月第1周 4月第2周 4月第3周 4月第4周 4月第5周

2025年 2024年

UserTracker-2024&2025年清明节至五一节期间，文艺演出APP趋势对比
单位：周活跃用户设备数（万台）



4

©2025.5 iResearch Inc. www.iresearch.com.cn

153.9 126.3

24年五一假期周 25年五一假期周

来源：网络公开资料、艾瑞 AdTracker多平台网络广告监测数据库（桌面及智能终端）。
* 艾瑞咨询定制数据挖掘服务。

五一假期： OTA广告呈现剧烈分化
OTA广告呈现“一进三退”的剧烈分化。飞猪发起“闪电战”，意
图重塑市场格局； “携程系”转向，追求营销效率和可持续增长

艾瑞监测数据显示， 2025年五一假期飞猪旅行获阿里巴巴集团资源倾斜，广告投入指数激增近10 

倍，旨在打破市场格局、争夺市场份额、推广新产品及重塑品牌。“携程系”的去哪儿旅行、同程旅

行、携程旅行则集体收缩，步调一致投入减少，在线广告投入降幅分别约 64%、24%、18%，策略转

向精准营销和存量用户运营，预算再分配，以避飞猪锋芒，避免陷入消耗战，转而巩固自身优势领

域，如高端酒店、商旅 。艾瑞咨询认为，市场格局正从“携程系”主导变为更激烈的多元竞争，但飞

猪旅行也面临巨额投入能否有效转化为可持续市场份额和用户忠诚度问题。中国在线旅游市场格局或

将面临新一轮洗牌可能。

330.4
249.8

24年五一假期周 25年五一假期周

363.4

131.5

24年五一假期周 25年五一假期周

AdTracker 2024&2025年五一假期（1-5日）OTA广告投入指数对比

48.9

480.4

24年五一假期周 25年五一假期周

去哪儿旅行飞猪旅行
同比+ 882.5% 同比- 63.8%

携程旅行同程旅行
同比- 24.4% 同比- 17.9%
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来源：网络公开资料、艾瑞 UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
* 艾瑞咨询定制数据挖掘服务。

五一假期：旅游出行APP使用量激增
2025年清明至五一期间，出行APP用户量持续增长，五一达峰值，
体验式旅游需求及APP一站式服务推动消费者依赖无接触出行模式

艾瑞监测数据显示，相比2024年，2025年清明节（4月第1周）至五一劳动节（5月第1周）期间，车

票服务APP、在线旅游APP、用车服务APP的用户量均大幅增长，且使用趋势呈现线性上升，从清明

节起步，逐周增加，最终在五一假期达到峰值。这表明消费者出行需求集中释放，且APP作为主要服

务平台的作用增强。艾瑞咨询认为，2025年，消费者更注重“体验式旅游”（如古镇游、国潮文化

游），APP提供丰富信息和便捷预订，成为必要工具。由此可见，2025年消费者更习惯使用APP进行

“无接触”出行安排，替代传统窗口购票或线下旅行社。在线旅游APP的“一站式”服务（如景点+

酒店+交通打包）尤其受欢迎，推动增长。

mUserTracker-2024&2025年清明节至五一节期间旅游出行APP趋势对比
单位：周活跃用户设备数（万台）
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来源：网络公开资料、艾瑞 UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
* 艾瑞咨询定制数据挖掘服务。

五一假期：成熟平台广告策略更精准
2025年五一旅游需求整体呈现上升趋势，“携程系”作为成熟平
台，广告投放虽减少但用户增幅大，其广告投放策略更加精准

艾瑞监测数据显示， 2025年五一旅游市场整体需求上升。但相比2024年同期，飞猪旅行的周活跃用

户数增加了47%，但携程旅行增幅53.1%、去哪儿旅行增幅51.1%、同程旅行增幅更达88.5%。这与

前述在线广告投放的情况形成较大反差。飞猪旅行的广告投入巨幅增加并未带来相应的使用人数高增

长，反而其他平台在广告减少的情况下实现了更高增长。这反映出飞猪旅行虽然进行了激进的市场扩

张，但效果可能未达预期；而“携程系”作为成熟平台，广告减少但用户增长，说明其广告策略更加

精准。艾瑞咨询认为，用户增长更多取决于综合体验（如价格、便利性、口碑），而非单纯广告量。

2025年数据印证了“广告效率递减”规律，因此平台要平衡广告与产品力，避免“烧钱”陷阱。

mUserTracker-2024&2025年五一假期周（4.28-5.4）在线旅游APP趋势对比
单位：周活跃用户设备数（万台）
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飞猪旅行携程旅行
同比+ 53.1% 同比+ 47.0%

同程旅行去哪儿旅行
同比+ 51.1% 同比+ 88.5%



7

©2025.5 iResearch Inc. www.iresearch.com.cn

来源：网络公开资料、艾瑞 UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
* 艾瑞咨询定制数据挖掘服务。

五一假期：中西部旅游消费正在崛起
中西部旅游消费崛起带动导航及预订需求，网红经济推动体验消费；
AI技术赋能导航与出行工具，区域场景化服务有待深耕

艾瑞监测数据显示，2025年五一假期周成都、重庆、长沙是旅游出行APP使用高的TOP5城市；另外

两个是北京、深圳；其后依次是苏州、西安、广州、上海、武汉、天津等城市。成都、重庆凭借“美

食+景点+文化”多维吸引力成为长线游热门目的地，并凭借“慢游”属性（如重庆山城夜景、成都

周边县域游）承接家庭客群；长沙以“网红城市”标签引领年轻消费潮流，结合音乐节、茶颜悦色等

本地品牌，吸引Z世代为情绪买单；苏州、广州、上海排名未进前五，反映其“过境游”属性较强

（如上海游客更多流向周边古镇）。艾瑞咨询认为，中西部旅游消费崛起正挑战沿海城市传统优势。

mUserTracker-2025年五一假期周（4.28-5.4）旅游出行APP重点城市TOP10
单位：周活跃用户设备数（万台）
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携程旅行
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滴滴出行
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法律声明

LEGAL 

STATEMENT

版权声明

本报告为艾瑞咨询制作，其所有权和知识产权归属艾瑞咨

询，没有经过艾瑞咨询的书面许可，任何组织和个人不得以

任何形式复制、发布、传播、输出中华人民共和国境外等行

为损害艾瑞咨询的权利。任何未经艾瑞咨询书面授权使用本

报告的相关行为，都将违反《中华人民共和国著作权法》、

《中华人民共和国数据安全法》以及有关的法律法规、国际

公约的规定。

免责条款

本报告中行业数据及相关市场预测主要为公司研究员采用桌

面研究、行业访谈、市场调查及其他研究方法，部分文字和

数据采集于公开信息，并且结合艾瑞监测产品数据，通过艾

瑞统计预测模型估算获得；企业数据主要为访谈获得，艾瑞

咨询对该等信息的准确性、完整性或可靠性作尽最大努力的

追求，但不作任何保证。在任何情况下，本报告中的信息或

所表述的观点均不构成任何建议。

本报告中发布的调研数据采用样本调研方法，其数据结果受

到样本的影响。由于调研方法及样本限制，调查资料收集范

围的限制，该数据仅代表调研时间和人群的基本状况，仅服

务于当前的调研目的，为市场和客户提供基本参考。受研究

方法和数据获取资源的限制，本报告只提供给用户作为市场

参考资料，本公司对该报告的数据和观点不承担法律责任。
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