
     「应季」
节点营销招商方案

以共时达共识



今年过节不收礼，

______________。
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Background: 

节点 = 倍数放大器



为什么要放大节点：节点 = 倍数放大器

+ =

共识场 注意力高峰 杠杆效应

每个国民节日、时刻

都是情绪共鸣器

天然流量高地

信息易入心智

有限预算撬动

更大曝光和记忆
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Why us: 

央视网 = 撬动节点营销的关键者



央视网是中央广播电视总台主办的中央重点新闻网站

拥有多终端照业务资质的大型互联网文化企业。

• 央视网以建设中国网络媒体领军者和全媒体综合服务国家队为目标。

• 以“新主流、智平台、全媒体”为战略方向。

• 聚焦“新闻+政务服务商务”，致力做党的声音的网络传播者、人民

美好生活的视听服务者、经济社会发展的产业助力者。

中央重点新闻网站
新闻为基·主流声音

总台新媒体机构
内容为王·权威发声

多场景多屏幕覆盖
全屏覆盖·无处不在

全媒体全矩阵触达
账号矩阵·海量用户

新闻+政务服务商务
媒体资源·全面服务

关于央视网



亚冬会：中国队首金！
突发新闻！……

重大新闻：……

“五一”假期首日，大家都去哪里了？

十一出游有乐事！

清明时节雨纷纷

二月二龙抬头

端午节

元宵节

中国品牌日：
品牌·焕新·消费

2025全国两会召开时间来了！

身份优势：央视网天然绑定国民大节日、大事件
每个重大节点，央视网都是“官方第一现场”



权威+社交双通道：既有央媒公信力背书，
又能在微博/抖音/小红书等矩阵扩散

1门户+5终端+2矩阵

覆盖全球超22亿人次

海内外社交媒体矩阵

累计粉丝数量近6亿

• 其中国内总粉丝数量4.53亿

• 海外总粉丝数1.29亿

Facebook

@CCTV系列：5492万

@iPanda英文：2835万
Twitter

@CCTV系列：108.4万

Youtube

@CCTV系列：1874万

Instagram

@CCTV系列：109万

@iPandaChannel：243万

TikTok

@iPanda：400万

微信公众号｜微信视频号
公众号@央视网：655万

视频号@央视网：970万 抖音
@央视网：6154.6万

@央视网快看：3764.7万

@小央视频：2937.2万

快手

@央视网：3333.1万

新浪微博

@央视网：1993.5万

@央视网体育：1114.9万

头条号

@央视网：4380万

@小央视频：568.8万
百家号

@央视网：1873万

哔哩哔哩

@央视网：456.3万

央视网Web端

最高月度独立访

问用户为1.9亿人

央视影音移动端

累计下载量超10亿次

最高月度独立访问用户超4200万人

手机电视

累计用户2亿人次

互联网电视

累计激活3.7亿户

移动传媒

总覆盖用户2亿人

次



独家优质资源协同，打造别家难以企及的「节点放大」
强势 I P 人员资源 独家资源

打造具有总台特质、年轻态、

“破圈”效应的网络文化精品

16次获得中国新闻奖

名记者、名主播、名编辑

知名导演、制片人、策划撰写、后

期制作等全流程专业拍摄团队

2000余名全职视频创作人员

聚合“政、产、学、研、媒”资源

构建“内容+平台+技术”的

全媒体综合服务生态



国 民 时 间 点

社媒全域宣发

多方声量共振

独家优质资源协同

长效增益品牌价值

权威背书

赋权品牌价值

• 品宣：央视网PC端、移动端、
社媒平台账号多端宣发，引
多方二次传播

• 市场：品牌配合宣推，实现
传播力向消费力的高效转化

国家级新媒体平台以优秀的
视频能力，带动国民情绪

• 生意：央视网战略协同稀缺
资源，驱动品牌生意可持续
增长

• 资产：合作内容沉淀为品牌
资产，延长传播周期
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How: 

节点不同 玩法各异！



营销节点

三维解构

整体策略：（正确的时间 × 独家资源 × 优质内容）

多 维 度     探 会 调 动     情 绪 深 度    定 制

传播动作

品牌权益

以 共 时
达 共 识

多终端平台

行业大会

行业标杆 + B2B背书

《糖酒生意场》深度解读
《 》

趣味短片、直播

视频展播
产品露出

对话品牌高层
专家解读

创意植入
线上互动
线下福利
双线叙事

消费节点

调动国民情绪 + 消费动能放大

元旦情绪短片「这一份礼物 刚刚好」
春节态度短片「光 里的年」

国家大会

创意融合，与时共振

两会特别企划 - 定制视频

根据品牌特性
全面解读

产品软植入
重要画面同框

央媒公信力指数

惊喜联动
非遗资源
深度定制
衍生活动

央媒牵头引共鸣

知名运动员
达人短代权益



大 会 即 大 秀  品 牌 好 舞 台

适用节点：糖酒会 | 中国品牌日 | 链博会 | ·······

适用打法：行业标杆 + B2B背书

适用合作：探展、探会、访谈

行业大会



春季糖酒会 特别企划 - 深度解读篇

123

视频IP：《糖酒生意场》深度解读

视频时长：约5分钟，精切2-3分钟

视频内容：一次政策、资本、渠道、媒体的交汇融合

探会短视频

节点定位：春季糖酒会，2026 年 3 月 26 日至 28 日 B端深度：行业趋势风向解读

让 看 展 不 止 「 看 展 」 ， 而 是 定 义 品 牌 价 值

Ø 内容重点：央视网对话专家、学者，解构行业趋势、渠道逻辑。深度

走访头部企业展位，以接地气的方式输出企业观点，树立行业标杆形象。



权益展示
探会短视频

先发制人 | 预告视频可展播

产品露出 展现品牌实力

动线探会 | 展位实探

LOGO露出 记录精彩一刻 品牌代表阐释品牌精神

权威背书 | 对话专家学者

*权益展示仅供参考，以实际执行为准



春季糖酒会 特别企划 - 趣味短片、直播

123

视频IP：《重生之我在成都赶集》趣味短片、直播

视频时长：约2-3分钟/期

可同步线上直播，直播时长不超过1小时

一次好看、好听、好玩的整合营销

探会短视频

节点定位：春季糖酒会，2026 年 3 月 26 日至 28 日 C端触达：爆品孵化跷跷板

Ø 内容重点：央视网记者直接化身“大馋丫头/大馋小子”

Ø 与当地达人一起，打卡出片又美味的点位

Ø 提供央视网独家“日咖夜酒” “早C晚A”逛吃攻略

#央视网驻场XX品牌展位    #XX展位的创意玩法



权益展示
探会短视频

实地探访摊位 趣味互动引流量

“老吃家”创意吃法设计

总台央视网主持人+本地达人+
文旅局长开启直播

直播趣味短片

竖屏灵动短视频 注入品牌元气

双线叙事 共创地标性创意植入+
工厂实地探访

*权益展示仅供参考，以实际执行为准

线上互动送出品牌

专属礼包

线下约定“暗号”

发放专属福利

品牌
工厂



适用节点：消费节点 适用打法：调动国民情绪 + 消费动能放大 适用合作：定制类合作

需求

消费

情绪

消费

仪式

消费

春节 春季换季 家装旺季 开学季 秋冬换季

春节

情人节 520 618 假期前 双11、双12

母亲节、父亲节 毕业季 婚礼季中秋

消费节点 = 品牌心智切入口

春节前

重阳节

Z时代的消费宣言：「及时行乐 | 把自己重新养了一遍」 

端午

妇女节

消费节点



这一份
礼物

刚刚好

「

」



「这一份礼物 刚刚好」元旦特别企划
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视频时长：2-3分钟

视频内容：一份“最懂中国人的送礼情绪说明书”

支持春节送礼节点像双11、双12这样卷起来！

在展望新年伊始之时，呈现不同关系的送礼场景（父母/朋友/同事/孩子/自己）。

品牌精神巧妙融入，产品深度植入，打响“国民仪式感”的第一声号召。

情绪短片

节点定位：1月初 元旦假期
走亲访友前的

“礼物焦虑期” 一门心思等过年旧年结束 新年伊始

我得买点好东西哄自己上班上到过年!



权益展示
情绪短片

× ×
KOL匹配度高达“99.98%”

联动达人平台账号
在年轻人的内容平台实现多重曝光

央视网主持人 

央媒牵头
“下场”整活

引起年轻人的情感共鸣

品牌代言人
深度融合品牌价值

实现“短代”权益效果

知名运动员 / 明星 知名达人 / KOC

场 景 故 事 串 联 V l o g ， 产 品 深 度 植 入

*权益展示仅供参考，以实际执行为准



光 里 的 年
「

」



「光影里的年」春节特别企划

123

视频时长：2-3分钟

视频内容：以 “春节情绪 + 皮影记忆” 破题，打造 “懂中国人亲情仪式感” 的情感大片，用皮影

唤醒代际记忆，用陪伴回应春节核心情绪

亮点权益：央视网联合百年皮影世家“汪氏皮影”跨界打造，为品牌赋予独家文化内涵，在“团圆”

的国民情绪里将品牌形象推向消费者认知高峰。

内容设计：老年大学 “混学分选手”，因上课打瞌睡被 反向“叫家长”的爸，轻度认知障碍，有点

迷糊但热爱小人书的妈，在诙谐和悬念里，讲述“陪长辈找回热爱”的温情故事。（仅为示例）

态度短片

节点定位：春节，2月中旬 非遗资源嫁接 国民情绪调动深度冠名



权益展示
态度短片

*权益展示仅供参考，以实际执行为准

×

×
品牌

六手联弹

剧情定制

产品植入

片尾鸣谢

内容深度定制

宣发共创

周边共创

衍生公益活动

共创权益



国家大会

国 家 级 时 刻 ， 品 牌 级 曝 光
适用节点：两会

适用打法：创意融合，与时共振

适用合作：定制短视频



两会特别企划 - 定制视频 
两会期间资讯、特辑内容持续刷屏，彰

显总台新媒体强大的引领力、传播力、

影响力。

01 02

合作案例 -   
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以共时 达共识
期待合作


