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finish亮碟洗碗凝珠
京东大牌闪购日营销

结案报告
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亮碟 x TOMING Date——2022/05/26亮碟 x TOMING

核心创意：

finish洗白白研究所首度正式对外公开

  

Brief回顾

1953年，亮碟伴随着第一台家用洗碗机而诞生，是全球该行业历史悠久、技术专业、产品齐全的洗碗机洗

涤剂品牌。亮碟作为洗碗机耗材行业的领导品牌，全球洗碗机洗涤剂销售额第一。

01 通过站内站外的营销活动，和品牌一起拿下“京东大牌闪购日”电商活

动坑位

02 通过完整的传播策略和KOL矩阵提高TA人群的转化，引

流至京东站内，促进其购买
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问题的提出及解决：

面对竞品开始争先而上

价格不占优势的亮碟

如何才能继续保持品牌的

绝对领先地位

A ——— 找准产品优势

抓住产品洗碗凝珠并明确产品绝对优势进行无限放大

B ——— 进行IP联动

与大热IP进行联动，形成1+1>2的效果，使品牌人群有扩

散和拉新。

C ——— 电商强捆绑

通过电商IP活动吸引更多因为“价格”而望而却步的消费

者作出决策，从而增加产品销量维持行业领先。
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问题的提出及解决
Solve the problemS

核心优势 电商捆绑

净
IP联动
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通过洞察和思考提出传播主题：

洗净不“蓝”，一亮到底
• 对于亮碟来说，洗干净餐具根本不是一件难题，只要用了亮碟洗碗凝珠，就可以收获“一亮到底”的效果
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项目全流程回顾
RoadmapR

预埋期 爆发收割期阶段

传播主题：洗净不“蓝”，一亮到底

5月13日 5月14日

核心
物料

微博KOL 总曝光：1579w+  /  总互动：85300+

抖音KOL 总曝光：894w+  /  总互动：21w+

抖音信息流 总曝光：246w+  /  总点击：1.8w+

总曝光量：2719w+ 总互动量：31w+
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执行总量

回顾

01
执行周期：

2022.4.15-2022.5.14

02
物料产出：

礼盒包装、蓝V海报*1、产品海报*3

红包封面、小蓝条漫、小蓝视频

03
达人投放：

抖音投放11位达人，涵盖剧情、测评、生活、美食、种草等

微博投放6位达人，以电商种草类达人为主

执行总量回顾
ExecuteR
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PART1：

蓝上加蓝，冲击“蓝题”！
（小蓝条漫首发+品牌产品海报+小蓝视频首发+蓝V品牌联动）
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A ——— IP借势

选择“小蓝和他的朋友”大热IP，与其联动产出优质物料，扩散品牌

粉丝圈层

B ——— 微博活动

灵活的微博互动机制，配合抽奖活动，最大程度调动粉丝参与积极性，

帮助活动信息扩散

C ——— 优质物料

配合京东大牌闪购日产出优质联动/产品海报及礼盒设计，收获粉丝喜爱

官方账号
Finish x Xiaolan's friend

亮碟x小蓝
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物料展示-小蓝条漫
MaterialM

小蓝条漫展示
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物料展示-小蓝视频
MaterialM

小蓝视频展示
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推广传播
SpreadS

小蓝微博直发条漫及活动信息

• 小蓝首发条漫，提出“蓝蓝小分队”概念，利

用故事性的描述软性带出亮碟洗碗凝珠。

• 在京东大牌闪购日当天，小蓝直发活动信息微

博，配合抽奖活动帮助活动扩散。

@小蓝和他的朋友日常 

微博总阅读量：56w
总互动量：1621
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微博联动-小蓝官博&海尔蓝V
weibo

转发量：223

评论量：169

点赞量：384

转发量：392

评论量：245

点赞量：208

转发量：35

评论量：31

点赞量：9
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推广传播
SpreadS

小蓝视频渠道直发联合视频

• 延续条漫“蓝蓝小分队”内容，制作联合视频，

通过洗碗前后的对比、小蓝在干净碗碟上玩耍

的动画表现突出亮碟产品使用功效。

@小蓝和他的朋友日常 

视频总互动量：7655

视频号抖音 小红书

B站 快手
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海报合集
MaterialM

产品海报 蓝V海报 大牌闪购日活动海报
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PART2：

眼见为实，一亮到底
（抖音KOL+微博KOL+抖音信息流+小蓝社群+礼盒+红包封面）
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抖音 微博+

总曝光量：2499w+

总互动量：32w+

数据回顾
DataR
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两大平台：

抖音

多达人类型

带链接直接转化

微博

达人类型集中

精致内容强种草

曝光量：
920w+

曝光量：
1579W+
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抖音平台

A ——— 达人数量及类型

共选择11位达人

达人类型涵盖剧情、测评、生活、美食、种草等

B ——— 内容把控及筛选

大纲-脚本-视频粗稿-视频终稿-发布封面/文案审核

每一位达人严格按照流程产出内容，确保内容产出质量及效率

C ——— 信息流投放

以投放效果为导向，自主剪辑信息流视频进行投放

最终总曝光量达到246w+

抖音平台
Tiktok
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达人数据表现-5.13
KOL

播放量：182.79w

点赞量：11.59w

评论量：513

转发量：646

苏语桐

播放量：107.16w

点赞量：7674

评论量：134

转发量：284

阿伟测评

播放量：3.54w

点赞量：641

评论量：16

转发量：9

Timo
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达人数据表现-5.13
KOL

播放量：5549

点赞量：1100

评论量：26

转发量：17

老宋的
装修笔记

播放量：107w

点赞量：1.21w

评论量：13

转发量：20

辣妈kiki

播放量：39.12w

点赞量：9780

评论量：102

转发量：65

小乌龟的窝



亮碟 x TOMING Date——2022/05/26  

达人数据表现-5.14
KOL

播放量：234.34w

点赞量：4.54w

评论量：646

转发量：352

一只表妹

播放量：237.89w

点赞量：4.4w

评论量：463

转发量：528

多喝水

播放量：5.72w

点赞量：2018

评论量：124

转发量：19

徐志麻手
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达人数据表现-5.14
KOL

播放量：1.93w

点赞量：85

评论量：12

转发量：10

骏骏黛节奏

播放量：119.54w

点赞量：1.61w

评论量：741

转发量：975

魔鬼厨房
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信息流投放
Advertising

跳转落地页信息流3信息流2信息流1

5.13-5.14两天进行抖音信息
流投放，

总曝光量为：246W+；
总点击量为：1.8W+；

利用小蓝联名素材以及优质
达人素材进行闪购日利益点
输出，引导用户进入京东活
动页
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达人执行亮点总结
AdvantageA

亮碟 x TOMING

多喝水
1

根据博主日常调性，打造反

转式剧情，软植入亮碟洗碗

凝珠，满足粉丝观看欲望同

时猝不及防进行产品种草，

平衡了内容互动性和产品渗

透性。播放量高达231.74，

完播率达27%+，超预期

200%完成！

阿伟测评
2

突破传统干货科普类内容，

通过洗碗机使用痛点入手，

视频前5秒营造共鸣吸引眼球，

反向安利，进行产品卖点渗

透达到种草效果，评论区讨

论产品内容居多。播放量高

达106w+，cpm、cpe均

远远低于预计！可考虑复

投。
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达人执行亮点总结
AdvantageA

亮碟 x TOMING

小乌龟的窝
3

复投达人，家庭向场景植入，

精准契合凝珠使用场景和受

众人群。家人出镜提升粉丝

信任感和代入感，同时进行

小蓝联名礼盒开箱展示，评

论区利益点引导进一步完成

种草。评论区反响热烈，播

放量远超预计3000%，

cpm、cpe均远远低于预估。

一只表妹
4

日常剧情向内容输出，从粉

丝喜欢看的表哥表妹相爱相

杀的内容巧妙植入洗碗凝珠，

播放量达164w+，视频完

播率达23%。一点思考：剧

情向内容后续投放中需考虑

切入点及植入硬度，达到种

草最佳效果。



  Date——2022/05/26  

微博平台

A ——— KOL矩阵

以小“蓝和他的朋友日常”为核心，联动6位家居、生活、种草、母婴类

达人实现垂直圈层和泛圈层传播

B ——— 内容方向

IP方输出趣味化内容配合达人核心卖点种草，强势打造话题生态

C ——— 集中引流

着重于5.13-5.14,在闪购日前及当天时段实现平台品牌引流

微博平台
weibo
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微博话题总览
weiboW 亮碟 x TOMING

微博话题 
#洗净不蓝 一亮到底#

• 话题阅读总量：1551.1w
• 讨论次数：8685
• 活动日当天话题流量激增，获取有效曝光
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微博品牌热度总览
weiboW 亮碟 x TOMING

微博话题 
#洗净不蓝 一亮到底#

• KOL达人矩阵配合官博、蓝V内容，实现垂直圈层和泛圈层传播

• 5.14 finish亮碟品牌热度达到平台峰值，品牌关联词横向、纵

向增加，巩固拓宽品牌属性
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话题亮点总结
AdvantageA

亮碟 x TOMING

话题 #洗净不蓝 一亮到底#   优质内容输出引发用户自来水转发参与
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话题亮点总结
AdvantageA

亮碟 x TOMING

话题 #洗净不蓝 一亮到底# ，内容方向多元，输出产品卖点同时实现话题趣味化表达
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达人数据表现
KOL

阅读：484万     点赞：47961

转发：5451      评论：3823

阅读：237万     点赞：1908

转发：451        评论：392

阅读：211万      点赞：2037

转发：276          评论：575
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达人数据表现
KOL

阅读：273万     点赞：3240

转发：1042      评论：1731

阅读：186万     点赞：7725

转发：503         评论：802
阅读：237万      点赞：5573

转发：595          评论：1303
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达人亮点总结
AdvantageA

亮碟 x TOMING

KOL:岚岚大冒险

预计互动：3W+

实际互动：5.7W+

• 推广文案干货满满，接地气

• 与品牌调性统一，产品卖点完整展现

• 转发抽奖引发自来水关注
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达人亮点总结
AdvantageA

亮碟 x TOMING

KOL:被迫全能廖主任

预计互动：3K+

实际互动：6k+

• 击中母婴类人群，生活化语言

• 评论区京东大牌闪购日活动引流

• 结合当下大环境营造产品使用场景
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小蓝x亮碟

A ——— 小蓝社群

活动日当天，充分利用小蓝和他的朋友们私域流量，将活动信息发

送至粉丝群，权力扩散活动信息

B ——— 礼盒

结合“小蓝和他的朋友”IP，输出创意礼盒，刺激消费者购买

C ——— 红包封面

制作小蓝x亮碟红包封面，进入公众号及电商页面可领取，提高店

铺日活及公众号阅读

微博平台
weibo
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小蓝和他的朋友粉丝群
Xiaolan's friends

小蓝和他的朋友 私域粉丝群，全面扩散京东亮碟闪购日
相关信息，利用秒杀利益点引导，号召粉丝进入京东活

动页面参与并抢购
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亮碟闪购日信息朋友圈刷屏
finish

亮碟闪购日信息朋友圈刷屏
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小蓝礼盒+红包封面
MaterialM

礼盒展示 红包封面
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执行
总结3
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数据效果

本次finish亮碟 x 小蓝和他的朋友们 x 京东大牌闪购日

营销活动共带来

曝光量：24990000+

互动量：330000+

销售额：3200000+

抖音、微博、微信、小红书、B站、快手等渠道均有品牌露出

品牌整体获得全渠道高曝光量
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核心创意：

finish洗白白研究所首度正式对外公开

  

执行亮点

执行亮点

1/ 时间紧，任务重，但完成度高

整体项目时间节奏紧张，但前期物料准备、中期达人沟通、内容审核及细节核对、

后期内容发布、引导素人参与等都顺利完成，最终站外曝光KPI超额完成。

2/ 效果导向意识清晰，与客户站在同一战线

一切动作以最佳效果为导向，如信息流的视频剪辑、朋友圈的主动扩散、小蓝额

外权益（微博、社群）争取，始终与品牌方站在同一战线，力争达到最好的营销

效果。



亮碟 x TOMING Date——2022/05/26亮碟 x TOMING

核心创意：

finish洗白白研究所首度正式对外公开

  

问题

问题

&

建议

1/ 时间问题

此次因5.12为禁娱日，遂预热时间缩短为1天，导致预热时间不足，爆发力未达

到理想状态，日后活动可以提早准备，提早排期，减少营销动作“将就”部分。

2/ IP趣味性玩法不足

此次营销在小蓝IP的利用上除了IP资源没有更趣味性的联动玩法，另外IP周边库

存量不足，以及疫情导致的物流速度慢，使周边选择大幅度减少，未能有品牌定

制化周边，同时也减少了后续周边二创内容的输出。
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核心创意：

finish洗白白研究所首度正式对外公开

  

后期建议

问题

&

建议

1/ 提早准备，有的放矢

后续营销可预留更多的准备时间，在周边等方面都有更高的选择权和控制权。

2/ 深耕渠道，持续发力

抖音平台已经有一部分的流量沉积，品牌方可在抖音平台持续发力，增加品牌在

抖音渠道的流量池，加快“量变引起质变”的时间阈值。

3/ 增加用户互动内容，增加高质量UGC产出

此次营销多为自上而下的品牌单方面输出内容，日后营销可增加与用户的互动机

制，以优质的UGC达到更好的传播、种草效果。
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核心创意：

finish洗白白研究所首度正式对外公开

  

执行总结

此次营销在双方的配合下完美落幕啦

创意设计上，对每一张海报质量严格把控，获得双方的一致好评

小蓝沟通上，遇到问题马上解决，盯紧制作工期，严格按照排期输出内容

达人选择上，根据品牌及营销目的选择合适的达人，不同类型恰当植入

内容把控上，大纲+脚本+视频终稿三道把关，保证内容优质输出

感谢finish亮碟品牌方的信任

让我们可以在舞池之上自由起舞

非常期待下一次的合作！

执行总结
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THANKS！


