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我国香薰市场规模不断扩大， 
原料产量充足

数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

我国香薰市场近年来呈现出持续增长的态势，市场规模从2018年的50亿元左右增长到
2023年的250亿元左右，预计到2027年将达到300亿元左右，增速在2019年达到高峰
后有所波动，但总体呈上升趋势。

中国香薰市场规模及增速趋势

2017-2023年我国香精香料行业产量情况

同时，我国香精香料行业产量也从2017年的1642万吨逐年增长到2023年的2209万
吨。这表明我国香薰市场在不断发展壮大，市场需求不断增加。
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新品牌和产品创新推动市场活跃， 
香薰用品线上市场持续增长

数据来源：炼丹炉大数据整理

香薰用品市场淘系平台销售趋势

35.66%
6.46%

Q2销量及销售额

环比增长

2016年 Handhandhand 成立

时间 事件

2017年
野兽派开始与香薰品牌
合作生产家具香氛类产
品

2018年 ME Ft. WE 成立


DAILY LAB 成立


宇宙的猜想 成立

2019年 赞璞成立

观夏推出晶石情绪香薰

时间 事件

2020年
Humble 成立

Groundle 成立

2021年 闻献DOCUMENTS发布
首个香氛系列【人造产
物】

香薰用品线上市场近年来同样呈现显著增长趋势，新品牌的成立和产品创新推动了市场
活跃度。从2016年Handhandhand成立到2021年闻献DOCUMENTS发布首个香氛系
列，市场持续扩张。销量和销售额虽有波动，但整体向上，尤其在2021年和2023年出
现增长高峰。未来市场增长预计将持续，特别是在个性化、高端化和功能化产品需求的
推动下。
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香薰用品品类多样化， 
需求推动市场不断细分与创新

数据来源：炼丹炉大数据

香薰用品市场展现出多样化的品类分
布，其中香薰香料占据82.16%的主导
地位，这可能与香薰香料的多功能性
有关，它们可以用于各种香薰产品
中，如蜡烛、挥发液等，显示出其在
市场中的不可替代性。但市场上也存
在着多样化的需求，包括无火和有火
香薰、除味产品、喷雾剂以及辅助工
具等。这表明消费者在选择香薰用品
时，不仅关注产品的主要成分，也注
重使用方式和附加功能。

2025年2月香薰用品品类销量分布
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藤条香薰 扩香晶石 香薰挂件

有
火
香
薰

香薰蜡烛 中式熏香

辅
助
工
具

香薰加湿器/香薰灯

香
氛
除
味

香薰喷雾剂



SUBJECT

www.huo1818.com
数据来源：炼丹炉大数据

香珠、香薰粉等新形态香薰产品增速高， 
家居智能化趋势下全屋香氛系统受关注
2025年2月香薰用品品类红蓝海分布显示，香珠、香薰粉等产品销量环比增长显著，远
高于市场均值，处于“高增长 低占比”的蓝海区间，未来发展空间大。在家居智能化趋
势下，全屋香氛系统也逐渐受到关注。这表明消费者对于香薰产品的需求日益多样化和
个性化，对便捷性、科技感和智能化的香薰产品有更高的期待。

2025年2月香薰用品品类红蓝海分布

高占比
高增长

高占比
低增长

低占比
低增长

低占比
高增长

均值

均
值

扫描二维码查看
高增长细分品类
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中低端价格带商品需求旺盛， 
高端市场仍有发展空间
中低价格段产品市场需求较为旺盛，竞争也相对激烈，香薰香料、香薰精油皂等品类在
这个价格区间内有较高的销售量。而200元以上的高价格带产品占比相对较小，但香薰
蜡烛等部分品类在高价格段也有一定市场份额，说明高端香薰市场仍有发展空间，消费
者对于高品质、设计感强的香薰产品也有一定接受度。

2025年2月香薰用品品类价格带分布
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数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

香薰市场消费者画像以24-40岁 
中青年群体为主，女性群体是消费主力
数据显示，女性消费者占比高达68.5%，她们更注重情绪价值，对香薰产品有高偏好，
这与香薰产品在调节情绪、营造氛围等方面的作用密切相关。

68.5%

女性

31.5%

男性

香薰行业性别分布

情绪价值驱动高偏好 高端化与场景化 
需求凸显

在年龄分布上，24-30岁和31-40岁两个年龄段合计占比超过60%，其中31-40岁群体
占比35.65%，是主要消费力量。这一年龄段的消费者通常具有较强的经济实力和较高
的生活品质追求，愿意为香薰产品带来的愉悦体验和情绪价值买单。

香薰行业年龄分布
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数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

香薰市场渗透率达七成， 
下沉市场趋势明显
数据显示，73%的消费者曾使用过家居香氛产品，其中二线城市使用比例高达79%，超
过超一线城市和一线城市的78%和64%。这表明香薰产品在二线城市的普及度较高，下
沉市场潜力巨大。

从初次接触时间来看，近一年开始接触香薰的消费者中，二线城市占比45%，高于超一
线和一线城市的25%。这反映出下沉市场对香薰产品的接受度在快速提升，消费者对生
活品质的追求和对香薰产品的需求在不断增加，为香薰市场的发展提供了新的增长点和
机遇。

曾使用过家居香氛人群城市等级占比

各城市人群初次接触家居香氛的时间
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数据来源：公开资料，炼丹炉大数据整理

精致妈妈与资深中产是主要消费力量， 
新锐白领与都市银发人群增长迅速
香薰市场各策略人群消费特征各异。精致妈妈与资深中产消费能力强、意愿高，是重要
消费力量；新锐白领注重品质品牌；Z世代群体庞大、愿尝试新品但消费能力有限；小
镇青年消费意愿逐步提升；都市蓝领和小镇中老年消费能力和意愿相对较低。都市银发
人群消费人数渗透率和消费规模增速中等，但人均消费金额较高，表明其消费能力较
强，对香薰产品品质和体验有较高要求。

香薰品类各策略人群消费概况
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数据来源：炼丹炉大数据

气味为核心竞争力，产品成分、外观 
包装等方面也是消费者关注重点
气味是核心关注点，声量占比最高，表明气味对购买决策至关重要。使用感受也是消费
者考量的重要因素，影响其对产品的综合评价。品质质量和外观包装虽占比相对较低，
但仍是消费者判断产品好坏的关键指标。

香薰用品行业消费者评价声量维度分布

8654

品质质量

使用感受

卖家服务 4113

1.01万 (3.64%)

3837

气味

外观包装

性价比

购买决策

9.11万 (32.59%)

6.52万 (23.35%)

5万 (17.9%)

2.24万 (8.05%)

正向声量

负向声量

（数据说明：2024年11月-2025年2月淘系平台香薰用品评论声量）

(3.1%)

8147 (2.91%)

6286 (2.25%)

适用场景

使用效果

款式

(1.47%)

(1.37%)

63%香型香调

50%产品成分

31%使用时长

29%品牌背景

16%用户评价

消费者购买香薰用品的关注点

在购买关注点上，香型香调占比最高，显示香味是吸引消费者的关键。其次，产品成分
也是重要关注点，反映消费者对健康和安全的重视。
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数据来源：炼丹炉大数据；取值范围：2024年12月-2025年2月

木质香、花香、果香是市场主流香调， 
桃子香、白茶香等香味发展潜力大
从社交媒体互动和电商销售指数来看，花香、木质香和果香等在两个维度都表现较好。
桃子香、白茶香和草莓香在社交媒体上互动高但电商销售低，说明其话题性强但目前购
买转化率低，未来发展潜力大。品牌应继续强化花香、木质香等优势香味产品，同时针
对桃子香、茶香等潜力香味进行精准营销和产品创新，以提高其市场转化率。

香味标签趋势矩阵

社媒互动指数高 
电商销售指数高

社媒互动指数高 
电商销售指数低

社媒互动指数低 
电商销售指数低

社媒互动指数低 
电商销售指数高
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天然成分受青睐，中药成分增长快； 
高颜值包装和设计感同样重要
在香薰行业中，成分是消费者关注的重要维度。从词云图中可以看出，天然成分如栀子
花、绿茶、艾叶等出现频率较高，反映了消费者对天然、环保、健康成分的青睐。而中
药成分增长迅速，体现消费者对中式香薰的关注度提升。

香薰行业成分热词

高颜值包装与设计感是吸引消费者的重要因素，当前市场上，礼盒装、大瓶装的商品受
消费者欢迎，品牌还可以通过联名合作、限量款等方式提升产品吸引力。

栀子花香薰家用卧室内持久

香薰行业成分热词

YinMi尹谜扩香石香薰礼盒摆件
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数据来源：炼丹炉大数据，头豹研究

“嗅觉经济”带动下，企业纷纷入局， 
香薰市场竞争激烈
嗅觉经济的快速崛起，让越来越多的企业开始关注起这片消费领域增长的新“蓝海”，
天眼查数据显示，截至目前，全国现存与香水香氛相关企业达31.3万余家，年度注册企
业数量连续十年上涨。据统计，随着低端和中端品牌的市场份额逐渐下降，2023年，高
端品牌在香薰行业市场占有率达到了30%以上。

“嗅觉经济”概念市场趋势

2016-2021年中国香薰企业数量

0
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825

1100

2016 2017 2018 2019 2020 2021
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数据来源：益普索，炼丹炉大数据

香薰品牌认知度不均，头部品牌 
优势明显，中腰部品牌竞争白热化
消费者对香薰品牌的认知度分布显示，市场分化明显，头部品牌优势明显，中腰部品牌
竞争激烈。名创优品以65%的提示认知度和25%的不提示认知度领先，表明其品牌影响
力强。野兽派和网易严选次之，提示认知度分别为48%和47%。花仙子等品牌有一定认
知度基础，而春风等品牌认知度较低。

消费者对于香薰品牌认知度分布
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数据来源：炼丹炉大数据； 取值范围：2024年3月-2025年2月

香薰销售市场呈现出一定的分散性， 
尚未形成高度垄断的格局
从市场表现来看，多个品牌在激烈的竞争中脱颖而出，各有其优势领域和消费群体。排
名靠前的品牌如尹谜、观夏、名创优品等，它们在市场中占据重要地位，但市场份额并
未被某一家或几家企业高度集中。为新进入者提供了机会，只要能够找到合适的市场切
入点，就有机会在市场中占据一席之地。

1471.4

尹谜

1442.9

to summer/观夏

1442.2

Miniso/名创优品

1 2 3

扫描二维码查看
完整版品牌排名
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观夏品牌抓住情绪疗愈与传统文化 
复兴风口，品牌发展向好

观夏品牌香薰用品线上销售趋势

战略阶段
起步期

（2019.1-2020.11）
发展期

（2020.12-2022.5）
扩张期 

（2022.5-至今）

阶段标志
第一款产品’晶石情绪
香薰’面世发布

在三里屯开设第一家线
下品牌独立店铺

入驻颇特中国和天猫
平台

品牌名 SUMMER Lab观夏 观夏 to summer 观夏 to summer

阶段定位
专注香氛疗愈和健康生

活的品牌
专注香氛疗愈和健康生

活的品牌
“东方新摩登”原创东
方植物香品牌

核心产品
晶石香薰、香插、香
膏、香挂、 香薰蜡烛

等香氛制品

产品拓展到香水及沐浴
液、身体 乳等香氛洗护

产品

进一步拓展车载香氛
及洗手液、 沐浴油
等香氛洗护产品
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数据来源：炼丹炉大数据

观夏通过产品原料及门店选址等细节 
强调“东方新摩登”品牌定位
观夏坚持采用东方植物成分，从香气源头突破西方对东方香的定义，香材多采用桂花、
雪松、茶等中国特色成分。

观夏陶瓷香插SKU香味销售额分布

雪松、杜松子
桂花

茉莉 红茶 白玉兰 雪松、
白圆柚 西柚

中国红橘

上海“观夏闲庭” 北京观夏国子监四合院

成都祠堂街“观夏蜀馆”

对老城区的历史旧址进行
改造，是观夏一直以来的
开店偏好。通过对老建筑
的修缮复原和设计重构，
与当地文化结合，独具魅
力的门店，成为观夏演绎 
“东方新摩登” 的一幅幅
大作。

观夏线下门店：
结合传统建筑与文化
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观夏抢占中高端国产香薰空白位， 
通过爆款香型延伸产品线
观夏香薰价格集中在200-400元价格带，高于更多定价在0-200元的国内香氛品牌，但
低于国外成熟的大牌。抢占了中高端国产香氛空白位，又把自己与其他国产香氛品牌区
分开来，与国际大牌不形成正面冲突，精准卡位。

2025年2月观夏香薰用品价格带分布

爆款香型开发系列产品，最大化销售空间，最小化研发成本。以爆款香型——昆仑煮雪为
例，观夏先后开发了昆仑煮雪香插、香薰蜡烛、香薰炉、香挂、车载香氛、礼盒等系列
香氛产品。

昆仑煮雪 · 香插 昆仑煮雪 · 香薰蜡烛 昆仑煮雪 · 车载香氛 昆仑煮雪 · 香挂
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名创优品洞察“嗅觉经济”崛起趋势， 
前瞻性布局高性价比香薰领域

MINISO品牌香薰用品线上销售趋势

战略阶段
起步期

（2013.1-2015.12）
发展期

（2016.01-2019.12）
扩张期

（2020.01-至今）

阶段标志
第一款香薰产品“自
然系列香薰”推出

在广州开设第一家线
下品牌独立店铺

入驻天猫和京东等线上
平台

阶段定位
专注高性价比和时尚
设计的香薰品牌

专注打造生活美学和
品质生活的香薰品牌

“全球香薰专家” 原创香
薰品牌

核心产品
自然系列香薰、香薰
蜡烛、香薰扩香器等

拓展香薰产品线至居
家香氛、个人香氛护

理等

进一步拓展车载香薰、
香薰洗护及智能香薰设

备等产品

价格定位
以亲民价格为主，主

打高性价比

价格定位在中低价位
段，保持高性价比，
同时推出部分中高端

系列

继续坚持低价策略，部
分产品价格有所提升，
但整体仍保持在市场低

价水平
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名创优品坚持低价策略，通过供应链 
合作模式打造价格优势
从2025年2月名创优品香薰用品价格带分布来看，其产品价格区间涵盖了10元以下到50
元以上，主要集中在10-40元之间，其中30-40元价格区间的香薰产品占比最高。高性
价比的产品定价，在香薰市场中具有很强的竞争力。

名创优品的高性价比策略，同时也得益于它的供应商合作模式。爆款名创优品的无火香
薰，大多由全球香精香料市场的巨头供应商定制，如同时供应国际大牌香水的奇华顿、
芬美意、德之馨与巨头供应商的长期合作，降低了原料成本，进而为消费者提供更具性
价比的高品质香薰。

2025年2月名创优品香薰用品价格带分布

名创优品
供应商合作模式

以量制价 买断定制 不压货款= + +
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名创优品以中国消费者的气味偏好为 
基础，结合热点营销，成为“大牌平替”
中国消费者更偏爱于花香、木质、果香等偏淡雅和天然的香气。于是，名创优品选择柑
橘、葡萄柚、蜜桃、樱花等香精作为主调，并结合了受众较广的海外品牌网红香水特
质，为消费者提供低价位的高级香味平价替代。

名创优品香薰产品主要香味分布

2019年 联名 “故宫宫廷文化” 推出 “故宫系列
无火香薰”，掀起东方香薰潮。

2022年 与世界级大牌香水的调香师合作推出 “大
师香薰”，入选天猫大牌日人气单品。

2022年 与迪奥、祖玛龙、阿玛尼、 Gucci 四个品
牌的调香师联合打造 “大师花艺香薰”，
上市次月实现191% 的增长

2023年 联合国际知名香精公司芬美意在成都打造
了行业内首个面向消费者的香氛博物馆

2024年 与Chiikawa、哈利波特、loopy等多个IP
联名，激发大量优质内容曝光
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消费者对香薰产品需求逐步升级， 
心灵疗愈价值凸显
随着消费者对香薰产品需求升
级，其心灵疗愈价值愈发凸显。
如今，消费者在挑选香薰时，愈
发注重产品是否采用天然安全的
成分，是否有助于调节情绪、提
升生活品质。数据显示，81%的
消费者期望香薰能愉悦心情，
72%看重其舒缓减压功效。这表
明香薰产品在满足基础需求外，
正向更高层次的心理、情感需求
拓展，成为重要的心灵疗愈工
具。

70%
天然安全

成分，使用

58%
功能价值
去异味，留香

46%
情绪价值
悦己，情绪调节

家居香氛 
产品需求 23%

社交需求
分享到社媒 
体现品味39%

生活态度
分为高，仪式感

基础

进阶

消费者对于香薰心灵疗愈功效需求
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疗愈价值下，情绪营销成为香薰行业 
主要营销方式
品牌通过讲述与香薰相关的故事，如与城市记忆、文化传统或个人情感的联系，来吸引
消费者的共鸣，增强了品牌与消费者之间的情感纽带，推动了整个行业从“功能消费”
向“情绪价值”转型。

抖音平台“疗愈香氛”概念关联作品及达人数趋势

悦己消费 自我疗愈

情感共鸣 玄学力量

高级感 定制礼盒 仪式感

鸿运發财 新年祈福 福禄吉祥

治愈孤独 安神助眠

嗅觉记忆 城市记忆
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中式香复兴，东方美学成为 
消费者新宠
从市场数据来看，中式香在淘宝等平台的销量和销售额呈现出持续增长的态势，自2022
年至2025年，其增长曲线始终向上，尤其在2024年之后，增长速度进一步加快。消费
者对于中式香的热爱，不仅体现在香薰产品本身，还延伸到了香薰炉、香插等相关工具
上，这些工具的订单量环比增长分别达到了280%和480%。这一现象表明，中式香的流
行并非短暂的趋势，而是具有深厚文化底蕴的东方美学在当代消费市场中的回归与创
新。

中式香品类淘系平台销售趋势

280% 480%

中式香订单量环比增长 香薰炉、香插等工具订单量环比增长
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品牌挖掘传统中式香与现代需求 
结合点，实现年轻化与创新化发展
在中式香薰市场，消费者对经典香型如“芽庄沉香”“鹅梨帐中香”“桂花香膏”等关注
度高，品牌通过挖掘传统文化与现代需求的结合点，实现年轻化与创新化。观夏以“东
方新摩登主义”定位，融合东方文化与现代设计；闻献独创“禅酷”风格，打造独特香氛
体验场域；野兽青年以国潮为特色，唤起情感共鸣；节气盒子以24节气为灵感，专注时
令气息。这些品牌通过创新产品设计、挖掘文化内涵、拓展营销渠道，吸引年轻消费
者，推动中式香薰市场发展。

中式香/经典熏香市场热搜词

檀香

芽庄沉香

降真香

鹅梨帐中香

老山檀香
沉香

香珠

四合香
印度檀香

香佩

龙涎香膏
合香丸

梅花香

桂花香膏
藏香塔香

海南沉香

观夏定位“东方香” 闻献独创“禅酷”风格 野兽青年国潮香薰 节气盒子节气生活
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文化IP价值释放，香薰行业进行跨界 
合作与融合
联名款、明星合作款、直播款等款式虽然目前销售额占比不高，但增长迅速，具有较大
潜力。品牌通过与文化IP、明星合作，或利用直播等新渠道，能有效提升产品吸引力和
市场竞争力。这种跨界合作不仅丰富了产品种类，还借助文化IP的影响力和明星效应，
吸引更多消费者，推动香薰市场多元化发展。

2025年2月香薰用品款式属性红蓝海分布

高占比
高增长

高占比
低增长

低占比
低增长

低占比
高增长
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香薰品牌与多领域IP合作，涉及 
博物馆、电影、游戏等
香薰品牌与多领域IP合作，名创优品与哈利波特的联名合作，将魔法元素融入香薰产品
设计。美通香薰与《国色芳华》的结合，则将传统文化与现代香薰艺术相融合，打造出
具有古典韵味的香氛产品。此外，野兽派与华为的跨界合作，将科技与香薰相结合，开
发出智能香薰机，实现了香薰使用的智能化和个性化。

香薰联名IP销售分布

名创优品 X 哈利波特 美通香薰 X《国色芳华》 野兽派 X华为
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智能香薰设备爆发，科技与香薰融合 
带来行业新活力
数据显示，扩香机品类在淘系平台的销量和销售额自2022年以来持续增长，2024年更
是达到了新的高峰，全屋香氛系统销量环比增长986%，扩香机销量环比增长139%。随
着科技的发展，智能香薰机、便携式香薰棒等新型香薰产品不断涌现，为香薰行业注入
了新的活力。

香薰机品类淘系平台销售趋势

986% 139%

2024年全屋香氛系统销量环比增长 2024年扩香机销量环比增长
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AI助力科技与香薰相结合， 
重塑消费者香味体验
随着人们对生活品质的追求不断提高，对能够改善情绪、提升身心健康的智能设备需求
日益增长。智能香薰机作为一种结合了香薰疗法和智能技术的产品，逐渐受到消费者的
关注。

生成控制指令1

生成控制指令2

生成控制指令3

智能香薰机 释放香气

反馈设备状态

判断情绪状态

传感器

AI Agent

情绪1

情绪2

···

AI辅助智能香薰机中的情绪调节功能

嗅觉数字化，“嗅觉AI”帮助个性化定制气味

Osmo公司拥有全球首个大规模专业气味数据库和“气味地图”技术，能够分析和预测各
类分子的气味特征，近期，他们宣布他们成功地将气味数字化了：第一个成功的案例是
「新鲜的夏季李子」，而且复现出的味道「闻起来」很不错。整个过程依靠 AI 技术来
完成，不需要人工干预。

预计到2030年，集成AI调香+物联网控制的智能香薰机市场规模将达80亿元

气味 传感器阵列 数字处理系统

识别结果
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关于炼丹炉
「炼丹炉」是专业的全域AI大数据服务商，专注于商业趋势洞察，赋能企业创新与增
长。

炼丹炉实时搜集淘系电商180+一级行业、500W+店铺、100亿+商品数据，230+京东行
业，约19w+品牌、40w+店铺、16亿商品。同时，炼丹炉聚合了小红书、抖音两大社媒
平台数据，汇集各行业80w+的优质达人，笔记数据、短视频种草、直播动态全面覆
盖，助力企业玩转内容电商。
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