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23年营销总结

DAXIANG DAXIANG DAXIANG DAXIANG

数据总概

累 计 曝 光

分众：13.6亿
抖音：3亿
虎扑：1.85亿

B站：2000W+
快手：3000W+
朋友圈：5000W+

各 平 台 数 据 表 现

知乎：500W+
菜鸟裹裹：1200W+
微博：1000W+

优酷：380W+
小红书：500W+
自媒体：2000W+

2 0 2 3 年 站 外 营 销 投 入

对 比 2 0 2 2 年 增 长



23年营销总结

DAXIANG DAXIANG DAXIANG DAXIANG

B站

2 0 2 3 年 B 站 花 费

2 0 2 3 年 主 推 品

5 - 8 月
高 潮 水 滑

9 - 1 2 月
哎 哟 果 冻

产品 消耗 成交 ROI UV UV成本 加购率 转化率

高潮水滑 142452.24 145868.31 1.02 20069 7.1 18.39% 9.69%

哎哟果冻 117469.13 129458.97 1.1 18052 6.51 16.83% 10.04%

播放量：219.8W播放量：356W

2 3 年 B 站 重 在 以 2 款 大 单 品 引
爆 品 牌 声 量 ， 聚 焦 拉 新 0 0 后
客 群 合 作 视 频 锚 定 0 0 后 口 味 ，
采 用 猎 奇 + 科 普 的 形 式 诠 释
产 品 卖 点 。

*14天的数据对比



23年营销总结
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抖音

大象安全套作为计生用品首个合作搜索组件2.0的品牌，在双

十一期间，通过合作话题+达人种草+搜索组件2.0+搜索品专

+品牌信息流，形成完整的站内种草闭环链路，打造行业首家

种割一体突破案例。

行业首次实现搜索小蓝词必现 单天搜索PV破4w行业TOP 1

千万级播放视频2条 品专ctr超40%



23年营销总结
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亮点活动

虎扑事件营销 快闪活动 西安校园活动

营 销 产 品 联 合 营 销

话 题 事 件 线 下 活 动

夜店活动



24年品牌规划

营销全年目标

DAXIANG DAXIANG DAXIANG DAXIANG

营销目标

让大家知道大象是卖避孕套的

品牌人群扩展
全网搜索提升

10%

全网粉丝增加
200W

传播量级
40亿

2大营销事件
扩大品牌声量

让受众知道，大象不只是动物，还可以是避孕套

精准定位00后



24年品牌规划
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品牌营销

营销向品牌向

提 升 品 牌 声 誉 与 认 知 度
提 升 产 品 溢 价 权

事 件 营 销 、 产 品 营 销

新类目产品

3 - 6 个 月 跑 量
赛 出 黑 马 后 品 牌 化 升 级



24年品牌规划
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重点事项

大象走进校园全年2个营销事件

精细化运营

爆品打造

视觉升级

1 2 3

4 5

围 绕 6 1 8 、 双 1 1 节 点 防 艾 舞 蹈 大 赛
大 象 大 巴 车

找 痛 点 + 设 爆 点 + 高 颜 值
+ 病 毒 式 传 播 ， 果 冻 系 列

成 立 专 项 小 组
有 针 对 性 地 做 项 目

产 品 大 片 、 视 频 、 详 情 页
视 觉 升 级

商务/PR

6

借 势 营 销 、 品 牌 大 事 件 、
展 会 、 奖 项 等



24年品牌规划
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全年重点营销路径

校 园 活 动 开 启
水 润 啵 啵 视 觉 升 级

1 . 抖 音 、 小 红 书 大 号 开 箱
2 . 小 红 书 、 得 物 、 B 站 产

品 种 草
3 . T V C 广 告 上 线

校 园 活 动 开 启

1 . 咖 啡 杯 物 料 进 校 园
2 . 将 发 疯 文 案 印 在 杯 子 上
3 . 大 学 生 U G C 内 容 发 布

达 人 空 降 直 播 间
6 1 8 大 促 造 势

4月 3-4月 5.1-5.20

音 乐 节

7-8月
开 学 季

9-10月
双 1 1 大 促

10.20-11.11

1 . 与单身的红人合作，抖音造梗预热，营
销号扩散炒热话题，618期间空降直播间，
#xxx真的去大象了，直播间切片全网扩散

宣传； 
2 . K O L / K O C 产 品 种 草

1 . 草 莓 音 乐 节 联 名 款 上 线
2 . 与 乐 队 合 作 限 量 款

3 . K O L / K O C 产 品 种 草

1 . 开 学 第 一 课
2 . 联 合 学 校 便 利 店 地 推 活

动
3 . 奶 茶 口 味 咖 啡 杯 上 线

1 . I P 联 名 合 作
2 . 咖 啡 杯 全 新 周 边 上 线
3 . 联 合 万 妮 达 话 题 营 销

（ 视 剩 余 预 算 而 定 )
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618

618事件营销 #我想和你处大象

选 择 合 作 达 人 达 人 直 播 间 / 视 频 发 布
自 己 想 恋 爱 了

大 象 官 号 留 言
不 如 和 我 处 吧

营 销 号 扩 散
炒 热 话 题

6 1 8 期 间
空 降 直 播 间

直 播 间 切 片 全 网 扩 散
# x x x 和 大 象 处 上 了

博 主 发 视 频
晒 出 大 象 送 的 一 大 箱 产 品

其 他 博 主 到 大 象 官 号 留 言
我 也 想 和 你 处 大 象

Step 1 Step 2 Step 3 Step 4

Step 8 Step 7 Step 6 Step 5 

站 外 流 量 引 入
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校园活动

校 园 活 动 主 要 内 容

“我想和你处大象”
国际街舞大赛

大象恋爱大巴巡游

防艾讲座 大学生性健康报告联合慈善机构成立
大象基金

中 国 艺 术 健 康 融 合 发 展 专 业 委
员 会

北 京 市 朝 阳 区 预 防 医 学 会
大 象 和 他 的 朋 友 们 有 限 公 司

北 京 语 言 大 学
北 京 舞 蹈 家 协 会

联合HIV检测机构

定 制 大 巴 巡 游 大 学 城
宣 讲 防 艾 知 识 外 ， 策 划 多 场 趣
味 活 动 ， 开 学 季 做 学 弟 学 妹 请
上 车 ， 毕 业 季 做 送 别 学 长 学 姐

等 ， 同 时 打 造 微 综 艺

大 象 邀 请 知 名 机 构 讲 师 进
校 园 开 设 防 艾 、 心 理 、 预

防 等 公 开 课

免 费 为 参 与 活 动 的 学
校 进 行 检 测

基 金 会 提 供 费 用 支 持
大 学 生 免 费 检 测 、 阻
断 药 ， 组 织 工 艺 活 动

年 底 联 合 权 威 媒 体 发 布 ，
大 学 生 性 健 康 报 告

打造微综艺

跟 随 校 园 活 动 拍 摄 有 趣 的 内
容 ， 在 B 站 和 抖 音 播 出 ， 邀
请 博 主 达 人 参 与 ， 节 目 也 可

拉 赞 助



校园活动Roadmap

目标人群 在校大学生

3-4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

舞蹈大赛 筹备期 活动开启（海选+初赛） 活动开启（半决赛、决赛）商圈路演拉票

恋爱大巴

时间

颁奖

定制大巴车 跟随舞蹈大赛进驻大学城 舞蹈大赛大众评审团商圈路演 颁奖

免 费 送 毕 业 学
生 去 车 站

拜拜了学长学姐 学弟学妹请上车

去 车 站 接 我 们 合
作 院 校 的 新 生

艾滋病日主题活动

联 合 慈 善 机 构 一
起 在 大 学 城 免 费

发 套 套
大象慈善爬山活动

与 艾 滋 病 患 者 一
起 去 爬 山

七夕交友活动

线 上 报 名 ， 我 们
开 车 去 学 校 门 口

接 你

超级课程表、网易有道、天猫校园发起活动报名，线下联合中 国 艺 术 健 康 融 合 发 展 专 业 委 员 会 、 北 京 市 朝 阳 区 预 防 医 学 会 、 北 京 语 言 大 学 、 北 京 舞 蹈
家 协 会 等

公益活动 联合检测机构，免费为参与活动的学生进行检测

防艾讲座 发布大学生性健康
报告

除 进 驻 合 作 校 园 外 ， 还 将 联 合
网 易 有 道 线 上 发 布

微综艺 跟随活动一起录制，发布平台为B站、抖音，每周更新1-2条，每条3-5分钟

大学第一课

除 进 驻 合 作 校 园 外 ， 还 将 联 合
网 易 有 道 线 上 发 布

520交友活动

心 动 的 大 象

618特别活动

接 上 达 人 空 降 大
象 直 播 间

明星导游来啦

双 1 1 特 别 活 动



年度主题 我想和你处大象

目标人群 00后 18-24岁

Q1 Q4Q2 Q3

营销产品

大促节点

营销动作

6 1 8 年 中 大 促3 8 大 促 双 1 1 大 促

大华套 椰子味果冻套

大象恋爱大巴

#欧洲杯-大象兴风作浪榜

#奥运会-虎扑定制活动

#大广赛-秋季赛

#虎扑女神大赛

#虎扑街套

#大象床单诗歌文化节

#Soul-处大象专题活动

3 月 开 学 季

9 月 开 学 季6 月

5 2 0 7 月 双 1 1

9 月

7 月 发 题 ， 9 月 评 选 ， 1 1 月 颁 奖

#开心麻花新剧合作

上 海 2 0 场

#草莓音乐节

7 - 8 月

我想和你处大象TVC 双十一TVC张大大合作TVC 气泡套主题TVCTVC

重点营销 东北大花套

果冻套

舞蹈大赛象小喵IP上线

1 月 底 5 月 开 启

我想和你处大象 大象恋爱大巴 明星合作

IP联名系列咖啡杯套套

#校园周边便利店地推活动

9 - 1 0 月

时间节点
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营销主品
2-5月规划

2月 3月 4月

这 个 阶 段 主 要 是 以 物 料 筹 备 与 产 品 种 草 为 主 ， 通 过 营 销 事 件 提 升 咖 啡 杯 套 套 的 认 知 度

联 合 G Q 实 验 室 创 意 营 销
铺 量 种 草

校 园 活 动 、 持 续 种 草
张 大 大 合 作 预 热 开 启

咖啡杯套套素材拍摄：实物场景图10张、动态
视频一支、TVC广告一支

物 料 筹 备 ， 种 草 试 水

筹备与GQ合作的创意物料

B站、小红书、得物开始种草试水
由于样品有限选择寄拍

GQ发布预告：让大家期待一下即将和一个18
禁的品牌合作

GQ 合作上线
自媒体跟进合作物料发布

用咖啡杯去表白#我想和你处大象，大量UGC
内容上线

B站、小红书、得物持续种草，持续产品热度

校园活动开启

2.4-29

2.4-29

2.20-29

2.26

3.1

B站、小红书、得物开始大量产品种草

2.28-3.31

2.28

3.14-4.5

4.1-30

Pr新闻发布：大象带着咖啡杯进校园

3.25-4.10

好厉害椰*张大大合作物料筹备
2.1-3.30

好厉害椰*张大大预热开启

4.15

校园活动物料制作

2.18-27
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预算规划

线上

线下

CID

内容种草

分众/新潮

音乐节/校园

美团买药

线 下 人 群 数
据 回 流 天 猫

站 外 直 接 流
量 引 入

2 0 0 W 人 群 数 据

1 7 亿 预 估 曝 光4 0 0 W

2 . 9 亿 P V

1 5 亿 预 估 曝 光

8 0 0 0 W 人 群 触 达

3 0 0 W

1 0 0 W

开屏、信息流

1 0 0 0 W

3 0 0 W

事件营销

类 型 费 用 效 果

4 0 0 W

4 0 0 W

剩 余 1 0 0 W 为 素 材 、 物 料 制
作 费 用

总 预 算

硬 广

1 7 0 0 W
内 容 种 草

4 0 0 W

线 下 活 动

4 0 0 W
事 件 营 销

4 0 0 W

3 2 0 0 W

2 亿 P V
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抖音

传播定位：新潮好玩，整活发疯
日常水下内容聚焦爆品传播，全年围绕618、双11两大节点，品牌内容先行，种草内容持续引爆，

沿用【星推搜】类商业资源，延续【看-搜-买】品效一体的传播链路。

沿用【星推搜】类商业资源，
延续品牌营销闭环

做好全年重点营销事件的发酵
与引爆

每个季度千万级播放视频2条 水下内容聚焦爆品传播

高效转化

总 预 算 9 0 0 W



24年品牌规划

DAXIANG DAXIANG DAXIANG DAXIANG

B站

总 预 算 3 4 0 W
种 草 、 投 流

最无厘头的内容
最精准的大学生人群

传播定位：趣味科普，整活发疯

日常种草内容、科普品牌内容、起飞投放20%

深入每一处B站年轻人热爱的领域，并联合B站官方内容

共创，深度参与站内玩法，以及联合做校园活动。

营销事件发酵、二创 品牌内容

大学生内容 整活儿内容

矩阵式内容

产品种草

新品种草 起飞投放
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短视频

预 算 3 6 0 W

C I D ： 3 0 0 W 内 容 营 销 ： 6 0 W

最接地气的内容
最直接的转化
传播定位：贴近生活，真实搞笑

日常种草内容、科普品牌内容、CID投放
接地气的搞笑生活内容，结合利益点直接打动老铁日常可围绕主

题直播、专场权益，全年围绕618、双11两大节点重点投放。

快手

预 算 2 0 0 W

搜 索 品 专 、 种 草

品牌占位
新品种草
传播定位：口碑打造，单品种草，消费引导

服务于用户搜索后，打造品牌内容池；达人使用种草，

品牌口碑打造，品牌专属搜索词卡位抢占20-50个，为

天猫店铺引导加购埋词20个

得物、小红书
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垂类平台

总 预 算 1 5 0 W

硬 广 ： 1 0 0 W    软 广 ： 5 0 W

虎扑

预 算 1 0 0 W

懂球帝

硬 广 ： 8 0 W    软 广 ： 2 0 W

1. 大象兴风作浪榜
2. 欧洲杯最佳守门员榜
3. 欧洲杯-硬广投放
4. 奥运会/亚洲杯定制活动
5. 懂球妹大赛-冠名
6. 大促节点定制话题活动（618、双11）

1. 惊喜盒子
树 立 强 购 买 心 智 ， 打 造 爆 款 事 件 声 量

2 . 企业账号运营
站 内 账 号 日 常 刷 街 ， 辅 助 事 件 营 销 扩 大 声 量

3.虎扑评分
大 火 的 虎 扑 评 分 ， 打 造 站 内 站 外 热 点 事 件 及

热 评

4 . 硬 广 投 放
搭 配 品 牌 事 件 活 动 ， 强 曝 光 硬 广 宣 发
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分众/新潮

全 年 拍 摄 4 条 T V C

广州、深圳、成都、上海、西安、长沙
分 众 写 字 楼 为 主

增加城市更精准投放
大城市聚焦，小城市覆盖

分众预算300W 新潮100W

新 潮 公 寓 为 主

北京、杭州、成都
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美团买药

首 页 b a n n e r

明 年 O 2 O 会 有 大 的 业 务 增 长 ， O 2 O 的 广 告 也 是

线 下 销 售 渠 道 比 较 注 重 的 广 告 模 块 ， 已 和 线 下

销 售 同 事 沟 通 ， 明 年 共 同 努 力 在 这 个 版 块 发 力 。

创建大象品牌专区
助推O2O销售

预算400W

搜 索 品 专

线 下 3 0 0 W ， 营 销 2 0 0 W
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UD品牌及其它

预算200W
Soul网易有道 支付宝

菜鸟裹裹

QQ音乐 汽水音乐网易云音乐

七猫 懂车帝 BOSS直聘

开屏、信息流广告

5 0 W

4 0 W6 0 W 5 0 W

待 拓 展 平 台 费 用 待 定



印花套快乐女生 气泡套

3月 6月 9月

作为天猫最畅销产品，高潮女生

更名后需要强曝光助推

可推出多种印花图案，销售模式

可以盲盒形式，主打收集的概念，

集齐后可获得大礼包。

可以研发汽水味道，如雪碧、可

乐等，视觉也走汽水等路线

象小喵

套类

器具 双鱼恋

1月底 3月

打造IP，创建社交媒体账号，目

标人群更年轻，用潮玩的宣传方

式去推广

海洋系列，整体往高端系列打造

24年品牌规划 重点产品

DAXIANG DAXIANG DAXIANG DAXIANG



23年营销回顾

DAXIANG DAXIANG DAXIANG DAXIANG

器具产品线

2023年重点主推器具新品-吸呗

投放周期：7月-12月

投放平台：B站、微博、抖音

投放金额：14万元

达人数量：136个

爆文数量：5条（百万播放以上）

爆文率：4.2%  

合计播放量： 3792W



24年品牌规划

DAXIANG DAXIANG DAXIANG DAXIANG

器具产品线

器具赛道扩张-青春情趣线
主打年轻女性客群，打造两个系列明星产品，目标全年目标曝光2亿

青春系列IP-象小喵 爆款升级-海洋系列

打 法 - 对 标 潮 玩

1 . 卡 通 I P 形 象 ， 赋 予 产 品 具 象
化 、 拟 人 化 的 可 爱 形 象

2 . I P 故 事 化 ： 象 小 喵 历 险 动 画
故 事 串 联 起 系 列 产 品

3 . 种 草 前 置 ： 故 事 动 画 + 首 批
达 人 种 草 ， 悬 念 拉 满

4 . 预 售 ： 礼 盒 款 - 产 品 + 周 边

打 法 - 曝 光 转 化 两 手 抓

1 . 流 量 曝 光 平 台 - 抖 快 红  

深 耕 l e 剧 情 、 l e 便 装 、 情 侣 剧 情
类 ， 打 造 爆 款 内 容

2 . 种 草 转 化 平 台 - B 站 微 博

玩 具 测 评 、 同 人 文 等 小 众 宅 女 圈
层 ， 优 惠 券 赋 能 转 化 深 种 草



大象自媒体规划与目标

垂直社区：深度运营，转化销售

流量平台：事件营销，提升品牌

共开设 2个 账号
一个女性器具账号：朵喵喵
一个类KOL账号：打造人设，软性推广

涨粉目标

虎扑小红书

1W+

5000+

更新计划
每月更新8-12篇，每周更新2-3篇

小红书  全年更新 140 篇左右

每月更新12篇，每周更新2篇

虎扑     全年更新 145 篇左右

小红书账号矩阵打造

DAXIANG DAXIANG DAXIANG DAXIANG

24年品牌规划



年度主题 我想和你处大象

目标人群 00后 18-24岁

Q1 Q4Q2 Q3

营销产品

大促节点

营销动作

6 1 8 年 中 大 促3 8 大 促 双 1 1 大 促

咖啡杯套套 音乐节联名、奶茶系列

#大象床单诗歌文化节

#欧洲杯-大象兴风作浪榜

#奥运会-虎扑定制活动

#大广赛-秋季赛

#虎扑女神大赛

#虎扑街套

#大象床单诗歌文化节

#Soul-处大象专题活动

3 月 开 学 季

9 月 开 学 季6 月

5 2 0 7 月 双 1 1

9 月

7 月 发 题 ， 9 月 评 选 ， 1 1 月 颁 奖

#大象月老办事处

3 月 线 下 快 闪 店

#开心麻花新剧合作

上 海 2 0 场

#草莓音乐节

7 - 8 月

我想和你处大象TVC 双十一TVC张大大合作TVC 气泡套主题TVCTVC

#联名永璞咖啡

联 名 礼 盒 + 线 下 快 闪 店

重点营销 联合GQ*咖啡杯套套

好厉害椰咖啡杯套套

大象IP上线象小喵IP上线

1 月 底 L O G O  I P 化

好厉害椰*张大大 草莓音乐节 IP联名合作

IP联名系列咖啡杯套套

#校园周边便利店地推活动

9 - 1 0 月

时间节点



24年品牌规划

DAXIANG DAXIANG DAXIANG DAXIANG

全年营销预算

营 销 重 事 件  品 牌 重 质 感

70% 30% 2大营销事件 100W人

天 猫 搜 索 增 长 天 猫 进 店 P V 增 长 抖 音 全 年 事 件 营 销 线 下 深 度 触 达

预 估 曝 光2 0 2 4 年 站 外 营 销 总 投 入



DAXIANG

DAXIANG DAXIANG DAXIANG DAXIANG

手握大象 兴风作浪


