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商业化营销业务部｜磁力方舟中心



数据周期：

• 趋势数据：20 24年1月 - 20 26年5月

• 阶段数据：20 26年上半年

名词及人群定义：

• A I搜索用户：搜索A I相关内容的用户，包含通用词、产品词等

• A I视频：包含A I相关内容的视频

• A I创作视频：视频发布者明确说明使用A I生成的视频

• 高线城市：二线及以上城市

• 新线城市：三线及以下城市

数据说明



Part 1
趋势概览

• A I已覆盖快手海量用户，全民A I时代已来

• 用户对A I虽有一定焦虑但不是主要心镜，而是展示出更多的拥抱态度和了解兴趣

• A I内容量和曝光量均在增长，虽热度高但增长潜力仍很大
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快手AI相关视频数量及播放量趋势

视频播放量 视频数量

A I 氛围加速升温，内容量和曝光量呈快速增长趋势

2026年1-5月，快手AI相关视频数量同比增长27.8%，视频播放量同比提升近2.2倍。

AI相关视频指和AI有关的视频，并非用AI生成的视频
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快手AI相关视频占快手整体视频比值

视频数量 视频播放量

A I 热度高，增长空间大
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快手AI视频占快手整体视频比值

视频数量 视频播放量

AI相关视频指和AI有关的视频，并非用AI生成的视频 AI视频指明确使用AI生成的视频

随着AI时代的到来，AI内容增长迅速。进入25年末、26年初，无论是AI相关的视频内容，还是用AI创作的视频内容的视频数量占整体视频数量比例仍很低。



注：基于快手24年10月至26年5月近5万条有关AI的热榜内容示例

在快手了解 A I 大事件

25.01

DeepSeek爆发

快手AI相关热榜示例

25.03

#如何破解“AI焦虑”#

#manus#

#manus实测#

#夸克深度思考#

#manus一夜刷屏#

Manus实测

25.04

#推动人工智能健康有序发展#

#可灵AI 2.0炸裂特效震撼来袭#

#可灵AI 2.0实测#

#可灵AI 2.0还原超燃游戏现场#

#被可灵AI 2.0拿捏了#

可灵AI 2.0

#我AI中国年正式上线#

#梦想被AI具象化#

#deepseek R1率先上线英伟达#

#deepseek创始人登新闻联播#

#AI模型deepseek在全球爆火#

25.06

#中国AIGC市场规模将突破万级#

#夸克发布首个高考志愿大模型#

#夸克志愿报告遭考生疯抢#

#快手可灵AI上新闻联播了#

#夸克高考上上签#

夸克*高考

25.07

#高校也来玩一夏可灵#

#可灵AI亮相世界人工智能大会#

#可灵AI登上焦点访谈#

#可灵ai冲浪特效#

#OpenAI将于8月推出GPT-5#

可灵持续火热

25.08

GPT 5

25.10

#OpenAI发布Sora2#

#用AI烟花随时随地为祖国庆生#

#Sora2实测#

#揭秘Sora2#

#快手可灵进高校课堂#

Sora 2

26.02

#春节来元宝分10亿#

#千问让年夜饭身价翻倍#

#全国人民学会用AI点外卖#

#千问除夕夜整点红包雨#

#ChatGPT正式推出广告#

春节营销

#我国算力总规模位居全球第二#

#DeepSeek发布V3.1版本#

#OpenAI正式发布GPT5#

#GPT-5强势登场#

#OpenAI推出GPT5免费开放#

26.03

#我国生成式AI用户超6亿人#

#OpenClaw爆火#

#AI龙虾为什么这么火#

#院士谈AI龙虾爆火#

# Token是什么#

OpenClaw

26.04

#人工智能教育行动计划启动#

#DeepSeekV4发布#

#DeepseekV4到底有多牛#

#ChatGPT Images 2.0发布#

# OpenAI发布GPT5.5#

争相迭代



注：基于快手24年10月至26年5月近5万条有关AI的热榜内容

从快手 A I 相关热榜看到的四个特征

内容数占比 具体内容示例

用户在尝试、了解，吸收AI知识AI是用户新触点1 48.6%

• 春节来元宝分10亿（热度3.0亿）

• 小孩哥用deepseek30秒生成代码（热度2.3亿）

• 千问让年夜饭身价翻倍（热度1.7亿）

带来一定“不安全感”对AI有一定焦虑3 11.0%

• 国家通报中心通报OpenClaw风险 （热度3.7亿）

• 利用AI编造泸州楼房倒塌者被罚 （热度2.7亿）

• 男子用AI生成虚假低俗视频被行拘 （热度2亿）

用户想用，从“看内容”变成“做内容”从看AI到用AI2 15.7%

• AI修复英烈生前影像（热度2.2亿）

• AI把家乡包进粽子里 （热度2亿）

• 宫崎骏ai画风（热度1.5亿 ）

不只“讲技术”，还要“解决问题”用AI解决生活问题4 9.1%

• 推荐用夸克选志愿 （热度1.6亿）

• 全国人民学会用AI点外卖 （热度1.6亿）

• 用deepseek翻译馕言文 （热度1.1亿）

用户对AI虽有一定焦虑但不是主要心镜，而是展示出更多的拥抱态度和了解兴趣，同时也从关注AI向使用AI过渡，用AI去解决自身的学习、工作和生活问题等。
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快手浏览AI相关视频用户数趋势

注：AI相关视频指和AI有关的视频，并非用AI生成的视频；统计用户为浏览AI相关视频7S以上

月均超 4亿用户在快手浏览A I 相关视频

在快手观看AI视频用户规模呈稳步增长趋势，2026年前5月月均有超过4.8亿用户看过AI相关视频。

2026年1-5月月均浏览AI相关视频用户人数同比增长15.3%



注：AI相关视频指和AI有关的视频，并非用AI生成的视频；互动量：点赞+评论+分享+收藏量

用户对 A I 兴趣不止停留在随手一点赞或一留言

25年1-5月 26年1-5月

AI相关视频互动量

+近1倍

87.6%

133.3%

164.0%

67.5%

点赞量 收藏量 分享量 评论量

26年1-5月快手AI相关视频互动量细分增速

总次数 同比增速

AI相关视频的收藏量、分享量高于评论量，且同比增速更快，用户对AI相关内容有着高兴趣和强粘性。



好内容让更多人看到，把 A I 第一时间分享给好友

注：AI相关视频指和AI有关的视频，并非用AI生成的视频； “ ”仅代表绝对值的缩进，不影响实际排名

微信好友 复制链接 微信朋友圈 QQ 微信看一看 其它 新浪微博

26年1-5月AI相关视频转发量

在众多分享去向中，用户把感兴趣AI视频分享给好友的比重远超其它渠道。此外朋友圈，QQ也是分享较多去处。



对A I 更多是好奇尝鲜的态度和娱乐解压的兴趣

用户对AI相关视频偏好分析

好奇/尝鲜探索

沉浸/兴趣热爱

治愈/陪伴安抚

积极/成长激励

愉悦/解压娱乐

焦虑/压力投射

中性/信息浏览

节日/社交表达

视频播放量TOP示例

注：AI相关视频指和AI有关的视频，并非用AI生成的视频；26年1月至5月快手各细分视频取播放量TOP2000视频；“ ”仅代表绝对值的缩进，不影响实际排名

播放量TOP视频兴趣拆解

治愈陪伴 挑战赛 搞笑段 产品尝鲜 节日节点 民间故事 泛AI内容 短剧影视 二次元动漫/IP内容 模板复刻/AI变身

视频播放量TOP示例

好奇尝鲜、产品体验、治愈陪伴类的AI相关视频整体播放量更高。



注： 26年1月至5月快手AI相关视频TOP评论词

A I 要好学+好玩+好用

评论数占比

中性/玩梗

提问/求助

偏正/认可

偏负/质疑

用户对AI相关视频评论倾向 评论词诉求拆解

情绪共鸣 轻互动 玩梗接梗 求教程/求入口 粉丝应援 吐槽质疑 理性讨论 夸赞赞美 真假辨认 任务参与

评论数占比TOP示例

从用户积极评论表达的视角来看，用户对AI绝大多数是中性表达，并伴有玩梗性质。并在评论过程中表达出对AI学习的渴望、互动的兴趣和情感的共鸣。



产品关注集中度高

AI产品/模型搜索量TOP示例

元宝

通义千问

豆包

讯飞星火

夸克

盘古

Udio

扣子

百川

蚂蚁阿福

天工

DeepSeek

ChatGPT

Openclaw

可灵

Gemini

Kimi

混元

文心一言

即梦

部分AI产品热度趋势示例

注：“ ”仅代表绝对值的缩进，不影响实际排名

25.0125.0225.0325.0425.0525.0625.0725.0825.0925.1025.1125.1226.0126.0226.0326.0426.05

元宝搜索量走势

25.0125.0225.0325.0425.0525.0625.0725.0825.0925.1025.1125.1226.0126.0226.0326.0426.05

通义千问搜索量走势

25.0125.0225.0325.0425.0525.0625.0725.0825.0925.1025.1125.1226.0126.0226.0326.0426.05

豆包搜索量走势

TOP热榜示例

• 都在千问点奶茶点外卖

• 千问除夕夜整点红包雨

• 千问让年夜饭身价翻倍

• 用千问一句话搞定旅行

• 易烊干玺邀你上千问AI购物

• 春节来元宝分10亿

• 腾讯元宝再次发布重大更新

• 腾讯元宝上线群聊总结

• 元宝红包口令可复制

• 腾讯元宝接入deepseek

• 豆包你是不是在害我

• 豆包要收费了

• 与豆包合唱麒麟

• 挑战用豆包给朋友打电话

• 豆包背刺打工人

元宝、千问、豆包是用户主要关注AI产品。其中元宝和千问在春节后爆发式增长。
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搜索两个及以上AI产品人数趋势

2026年1-5月均搜索人数同比增长84.7%

9.9%

8.9%

2.1%

1.7%

0.7%

0.2%

0.2%

0.1%

豆包

通义千问

DeepSeek

ChatGPT

可灵

元宝

问心一言

夸克

部分AI产品搜索本品时还搜索其它产品的搜索量占比示例 AI产品交叉搜索典型搜索词示例

豆包和千问

千问和豆宝ai对话

千问vs豆包

豆包和千问哪个更好用

千问和豆宝ai哪个好

千问和豆包哪个更强

元宝和豆包哪个好用

豆宝ai和千问的区别

豆包元宝千问哪个更好

可灵ai和即梦哪个好

用户心智会摇摆，在不同 A I 产品间进行比较

26年开始，搜索不同AI产品的用户数快速增长，AI产品之间的比较也是用户关注重点。



部分A I 产品 /模型关注示例 ( 1 )

47.8%

25.0%

10.4%

9.4%

好奇

解压

焦虑

中性

情绪视角

元宝

27.1%

22.0%

17.9%

13.0%

产品入口

娱乐内容

泛AI探索

任务解决

关注诉求

• 元宝ai下载入口

• 元宝海龟汤

• 元宝ai

• 元宝ai生成视频

典型搜索内容示例

85.6%

7.3%

2.6%

2.1%

好奇

中性

利益驱动

选择犹豫

情绪视角

通义千问

59.3%

11.7%

7.0%

3.6%

产品入口

品牌直搜

方法学习

泛AI探索

关注诉求

• 千问下载安装

• 千问和豆包

• 千问奶茶优惠券怎么使用

• 千问是什么软件

56.9%

36.0%

2.4%

1.9%

好奇

中性

焦虑

选择犹豫

情绪视角

豆包

19.6%

15.1%

7.7%

4.1%

品牌直搜

方法学习

产品入口

泛AI探索

关注诉求

• 豆包和千问

• 豆包收费

• 豆包免费下载

• 豆包ai生成图片

65.0%

30.2%

1.6%

1.4%

中性

好奇

焦虑

爽感

情绪视角

DeepSeek

37.8%

19.5%

5.9%

0.9%

方法学习

品牌直搜

产品入口

趋势认知

关注诉求

• deepseek设定指令

• deepseek正版下载入口

• deepseek新模型发布

deepseek使用教程免费

注：此页AI相关内容基于26年1月至5月各产品/模型搜索量TOP1万搜索词分析；数据占比为搜索量占比



62.1%

18.6%

18.1%

0.6%

好奇

中性

爽感

焦虑

情绪视角

ChatGPT

53.6%

16.7%

12.5%

4.6%

产品入口

品牌直搜

任务解决

趋势认知

关注诉求

• chatgpt怎么下载

• chatgpt怎么使用

• chatgpt图片生成

• 最强模型GPT-5.4发布

典型搜索内容示例

88.5%

10.3%

0.6%

0.3%

好奇

中性

兴趣沉浸

解压

情绪视角

可灵

37.0%

31.8%

7.7%

5.5%

泛AI探索

活动参与

产品入口

娱乐内容

关注诉求

• 可灵AI创作分享赛

• 可灵特效内心真实想法

• 可灵一键生成棒球赛

• 可灵ai官方入口

83.7%

11.1%

3.2%

0.4%

好奇

中性

兴趣沉浸

爽感

情绪视角

即梦

30.3%

26.0%

20.1%

5.7%

泛AI探索

方法学习

产品入口

娱乐内容

关注诉求

• 即梦ai使用教程

• 即梦ai古装短剧

• 即梦ai下载入口

• 即梦出镜视频教程

53.0%

34.5%

6.6%

4.2%

好奇

中性

利益驱动

爽感

情绪视角

蚂蚁阿福

51.5%

9.0%

2.4%

2.1%

品牌直搜

方法学习

活动参与

娱乐内容

关注诉求

• 蚂蚁阿福活动入口

• 蚂蚁阿福健康红包怎么用

• 下载蚂蚁阿福有风险吗

• 蚂蚁阿福16块8红包什么时候结束

注：此页AI相关内容基于26年1月至5月各产品/模型搜索量TOP1万搜索词分析；数据占比为搜索量占比

部分A I 产品 /模型关注示例 ( 2 )



创作人数：周期内明确声明使用AI发布过内容的用户，没有对创作者粉丝数量进行限制；播放比：播放量/视频数量

不仅关注A I ，也爱用A I 进行创作表达

26年前5月月均使用AI发布视频的人数同比增长1.8倍，用AI所创作的视频被更多的看到也间接提升用户创作动力。

24.07 24.08 24.09 24.10 24.11 24.12 25.01 25.02 25.03 25.04 25.05 25.06 25.07 25.08 25.09 25.10 25.11 25.12 26.01 26.02 26.03 26.04 26.05

快手AI创作视频创作趋势

创作人数 月新增视频数量

24.07 24.08 24.09 24.10 24.11 24.12 25.01 25.02 25.03 25.04 25.05 25.06 25.07 25.08 25.09 25.10 25.11 25.12 26.01 26.02 26.03 26.04 26.05

快手AI创作视频播放比趋势



注：此页AI创作视频指明确使用AI生成的视频；数据为26年1-5月；TGI：AI创作视频细分占比/全部视频细分占比；TGI指数：指对TGI进行等比例开方处理，不影响实际排名，指数为10代表TGI为100
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快手AI创作视频细分内容分布

二次元

读书

短剧

喜剧

宠物

影视综

科学与法律

情感

自拍

三农

亲子

游戏

美食

音乐

人文

视频播放量TOP示例

快手AI创作视频细分内容TGI

用A I 所创作的视频细分偏好示例



数据为2026年1-5月；TGI：快手使用AI创作的用户数占比/快手发布视频的用户数占比

年轻｜高线｜东、南沿海用户表现出更强 A I 创作兴趣

广东

山东

河北

河南

江苏

广西

云南

四川

贵州

北京

浙江

辽宁

湖南

陕西

安徽

用户数分布

162.1 

87.9 

78.4 

117.4 

129.1 

147.4 

91.5 

92.7 

115.5 

284.3 

104.8 

59.5 

123.3 

104.5 

118.5 

TGI

快手使用AI创作的用户数省份分布TOP示例

111.0 

120.3 

102.3 
95.3 

82.9 82.8 

18-24 25-30 31-40 41-49 50-59 60+

用户数分布 TGI

快手使用AI创作的用户数年龄分布 快手使用AI创作的用户数城市线级分布

使用AI创作的人群中， 30岁及以下年轻人数较多同时也有着最高TGI；一线、新一线用户TGI领先；用户分布TOP省份中，广东、广西、江苏TGI较高。

258.5 

118.3 

97.0 

105.3 

87.8 

72.1 

TGI

一线

新一线

二线

三线

四线

五线

用户数分布



兴趣偏好

Part 2

• 了解A I和学习使用A I是用户当下核心诉求，对A I产品下载潜能大

• 主动搜索A I的兴趣用户初具规模，且增长趋势明显

• 年轻用户相对关注A I学习和任务解决，年长用户更关注产品下载



24.01 24.02 24.03 24.04 24.05 24.06 24.07 24.08 24.09 24.10 24.11 24.12 25.01 25.02 25.03 25.04 25.05 25.06 25.07 25.08 25.09 25.10 25.11 25.12 26.01 26.02 26.03 26.04 26.05

快手AI相关搜索用户数趋势

注：AI相关搜索包含AI产品词、AI通用词等

月均超三千万老铁主动搜索 A I 相关内容

2026年1-5月均搜索AI相关内容用户数同比增长37.3%

24年至26年初，每一年相比前一年，用户在快手主动搜索AI相关内容的用户规模都进入一个更大规模，26年前5月月均超3000万用户在快手主动关注AI内容。



注：AI相关内容基于26年1月至5月搜索量TOP10万搜索词分析；“ ”仅代表绝对值的缩进，不影响实际排名

在快手，了解A I 和学习使用 A I 是用户当下最核心的诉求

用户AI搜索情绪视角示例

尝鲜好奇

中性查询

社交表达

效率渴望

选择犹豫

兴趣沉浸

陪伴治愈

问题焦虑

利益驱动

搜索量

想知道/想试用

直接找信息

跟热点/参与话题

想省事/提效

想比较/判断好坏

追IP/追剧情/玩圈层

寻求安抚/亲密关系

想解决具体困难

想领福利/薅羊毛

细分拆解 典型搜索词示例

元宝海龟汤、千问下载安装、AI漫剧、ai生成视频、免费ai生成图片

蚂蚁阿福、夸克

星火计划

蚂蚁阿福健康红包怎么用、openclaw安装教程

夸克小说推荐、手机开箱测评

短剧素材、小爱同学（蛋仔派对）

橘猫吃货可灵、小艺儿童动画片

国家通报中心通报OpenClaw风险、多所高校禁用OpenClaw

夸克福利码、蚂蚁阿福健康红包怎么提出来

尝鲜好奇、中性查询是用户最核心搜索内容。



注：AI相关内容基于26年1月至5月搜索量TOP10万搜索词分析； “ ”仅代表绝对值的缩进，不影响实际排名

A I 相关产品的下载最受用户关注

如AI的下载、安装教程等产品入口相关的内容搜索量更高。

产品入口 泛AI探索 方法学习 活动参与 娱乐内容 任务解决 趋势认知 家庭成长 消费决策 风险求证

搜索量

• 元宝ai下载入口

• 千问下载安装

• 夸克动漫推荐

•  chatgpt安装教程

• 千问下载链接入口

各关注方向典型搜索示例

• 马年贺岁看AI

• ai跨年奇妙夜

• ai聊天软件

• 免费ai生成图片

• ai软件哪个好用

• ai生成视频制作教程

• 养龙虾ai是什么意思

• ai生成图片指令

• 蚂蚁阿福健康红包怎么用

• 豆宝ai是什么软件

• AI创想家计划

• AI灵境计划

• AI生成萌娃跳舞拍同款

• 人前显圣AI变身对决

• AI水果花式演绎大赛

• ai短剧

• 当AI演绎寓言故事

• AI漫剧

• ai猫咪视频

• AI爆笑时刻

• 启元计划AI课堂

• 人工智能教育行动计划启动

• 老铁们花式用AI点外卖

• AI城市建设方案

• ai医生

• ai人工智能对话

• 我国AI模型包揽全球调用量前三

• 2026年人工智能十大趋势

• 厦门人工智能产业带开园

• 新时代AI在挑战人类

• 小孩子爱看的小视频ai

• AI生成同样穿搭的小孩

• 小艺儿童短视频

• ai生成宝宝跳舞

• 儿歌0到3岁早教

• 跟着AI学穿搭成功案例

• AI测试适合自己的发型

• Ai房产直播

• ai装修房子

• 跟着AI学穿搭

• 警惕AI伪造骗局

• 国家通报中心通报OpenClaw风险

• 多所高校禁用OpenClaw

• ai造谣视频

• 非sdk接口的限制失效

用户搜索AI关注方向



数据为2026年1-5月；TGI：AI相关搜索用户数占比/快手整体搜索用户数占比

年轻｜社会中坚｜三线用户主动关注 A I 人数更多且相对偏好更强

河北

山东

广东

河南

辽宁

江苏

四川

山西

黑龙江

云南

广西

浙江

吉林

湖南

内蒙古

用户数分布

121.2 

104.5 

92.4 

109.5 

107.1 

92.4 

92.0 

106.7 

104.4 

95.6 

108.1 

78.9 

107.4 

94.7 

95.5 

TGI

快手AI相关搜索用户数省份分布TOP示例

114.0 

105.8 106.9 

90.2 
86.8 86.9 

18-24 25-30 31-40 41-49 50-59 60+

用户数分布 TGI

快手AI相关搜索用户数年龄分布

82.4 
86.6 

97.9 

107.0 
103.7 103.5 

一线 新一线 二线 三线 四线 五线

用户数分布 TGI

快手AI相关搜索用户数城市线级分布

31-40岁、三线用户搜索AI相关内容人数最多，18-24岁年轻人群对AI搜索的相对偏好最强。



年轻用户相对关注A I 学习和任务解决，年长用户更关注产品下载

76.9%

76.9%

12.2%

18.1%

9.2%

8.3%

6.7%

7.3%

4.3%

4.3%

4.2%

60+

50-59

41-49

31-40

25-30

18-24

快手各细分年龄用户AI搜索量分布

产品入口 泛AI探索 方法学习 活动参与 娱乐内容 任务解决 趋势认知 家庭成长 消费决策 情感生活 风险求证

注：此页AI相关内容基于26年1月至5月各年龄搜索量TOP1万搜索词分析

不同年龄段用户中，18-24、25-30岁用户对方法学习、活动参与、任务解决相对搜索量占比更高；50岁及以上用户近80%的搜索量和AI产品入口有关。



38.6%

42.7%

19.4%

22.3%

16.9%

17.0%

18.9%

9.8%

10.3%

10.3%

6.5%

5.4%

5.0%

3.0%

2.9%

3.1%

五线

四线

三线

二线

新一线

一线

快手各细分城市用户AI搜索量分布

品牌产品直搜 下载入口 泛AI搜索 教程攻略 平台计划/挑战赛 创作生成 AI产业 价格会员

注：此页AI相关内容基于26年1月至5月各城市线级搜索量TOP1万搜索词分析

高线用户相对关注产品下载，新线用户更关注产品教程和创作生成

高线用户在产品直搜、产品下载入口搜索量占比更高，新线用户对AI教程攻略、平台计划等内容的搜索量占比相对更高。



游戏 美食 网红 健康 生活 二次元 影视综艺 摄影 音乐 明星 资讯 科学 财经 才艺 穿搭 动物 亲子 舞蹈 小说 汽车 教育 颜值 美妆 三农 运动 法律 旅游

快手AI相关搜索细分示例

搜索量 同比增速指数

注：数据为26年1-5月；TGI：AI相关搜索细分占比/全部搜索细分占比； 增速指数：指对同比增速进行等比例开方处理，不影响实际排名，指数为1代表同比增速为100%

游戏｜美食相关 A I 内容搜索量更高，健康相关 A I 内容搜索增速更快

增速指数：1
代表增速为100

用户对AI内容搜索多样，覆盖生活方方面面，其中游戏、美食、网红相关内容整体较高。



57.4%智能功能

影像处理

手机设备

隐私安全

新品设备

软件应用

性能测评

智能硬件

维修故障

系统功能

搜索量

注：“ ”仅代表绝对值的缩进，不影响实际排名

数码AI相关TOP内容示例

44.2%智能功能

手机设备

产业科技

生活应用

影像处理

游戏设备

价格选购

性能测评

支付通讯

隐私安全

视频播放量

20.5%动画视觉

剧情追番

脑洞设定

番剧动态

IP周边

情感刀糖

国漫古风

校园日常

动态漫剧

萌系治愈

搜索量

二次元AI相关TOP内容示例

70.2%番剧动态

剧情追番

趣味番剧

脑洞设定

动画视觉

国漫古风

声优配音

校园日常

IP周边

角色人设

视频播放量

用户对A I 细分内容的兴趣和诉求 （ 1 ）



23.9%车型关注

购车价格

智能驾驶

豪车超跑

车主口碑

汽车知识

交通安全

汽车赛事

改装露营

家庭用车

搜索量

28.3%车型关注

汽车知识

豪车超跑

用车保养

智能驾驶

越野出行

汽车赛事

交通安全

改装露营

购车价格

视频播放量

33.5%妆容风格

彩妆单品

发型造型

美甲护理

护肤功效

明星仿妆

男性护理

场景妆造

素人改造

节日妆造

视频播放量

汽车AI相关TOP内容示例 美妆AI相关TOP内容示例

25.0%妆容风格

发型造型

彩妆单品

美甲护理

明星仿妆

护肤功效

变美需求

拍照妆容

男性护理

素人改造

搜索量

用户对A I 细分内容的兴趣和诉求 （ 2 ）



49.1%儿童启蒙

萌娃童趣

宝宝成长

亲子陪伴

亲子出游

育儿避坑

儿童才艺

学习启蒙

儿童安全

亲子游戏

搜索量

注：“ ”仅代表绝对值的缩进，不影响实际排名

28.1%萌娃童趣

宝宝成长

儿童启蒙

育儿理念

亲子陪伴

儿童安全

育儿避坑

儿歌动画

父母压力

隔代育儿

视频播放量

9.3%机械农业

乡村记录

新农创业

农时天气

田园风光

农业事件

返乡创业

农村美食

农业知识

乡村生活

视频播放量

亲子AI相关TOP内容示例 三农AI相关TOP内容示例

16.0%田园风光

养殖经验

种植农技

农村美食

农业知识

农产品类

机械农业

乡村产业

农时天气

动物农场

搜索量

用户对A I 细分内容的兴趣和诉求 （ 3 ）



19.9%金融风险

投资理财

市场行情

宏观政策

商业案例

电商消费

财富观念

财富焦虑

赚钱副业

数据排行

搜索量

9.6%宏观政策

财富观念

资产配置

就业趋势

电商消费

数据排行

产业趋势

投资理财

商业案例

消费避坑

视频播放量

11.6%乡村风光

假期出行

户外探险

交通路线

城市漫游

酒店民宿

自然风光

地标建筑

景点风光

人文旅行

视频播放量

财经AI相关TOP内容示例 旅游AI相关TOP内容示例

19.7%地标建筑

人文旅行

旅行避坑

交通路线

景点风光

亲子旅行

路线规划

假期出行

自驾露营

旅行美食

搜索量

用户对A I 细分内容的兴趣和诉求 （ 4 ）



30.9%版本活动

趣味整活

道具资源

游戏剧情

赛事竞技

游戏推荐

规则挑战

游戏二创

角色收集

对战竞技

视频播放量

短剧AI相关TOP内容示例

26.5%情节冲突

家庭伦理

奇幻脑洞

悬疑反转

职场故事

逆袭爽感

爱情婚恋

古风故事

现实议题

校园青春

视频播放量

游戏AI相关TOP内容示例

10.9%食物知识

人物故事

探店试吃

乡村美食

健康饮食

美食口碑

饮品甜点

地方小吃

家庭烹饪

生鲜肉类

视频播放量

美食AI相关TOP内容示例

10.5%租房生活

装修预算

家居用品

厨房卫浴

智能家居

老房翻新

庭院阳台

搬家入住

空间收纳

家庭居住

视频播放量

房产家居AI相关TOP内容示例 穿搭AI相关TOP内容示例

13.4%国风穿搭

身材版型

季节穿搭

妆发造型

买家体验

亲子穿搭

街拍氛围

鞋包配饰

明星同款

试穿变装

搜索量

用户对A I 细分内容的兴趣和诉求 （ 5 ）



Part 3
用户消费

• 搜索A I的兴趣用户客单更高

• 相比整体，A I兴趣用户表现出更快消费增速

• 不同年龄用户消费偏好差异相对明显



A I 搜索用户消费增速快，客单高

26上半年AI搜索用户 26上半年快手整体用户

消费人数 消费人数同比增速

26上半年AI搜索用户 26上半年快手整体用户

消费金额 消费金额同比增速

快手AI搜索用户消费趋势 快手AI搜索用户消费力

26上半年AI搜索用户

26上半年快手整体用户

客单价

客单价：消费金额/消费人数

+5.5%

26上半年AI搜索用户

26上半年快手整体用户

人均订单

+2单

26上半年，在快手搜索过AI相关内容的用户的消费人数、消费金额同比增速相比快手整体用户均更快，客单价和人均订单量也更高。



更多A I 搜索用户在快手购买个护清洁｜零食｜居家清洁｜女装

个护清洁

零食/坚果/特产

居家清洁

女装

美容护肤

箱包/饰品

内衣/家居服/袜子

手机/数码/电脑办公

美妆

速食/干货

男装

生鲜

营养健康

粮油调味

女鞋

居家日用

医疗保健

咖啡/麦片/冲饮

家纺

运动户外鞋服

消费人数

快手AI搜索用户商品消费TOP示例

注：数据为2026年1-6月

女装

黄金/彩宝/钻石/珍珠

美容护肤

男装

生鲜

营养健康

女鞋

个护清洁

零食/坚果/特产

手机/数码/电脑办公

运动户外鞋服

内衣/家居服/袜子

箱包/饰品

童装/婴儿装/亲子装

咖啡/麦片/冲饮

酒类

家纺

美妆

居家清洁

家用电器

消费金额

AI搜索用户中购买女装、黄金、美容护肤品的消费金额更高。



注：数据为2026年1-6月；TGI：快手AI搜索用户购买商品金额/快手整体用户购买商品金额

220.7 

142.7 
134.3 134.1 131.1 

125.5 122.0 

107.3 106.8 105.8 105.7 104.5 104.1 103.5 102.7 101.9 101.6 101.5 100.9 100.1 

快手AI搜索用户商品消费偏好示例

示例为消费总金额TOP中TGI较高商品

虚拟卡｜婴童相关单品消费偏好更强

在消费金额较高的商品中， AI搜索用户购买虚拟卡相关、玩具/早教益智、童装童鞋等商品的TGI更高。



注：数据为2026年1-6月；客单价：消费金额/消费人数；“ ”仅代表绝对值的缩进，不影响实际排名

5%

AI搜索用户消费总金额 AI搜索用户客单价高出快手整体用户客单价数值

快手A I 搜索用户商品消费客单价高于快手整体示例

26上半年消费TOP商品中， AI搜索用户购买众多商品客单价高于整体用户，如女装、黄金、男装等，其中童装、生鲜、居家清洁、男鞋等商品高出更多。



裤子

套装/学生校服/工作制服

T恤

短外套

羽绒服

连衣裙

内搭

衬衫

毛针织衫

半身裙

女装

金条/金币

黄金(足金/纯金)

铂金戒指

珍珠颈饰

小克重黄金

银条/银币

天然水晶手镯手链

合成宝石戒指

黄金工艺品

珍珠耳饰

黄金/彩宝/钻石/珍珠

注：数据为2026年1-6月 ；“ ”仅代表绝对值的缩进，不影响实际排名

套装/礼盒

面部精华

面霜

贴片面膜

爽肤水/化妆水

洁面产品

防晒霜

乳液

涂抹面膜

眼霜

美容护肤

裤子

T恤

夹克

羽绒服

卫衣

棉衣

POLO衫

针织衫/毛衣

套装

西服

男装

26上半年消费金额占比

快手A I 搜索用户细分商品消费 T O P 示例（ 1 ）



虾类

肉制品

液氮/冷冻榴莲

牛肉

鱼类

中式面点

海鲜制品

鲜榴莲

猪肉

西式烘焙/新鲜蛋糕

生鲜

其他膳食营养补充品

其他传统滋补

维生素/矿物质/钙铁锌硒

控制体内脂肪

鹿茸/鹿制品

植物精华/提取物

运动营养食品

增强免疫

益生菌

药食同源食品

营养健康

注：数据为2026年1-6月

休闲板鞋

老爹鞋

小皮鞋

一字拖

时装凉鞋

穆勒鞋/半拖

雪地靴

短靴

乐福鞋

豆豆鞋

女鞋

洗发水

其他身体护理

牙膏

卫生巾

洗护套装

彩染染发剂

沐浴露

皂类

私处洗液

发膜/蒸汽发膜

个护清洁

26上半年消费金额占比

快手A I 搜索用户细分商品消费 T O P 示例（ 2 ）



猪肉制品

西式糕点

鸡肉制品

坚果礼盒/礼包

中式糕点

牛肉类制品

饼干

膨化食品

鸭肉制品

瓜子

零食/坚果/特产

手机

学生平板

耳机/耳麦

手机壳

智能手表

手机散热器

充电宝

平板电脑

数据线

手机膜

手机/数码/电脑办公

注：数据为2026年1-6月 ；“ ”仅代表绝对值的缩进，不影响实际排名

跑步鞋

运动休闲鞋

冲锋衣裤

运动板鞋

运动裤

运动T恤

运动户外防晒衣

运动夹克/外套

运动羽绒服

运动套装

运动户外鞋服

文胸

女士内裤

睡衣/家居服套装

男士内裤

塑身美体裤

中筒袜

短袜

背心

睡衣上装

塑身连体衣

内衣/家居服/袜子

26上半年消费金额占比

快手A I 搜索用户细分商品消费 T O P 示例（ 3 ）



数据为2026年上半年；TGI：AI相关搜索用户中消费人数占比/快手整体消费用户数占比

河北

山东

广东

辽宁

河南

黑龙江

江苏

四川

甘肃

内蒙古

山西

吉林

浙江

云南

陕西

用户数分布

104.0 

98.9 

104.5 

89.0 

118.3 

84.2 

98.4 

101.8 

97.9 

82.8 

91.2 

88.2 

97.8 

124.7 

93.5 

TGI

快手AI相关搜索用户中消费人群省份分布TOP示例

156.1 
131.4 

112.0 

82.5 
70.9 70.9 

18-24 25-30 31-40 41-49 50-59 60+

用户数分布 TGI

快手AI相关搜索用户中消费人群年龄分布

85.6 

94.4 97.3 

108.0 
101.6 98.8 

一线 新一线 二线 三线 四线 五线

用户数分布 TGI

快手AI相关搜索用户中消费人群城市线级分布

A I 搜索用户中消费人群在年轻｜三线城市相对偏好更为显著

三线、31-40岁用户消费人数最多，18-24岁消费人数TGI最高。



女装

手机/数码/电脑办公

男装

美容护肤

个护清洁

零食/坚果/特产

美妆

生鲜

酒类

内衣/家居服/袜子

女鞋

黄金/彩宝/钻石/珍珠

运动户外鞋服

营养健康

箱包/饰品

18-24

数据为2026年上半年

女装

美容护肤

黄金/彩宝/钻石/珍珠

生鲜

男装

手机/数码/电脑办公

童装/婴儿装/亲子装

女鞋

个护清洁

零食/坚果/特产

内衣/家居服/袜子

营养健康

美妆

酒类

运动户外鞋服

25-30

女装

黄金/彩宝/钻石/珍珠

美容护肤

生鲜

男装

童装/婴儿装/亲子装

女鞋

运动户外鞋服

零食/坚果/特产

个护清洁

营养健康

手机/数码/电脑办公

内衣/家居服/袜子

箱包/饰品

咖啡/麦片/冲饮

31-40

女装

黄金/彩宝/钻石/珍珠

男装

美容护肤

生鲜

女鞋

运动户外鞋服

营养健康

零食/坚果/特产

个护清洁

内衣/家居服/袜子

箱包/饰品

手机/数码/电脑办公

翡翠/和田玉等

家纺

41-49

女装

营养健康

生鲜

美容护肤

男装

黄金/彩宝/钻石/珍珠

个护清洁

木作/古董文玩等

零食/坚果/特产

箱包/饰品

咖啡/麦片/冲饮

女鞋

翡翠/和田玉等

粮油调味

运动户外鞋服

50-59

女装

营养健康

生鲜

美容护肤

男装

黄金/彩宝/钻石/珍珠

个护清洁

木作/古董文玩等

零食/坚果/特产

箱包/饰品

咖啡/麦片/冲饮

女鞋

翡翠/和田玉等

粮油调味

运动户外鞋服

60+

A I 搜索用户各年龄商品消费金额 T O P 示例

总体来看，年轻用户相对购买手机/数码、美容护肤、个护清洁、零食商品总金额占比更高，年长用户则在营养健康、生鲜、男装、黄金等商品消费金额占比更高。



2026.7

谢谢

商业化营销业务部｜磁力方舟中心
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