
36氪X摩福男人展

时间：11.5-11.7

地址：成都·世纪城新国际会展中心

暨新男性消费垂直峰会



摩福男人展是什么？

“中国首个针对男性消费品
的全品类展会”



男性在3C、美妆、健身、潮玩等方面的消费意愿和消费能力都在增长

为什么要做男人展？

从线上消费数据来看，男性消费者已超过

女性，成为消费的主力

对自我形象改善与生活品质提升的追求，促使男性消费意识觉醒，消费能力迅速提升，”他经济”已崛起！

他们需要一个平台，网罗全球男性消费好物尖货，对接给消费者和渠道服务商



◼ 配套设施齐全：

世纪城新国际会展中心位于成都市城南新区。整个项目分为展馆区、国际会议

区、酒店及文化设施区、商务办公区、商业住宅区五大部分。“世纪城”展览

规划了10000辆地上、地下停车场。

◼ 交通便利：

“世纪城”位于城南新区内，西为人民南路南延线天府大道，北邻成都市主要

干道外环线，交通条件非常优越，红星路南线直达世纪城。

成都世纪城新国际会展中心

为什么男人展择定坐标成都？

成都是中国第四个2000W人城市，地理

位置与经济能力辐射西南大市场

成都·中国经济要塞

成都是中国最重要的商业市场和网红城市，

是所有品牌必争之市场

成都·品牌市场必争地域



摩福男人展覆盖哪些目标客群?

摩福男人烈酒展 摩福男人护肤展 摩福男人理容展摩福男人礼品展 摩福雾化科技展

拟邀
合作
品牌



36氪为什么要和摩福男人展合作？

2020年1月18日

Pre-A轮
2020年9月9日

A轮
2020年9月21日

A+轮
2021年1月12日

B轮
2021年4月26日

B+轮

数千万人民币 数千万人民币 数千万人民币 1.5亿人民币 3亿人民币

「理然」2020-2021年融资情况统计

近年来男性消费品企业融资事件频发，多数

融资单笔金额达数千万人民币

男士综合个人护理品牌「理然」一年时间完

成5轮融资，单轮融资金额最高达3亿元



圈层
媒体

职业操盘SEM、SEO搜索引擎
加持、150+合作短视频红人、
30+垂直类社交型平台合作

150w+（精准人群数据）目标
圈层用户数据，定向短信、电
话、EDM及私域邀请、线下地
推、点对点邀请

线下广告投放电梯、巴士、楼宇广
告、商超广告、线下合作实体海报、
邀请函、线下会务及展会营销、外
包团队邀请函特邀

定向
直线营销

线下
推广

摩福全维营销带来最大化销量转化

通过多种精准推广方式覆盖目标群体，信息直达潜在合作渠道&消费者，促成大量合作订单



36氪

融资对接

摩福

销量对接

助推优质男性消费品企业迅速成长

36氪×摩福合作 = 两大领域的强强联合



36氪X摩福男人展的跨界合作
能够给企业带来什么？



亮点01
国内首个独立男性消费展 IP，精准吸引潜在合作渠道&消费者

3 6 氪传播力模型

• 2 0 1 0年至今 1 1年，深耕新经济产业

• 累计发布原创文章 1 0 0 , 0 0 0 +，拥有行业显著的流量优势

• 报道的创业企业3 5 , 0 0 0 +，平均报道后三个月内融资率5 4 %

• 入库创业企业8 0 0 , 0 0 0 +，早期项目最大的入口

• 平均月访问量6 . 3亿次，全网分发

• 内容及服务布局超5 0 +细分垂直赛道，动态关注新风口

多年深耕服务使36氪在ToB经济领域拥有最强话语权



因B端企业信任36氪，36氪的报道促成企业间商业合作

36氪举办的阿里AI明星赛道班促成阿里68+条业务线与30多家B轮及B+轮企业合作

36氪举办的创变者俱乐部帮助富途证券深度对接超60多家C轮及Pre-IPO企业

36氪的报道帮助C轮人工智能企业来也科技对接十几家产业链上下游企业的合作

36氪的报道帮助当时还处于B轮的e签宝签订多家企业合作，并连续融资已到D轮

36氪的报道甚至帮助C端消费品牌小仙炖报道当日销量提升3倍，新客增加85%

36氪与各B端企业深入合作，为企业连接资源并提供支持，不仅助力企业精准卡位、人群扩列、估值

放大，也促成企业间的商业合作



亮点02
精准男性消费者媒介网络，有效传播触达目标受众人群

• 职业情况：企业高管&创始人&投资人占比5 5 %

• 用户收入：年薪在7 0万以上占比4 6 %

• 80后为主，在所在城市有自住房、自驾车

• 收入较高，是行业平均2.21倍；消费较高，是

行业平均1.7倍

• 价格敏感度低，追求体验升级

• 学习和探索的热情让他们更关注商业和科技

• 消费注重生活品质，他们选择与自身调性一致的

品牌，进行名片式消费，选择为兴趣爱好付费

的悦己式消费、为自我提升付费的投资式消费

新中产人群

新锐中青年

企业决策者

• 是重度的商业环境的新资讯、新见解的学习者，

周学习时间达7.76小时，而行业平均值为5.9小

时
头部独角兽企业创始人

基金合伙人/投资人

初创企业CEO/创始人

企业高管/CXO

3 6氪超级用户·职业情况3 6氪超级用户·人群标签

36氪超级用户

36氪覆盖新经济产业链上全年龄段头部精英人群

• 覆盖企业服务、新零售、AI、芯片、新金融、智能硬件、无人驾驶、
语音识别、智慧医疗、大数据等诸多新经济行业

• 与中国前2000家机构保持紧密联系，深度服务前300家机构
• 一级市场私募基金管理合伙人、合伙人及VP

• 日均对接200家初创企业，10年沉淀80w+企业
• 聚集A、B轮前后企业CEO/创始团队

• 新经济产业各行业内企业管理层、CTO、CIO、CMO等

初创企业、独角兽、上市企业高管、创始人；机构、政府产业基金决策人



32%68%

8%92%

16%84% 创 业 者

互联网从业者

投 资 人

• 用户性别：男性为主，占比74%

0-10W

10-20W

20-25W

25-30W

30W以上

24%

41%

12%

9%

14%

• 用户收入：35%用户年薪20W以上

• 年龄分布：以26~45岁为主，占比81%

• 职业情况：主要关注「互联网、金融、 I T 通信」行业的人群居多，超过7成

• 教育水平：高知人群占比接近80%

0%

14%

48%

30%

7%
2%

0%

34%

46%

17%

3%
0%0%

33% 33% 33%

0% 0%

18岁以下 18-24岁 25-30岁 31-40岁 41-50岁 50岁以上

创业者

互联网从业者

投资人

1%

16%

66%

11%
6%

博士及以上 硕士 本科 大专 高中及以下

47.3%

21%

13%
10%

4%
2% 1% 1%

3%

IT 金融 IT、通信 制造 医疗 房产 教育 文娱 其他

50.4%

49.6%

• 操作系统：基本持平

互联网

NO.1 电子商务
NO.2 计算机软件

Android

iOS

36氪全平台人群画像

36氪用户以男性为主，覆盖全年龄段，经济消费能力强，涉及行业广泛，思维先进，时尚潮流接受度高



摩福服务渠道

在主流线上媒体均有成熟传播通道，精准且广泛覆盖时尚潮流人群

知乎 小红书 微博 视频号 摩福商业抖音



亮点03
投资机构最关注媒体，加速新品牌公司的融资进度

36氪以「四大优势」服务VC产业，构建起媒体信任

1、顶级原创内容

36氪超百人内容团队深度打磨内容，为新经济公司赋能

4、全网全渠道覆盖

36氪打造全网媒体矩阵，有阅读的地方就有36氪

2、新经济精英人群强影响

36氪媒体影响力覆盖新经济产业精英用户

从年轻成长力人群到独角兽、上市企业创始人

原创
能力

精英
人群

全网
覆盖

社群
服务

0 1

0 2

0 3

0 4

3、六大社群深度链接服务

36氪深度服务新经济六大社群，以媒体平台链接资源及服务



因VC信任36氪，36氪的报道大幅提升企业融资机会
36氪与各投资机构、基金合伙人深入合作，以媒体优势搭建投融对接平台，为优质创业项目对接融资的机会

3 6氪是新经济的信息手册，是投资人的项目指南



亮点04

云集大品牌，共同交流探讨新男性消费未来发展

新男性消费垂直峰会

在36氪×摩福男人展期间举办



新男性消费垂直峰会议程（初拟）

时间：2021年11月5日 地点：成都世纪城8号馆

时间 主题 拟定话题 拟邀单位

13：55-14：00 主持人开场 待定

14：00-14：15

新男性消费者的消费偏好探讨

高知男性群体的消费逻辑 36氪

14：15-14：30 体育爱好者的消费偏好 懂球帝

14：30-14：45 蓝颜经济 blued

14：45-15：00 新男性消费品的投资视角 男性消费品的发展趋势与投资逻辑 投资人

15：00-15：45
主题圆桌：如何在更为专注度碎片化的常态下聚

焦男性消费者的注意力

男性消费品牌的营销方法论 MCN机构

不同年龄段男性用户关注热点 （流量平台）抖音、知乎等

男性消费品牌社群运营思路 品牌方

15：45-16：00 男性用品消费市场AB面（国内、国外） 男性品牌的下一个市场方向，出海 店匠

16：00-16：15 待定 待定 户外用品

16：15-16：30 待定 待定 化妆品、护肤

16：30-16：45 待定 待定 饮品（酒）

16：45-17：00 待定 待定 电子产品（游戏、3C）

峰会日程



36氪新消费重磅 IP栏目品牌主理人，深度强化品牌影响力

01. 栏目定位
「品牌主理人」是36氪的全新栏目，旨在深度挖掘品牌故事以及营销策略，记录品

牌成长，在新国货品牌硝烟四起的“文艺复兴”时期，帮助新锐品牌占领用户心智，

既能看到行业爆款频出的热闹，也能看到新品牌从0到1背后的试错与思考。

02. 合作形式
• 结合投资报道、营销节点、新品发布以及行业峰会等热点事件，针对赛道前十、

最受投资人欢迎、最受新青年欢迎、最具社会话题的品牌进行专访。

• 36氪对单个品牌进行营销案例采访和解读，并制作长期内容在专题发布。

专题页面：https://36kr.com/topics/1272181991757445



36氪×永璞咖啡 36氪×冰泉牙膏 36氪×鲨鱼菲特

03. 合作案例

https://36kr.com/p/1279099878824704 https://36kr.com/p/1273239401196672 https://36kr.com/p/1291770740787589



更多C端消费案例——悦刻全年合作案例

电子烟
科普视频

外部
环境

juul380亿估值掀起
国内电子烟风口；
社会媒体广议电子
烟是否有危害

36
氪
动
作

抓住社会热议焦
点，推出行业首
支科普视频，引
发了媒体、行业
、用户极大的关
注并在社媒形成
了讨论

36氪
年中wise峰会

承接科普视频热度
，当外界对悦刻这
家公司都表现出极
大关注度和好奇时
，悦刻CEO出席36
氪wise峰会，向外
界详细呈现悦刻企
业优势与战略

时间 5-6月 7月

社会、行业都在
讨论悦刻的科普
视频，同时悦刻
在电商渠道发力

电商渠道发力

电商渠道增加流量购买，社交媒体
增加品牌曝光，协同发力

利好稿件
发布

科普视频带来巨
大流量，悦刻借
势在36氪进行相
关618战报内容
传播，展示悦刻
在电商渠道销售
取得的优异成绩

悦刻CEO第一次到行
业大会上发声，发布
公司战略。同时配合
多家媒体传播，将声
量最大化，提升行业
影响力

Anyway项目
线下特装展位

超人测评
趣味图文视频

818悦刻大会
传播配合

36氪
投资人峰会

8月 9月 10月-12月

IECIE
电子烟论坛

回应政策
稿件发布

借科普视频热度
进行行业发声

参与36氪爆款
IP——没想到IP
线下活动，与C
端建立强连接，
塑造年轻化的品
牌形象，并在C
端面前展示其产
品优势和安全性

悦刻联合全网媒体宣传已启用全球规模最
大的专属工厂，还宣布将继续加大对实验
室的投入。全网传播悦刻用严苛标准打造
安心产品，展示品牌产品优质安全的形象

对外界的质疑声音作出回应
展示产品安全特性

通过趣味测评的形
式，进行新品推广
，向用户展示新品
特性——不漏油的
特点，突出品牌产
品安全性，是对外
界质疑声音的一个
强有力的回击

36氪配合悦刻的战
略活动进行多维全
网传播，进行内容
撰写、线下搭建、
企业宣传片拍摄发
布等。其中店主纪
录片打造信任背书
、为悦刻铺设线下
起到推动作用

为进一步打造VC端
影响力，在36氪投
资人峰会上搭建特
装展位，并将悦刻
产品作为礼品植入
活动，向投资人全
面展示品牌产品，
增加品牌曝光机会

国内监管要求不得向未成年人
销售电子烟，不得通过互联网
销售电子烟，不得通过互联网
发布电子烟广告

电子烟行业风口来袭，多个电子烟品牌获
得融资，越来越多的新玩家入局，行业竞
争逐渐白热化。玩家开始频繁发声，向外
界展示自身优势与战略

各国加大力度规制电子烟的整体趋势给国
内的电子烟行业带来不小压力，但各大电
子烟品牌还在大力发声打造影响力，并开
始全力进军线下门店

悦刻为抢占行业先机，在2019新品发布暨合
作伙伴见面会上，发布三款全新产品，并公
布其面向未来的战略布局。联合多家媒体进
行大会全网传播，打造行业影响力。同时推
出“百人千店”的线下策略，让更多合作商
看到并加入到进来，全力进军线下

抢在监管之前打造行业影响力
同时全力进军线下门店

回应监管新政策
发布未成年人保护系统

悦刻在电子烟论坛大讲社会责
任，同时发布未成年人智能保
护系统——“向阳花系统”，
在线下门店防范未成年人购买
与使用电子烟，并联合全网媒
体进行稿件传播

在IECIEx36氪
电子烟垂直论
坛上作为重要
嘉宾进行演讲
，向行业输出
品牌价值，回
应新政策大力
宣讲社会责任

针对监管政
策，发布媒
体稿件。对
监管政策进
行快速回应
，展现品牌
社会责任

外部媒体和竞品攻击
悦刻的产品有漏油的
问题，给悦刻产品带
来负面影响

悦
刻
动
作

• 面向资本市场及大众提升对电子烟赛道的关注，强化品牌，塑造头部品牌的影响力；

• 率先定义电子烟赛道，卡位赛道第一位置，抢占行业领先红利。



更多C端消费案例——小仙炖全年合作案例

• 帮助小仙炖卡位“鲜炖”燕窝的品牌定位，实现同竞争对手的认知区隔；

• 实现小仙炖燕窝消费人群扩列，实力助攻电商节点营销战销量暴增。

渠道精准人群覆盖内容构建入口

• 36氪微信公众号头条
• 36氪PC端
• 36氪App端

• 行业深度稿件

• 燕窝行业格局解构与行业痛点挖掘卡位仙炖燕窝
，建立认知区隔

• 工厂纪录片打造企业实力，构建人群信任背书

• 行业圈层、资本圈层
• 互联网经济崛起的新中产人群

• 工厂纪录片

合作期，小仙炖品牌传播由36氪进行多角度独家报道，合作期内，小仙炖燕窝产品在网络平台销量大增，天猫品牌词搜索也有明显增长。

视频链接：
http://yk3.gokuai.com/file/8agdsag7v8py71jh5tdqw5z5onhsdi58#
视频链接：

https://36kr.com/p/1723883929601https://36kr.com/p/1724981772289

×

http://yk3.gokuai.com/file/8agdsag7v8py71jh5tdqw5z5onhsdi58
https://36kr.com/p/1723883929601
https://36kr.com/p/1724981772289


36氪X摩福男人展

时间：11.5-11.7

地址：成都·世纪城新国际会展中心

期待与您合作！

暨新男性消费垂直峰会


