
B站汽车行业长线生态共建策略
——25年B站还能为汽车品牌做哪些“新的事”？



25年，B站为汽车品牌做好“三件新事”

新人群 新工具 新视角



新人群

为什么要在B站做好“人群经营”？

新人群



新人群

B站有大量其他媒体没有的人，TA们是购车潜力用户

相比其他媒体，B站有数亿非重合用户

且与购车主力人群画像一致，是做人群经营的新蓝海
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B站独占比例 B站与该平台重叠比例

18-24岁 25-29岁 30-34岁

一线城市 二线城市 三线城市 四线及以下城市

男 女

60.1% 39.9%

33.4% 24.8%

15% 21.1% 16%

58.2%

52.8%



新人群

B站坐拥高增长、高占比、高价值的汽车兴趣人群

B站汽车兴趣人群增长显著，占比高于抖红微

且已养成高频、长时间看汽车内容习惯



新人群

B站汽车用户不止爱看车，还有大量买车“潜力股”

B站计划购车人群中约有1/3是首购人群

且持证待购人群占比高于其他平台



新人群

要做哪些人群的经营——核心是做MATE，尤其是TE人群

成交转化

高频触达 浅度互动

低频触达

深度互动 浅层意向

深层意向

Opportunity 机会

Sales 转化

Endorse 认同

Trust 信任

Appeal 兴趣

Meet 认识

品牌MATES人群资产

广告曝光

稿件播放

直播观看

话题浏览

点击/关注

转评赞/弹幕

收藏/投币 搜索/一键三连
蓝链组件点击

外链跳转/应用下载/意向评论/留资

大定/试驾

用户行为越深/越多，与品牌关系越亲近

MATE人群=过去60天与品牌产生过交集的人

TE人群的试驾率和大定率

均大幅高于MA人群

MATE人群层级越高

未来大定率越高

其 中 ， T E 人 群 至 关 重 要

在B站，做种草就是做TE！



新人群

怎么得到这些人？B站15大特色人群是最高效的获取途径

从圈层属性到兴趣特质，挖掘B站十五类特色人群

引入Kantar情感需求模型

NeedScope。将分为4个情感需求

方向：追逐快乐，治愈身心，求知

探索，找到同好。

兴趣偏好 情感需求

人均7个兴趣

7000+圈层

36个分区

消
费
形
态

行
为
特
征

兴
趣
指
标

综合各类行为、兴趣、消费指标

汇聚多个用户兴趣族群



新人群

做好其中的7类人群的渗透，就已经成功了一大半

用车打开99种生活方式！
日常通勤、带娃露营、文化之旅……

在用车体验里融入“我”的意义与痕迹

对车有着专业且深度的见解
深度钻研认知参数与科技底层原理

评论区发表技术长篇大论的“节奏控”极客先锋团 硬核汽车人 万物解码师

用专业评论引导舆情

技术意见领袖 车生活体验派

以高频互动表达向往

奇趣旅行家 理想生活家 文化守艺人 国风追梦人

硬核
汽车人

万物
解码师

文化
守艺人

国风
追梦人

奇趣
旅行团

理想
生活家

极客
先锋团

对汽车内容更爱点击、看得更多、更乐于评论的人群
是汽车品牌的重点争取对象

TA们可以被划分为两大“门派”



技术意见领袖

兴趣关键词 内容消费偏好

极客先锋团

人生观 & 消费观

* 数据来源：《bilibili 十五大特色人群白皮书》

汽车能源偏好 汽车价格偏好

8-15W

20-30W

• 基础属性：主要覆盖18-30

岁，男性，一线至新一线城市

• 人生态度：我希望在我从事

的领域内做到最好，以实现个

人价值，我希望能在朋友或自

己的圈子中成为意见领袖

• 使用B站感受：获得自我提

升，开拓眼界，增长见闻，放

松心情，获得治愈

⚫求知欲

⚫分享欲

⚫知识丰富

⚫精明懂行

AI学习

智能家居 科技创新

智能办公

纯电

增程

插混

科技先锋看“电车”

爱看的汽车内容

评车载音响 看科技事件 玩智能车机

玩新车爆改 做科学实验



新人群

来看一个案例

所长Wy

《【硬核科普】从车身

到电池，智己LS6电车

真的足够安全吗？》

https://www.bilibili.com/video/BV1bFBjYaExa/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click&vd_source=d61d56f50bc74f0b64e90768a6e83cdf


技术意见领袖

兴趣关键词 内容消费偏好

硬核汽车人

人生观 & 消费观

* 数据来源：《bilibili 十五大特色人群白皮书》

汽车能源偏好 汽车价格偏好

15-20W

20-30W

• 基础属性：25-30岁，男性，

一&二线城市

• 人生态度：我不在乎别人对

我的看法，也很少受他人看法

的影响

• 使用B站感受：开拓眼界，

增长见闻, 获得自我提升

⚫心态开放

⚫积极进取

⚫高消费力

⚫理性对比

自驾环游

购车攻略 改装玩车

越野指南

纯电

增程

汽油

人均“车界顾问”

爱看的汽车内容

越野性能 购车干货攻略 科技测评

车主访谈 行业分析



新人群

来看一个案例

保镖的车库

《5000字详解云辇-

Z！凭啥仰望U7的技

术前无古人？》

https://www.bilibili.com/video/BV17TG9zhEyB/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click&vd_source=d61d56f50bc74f0b64e90768a6e83cdf


技术意见领袖

兴趣关键词 内容消费偏好

万物解码师

人生观 & 消费观

* 数据来源：《bilibili 十五大特色人群白皮书》

汽车能源偏好 汽车价格偏好

8-15W

20-30W

• 基础属性：18-30岁，男性，

一&二线城市

• 人生态度：我喜欢过着充实多

彩的生活，不断寻求新体验和冒险

的刺激，我更喜欢听取他人的意见

和建议，我希望在我从事的领域内

做到最好，以实现个人价值

• 使用B站感受：开拓眼界，增

长见闻，获得自我提升

⚫积极向上，不断突破

⚫实现个人价值

⚫研究成分&参数

⚫理性挑选、广泛对比

成份科普

对比横测 参数解析

开箱测评

纯电

增程

插混

买东西就是要做足功课！

爱看的汽车内容

场景测评 战略解读 细节评测

仪表屏详测 保姆级导购教程



新人群

来看一个案例

食贫道

《勇闯南美毒窝！我们

拍到了可卡因制作的全

流程【穿越新大陆04】》

https://www.bilibili.com/video/BV1MjAoegEK5/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click


车生活体验派

兴趣关键词 内容消费偏好

奇趣旅行家

品质游玩

旅行攻略

冒险运动

户外野趣

人生观 & 消费观

⚫探索世界增添乐趣

⚫突破现状

⚫重视品质和性能

⚫理性谨慎

* 数据来源：《bilibili 十五大特色人群白皮书》

汽车能源偏好 汽车价格偏好

• 基础属性：主要覆盖25-30岁，

男性，一线至二线城市

• 人生态度：一方面经历并接

受着安稳的生活方式，另一方面

又想要给平淡的生活增添一些乐

趣和波澜，而探索世界就是他们

突破现有生活桎梏的方式

• 使用B站感受：开拓眼界，

增长见闻

汽油

增程

15-20W

20-30W

长途还是得有“油”

爱看的汽车内容

汽车+硬核挑战 汽车+社会人文 汽车+猎奇探索

汽车+系列剧集 汽车+视觉大片



新人群

来看一个案例

Linksphotograph

《在美国国家公园，

我找到了全世界最

大的树》

https://www.bilibili.com/video/BV1BPRnYAEx6/?spm_id_from=333.337.search-card.all.click


新人群

做 人 群 开 口 做人群种草

人群反漏斗，从核心人群开始
逐步扩圈找到更多潜力人群

批量化、大基数泛人群打包
短时间大曝光强覆盖

MATE
低渗透

特色人群

MA浅层品牌关系人群 深层品牌种草人群

触
点

人
群

+花火 起飞 素人内容 引力计划品牌广告 平台IP 话题 …… +

本品
未渗透的

竞品人群

汽车
泛兴趣

行业人群

广泛
触达

核心人群

种子用户挖掘

高潜人群
核心未渗透人群抢占

兴趣人群

种草机会人群扩开口

一方人群/品牌车型TE人群/蓝V粉丝……

竞品TE未渗透人群/TE低渗透特色人群……

汽车核心兴趣人群/泛特色人群/泛场景人群……

怎么做好人群经营？人群开口和人群种草缺一不可

基 于 品 牌 B 站的 人群 现状
决 定 人 群 经 营 的 发 力 方 向

定方向

做内容

打 包 重点人群洞察人群
偏 好 后 , 叉乘车型卖点

确 定 内容组合

触 点 X 人群策略
B y 场景精准渗透人群

精渗透

准度量

必 达 o r  一 方 数 据 共 建
衡 量 效 果 、 制 定 优 化 策 略

TE



两个重要工具交付，帮助汽车品牌做好洞察&度量

内容体量

看品牌内
容资产数

哔哩必达：B站营销数据平台 小程序看板：品牌内容监测

看人群
资产

找潜力
内容

看品牌
爆款内容

看品牌
口碑

M A T E 总 规 模

T E 人 群 规 模

T E 人 群 占 比

机 会 人 群 洞 察

监控口碑表现，
持续运营优质
口碑内容

质爆区

量爆区

质爆量爆区 质爆/量爆/质爆
量爆稿件更具
加热潜力

传播表现 心智触达

新工具



必达三大核心功能，助力品牌看人群/看内容/看口碑

新工具

看人群
资产

找潜力
内容

看品牌
口碑



指导指标

人群资产
交付指标

B站特色种草度量
观测指标

品牌声量与人气

回看

有效
评论

-用户观看稿件
后的24h内，持
续观看品牌相
关稿件的次数

-品牌相关且情
感表达为正向+
中性的评论弹
幕数

品牌
指数

MATE

15大人群
渗透率

内容观看
DAU

基于B站生态的三类特色指标，更准确度量投放效果

新工具



新视角

B站UP主进车企

新车上市前2-3个月，B站邀约UP主走入车企
以UP主*用户视角试驾/解读新车，深入交流共创

上汽品牌线索/到店/大定/购车等数据回传B站
基于B站AI营销能力，快速分析输出洞察+投放策略

一方数据共建+Insight Agent

两个全新视角输入，助力汽车品牌做好产品/玩好营销

感性：UP主视角

新车
试驾

圆桌
分享

创意
脑暴

内容
输出

跨 圈 车 友

品牌定制

车 圈 熟 脸

讲 车 专 家

人群
策略

内容
策略

触点
策略

人群特征是什么样的？

哪些人和转化人群更相似？

……

用户内容/搜索关键词是啥？

更容易被什么内容种草？

……

什么触点转化效率更高？

触点怎么配更高效？

……

理性：用户行为数据视角

一方人群
回传

B站AI产品首发
LLM能力嵌入B站私域数据

端到端提供策略建议



Thanks


