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中国服装市场稳步恢复，已进入常态化发展周期

Source：公开资料，Mob研究院整理绘制

服装市场经过4年稳定增长后，由于全球经济增速放缓、供应链、疫情等因素影响进入波动期，
随着政策调控、经济复苏以及技术突破等推动下，预计将进入恢复性、常态化发展周期

中国服装市场现状
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与欧美国家相比，中国女装市场仍有较大上升展空间

Source：Euromonitor，头豹研究院，Mob研究院整理绘制

中国女装市场规模在2019年已达万亿，后虽稍有回落，仍有望在2022年重回万亿市场。而人均服装
消费支出远低于欧美国家，未来随着女性职业化水平及对服装要求的不断提升，女装市场未来可期

中国女装市场概况

CAGR:4.8%
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人均女装消费支出（美元）

中国

日本

韩国

美国

英国

2021年各国人均服装支出（美元）

206

1243



×

6

中高端女装规模增速明显，近九成消费者选择在线上渠道完成购买
随着消费者对服装的质量、款式要求不断提升，中国中高端女装占比不断上升且市场增速明
显，预计在2023年，中高端女装零售额占整体女装市场比例将达到23.4%

中国中高端女装市场规模发展趋势

Source：Euromonitor，头豹研究院，Mob研究院整理绘制
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女装行业集中度低，中高端女装头部企业存在发展良机
我国女装行业集中度虽呈现上升趋势，但提升速度缓慢，仍处于较低水平。而中高端女装企
业正在积极通过外拓内延等方式推动产业发展，筑起产品、品牌、渠道的护城河

中国女装市场发展瓶颈

Source：公开资料，Mob研究院整理绘制
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从需求端看，女性

消费者对服装的个性

化及审美需求较强，

不同风格、不同定位、

不同价格的品牌服装

形成了各细分化市场

从供给端看，相较

于发达国家，国产女

装品牌发展时间较短，

在品牌力、产品力及

渠道等方面尚未形成

明显的竞争优势，使

得行业集中度较低



×

8

外拓：出海营销，服饰电商赛道的又一风口
国内多家女装品牌净利下滑明显，业绩承压，亟需寻找突破口。与此同时，我国服装出口在
2021年高基数的基础上继续保持较快增长，呈现出较强发展韧性，服饰电商出海营销正当时

Source：国家统计局，中国海关，知衣科技整理绘制

国内市场VS出口市场
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2022年国内零售电商行业情况

根据国家统计局官网发布的数据，截止2022年4月份，全

国网上零售总额8572亿元，同比2021年同期的9545亿

元，下降10.2%，多家品牌服饰营收大幅度下降。

国内市场

2022年 我国服装出口在2021年高基数的基础上继续保持

较快增长，呈现出较强发展韧性。2022年1-8月，我国累

计完成服装及衣着附件出口额达1180.34亿美元，同比增

长11.6%

出口市场

2022年1-8约我国服装及衣着附件出口情况
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2022年月度出口增速 2022年累计出口增速
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内延：数智赋能，让服装产业“从Excel时代迈入智能互联时代”
服装企业通过AI智能图像生成、柔性生产、私域流量分析等数字化技术的应用，在设计、生
产、营销和品牌等多领域重塑服装行业，突破行业发展瓶颈

Source：知衣科技

知衣科技DF设计工作站

Design Flow设计工作站
（以下简称“DF”）是一个帮助鞋

服企业高效管理设计资产的数解决方

案，能有效提升鞋服设计协作效率和

决策准确度；

DF立足高精度AI技术，基于业内规

模最大结构化服装数据库，协助鞋服

企业打破部门信息壁垒，将“设计协

作”能力内嵌到工作流中，“企划、

设计、样衣”等均可在线完成，大幅

度提高设计师/品牌的协作效率，保

证企业的设计资产不流失
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中国中高端女装
消费增长力分析
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风格偏好：中高端女装消费人群青睐通勤、简约和韩系风格

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

通过对不同风格服饰的销售情况进行对比可以看出，通勤、简约和韩系风格名列前三，其中，
通勤占比最高，消费人群多为白领、设计师等职业，崇尚悦己、独立，对品质生活有所追求

中高端女装代表风格Top3及人群画像
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简约
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分布

兴趣
爱好

文化
追求

都市白领

设计师

自由职业

电商

品牌社交

投资

旅行

宠物

轻奢/奢侈品

时尚单品

摄影 贵族运动

下午茶

旅行

阅读

逛街

悦己

自信

年轻化

追求品质

独立

包容

国际化

理性消费

*中高端定义：对店铺的商品价格进行计算后，在全部店铺基础上将均价由高到低，按1：2：4：6：7的比例进行划分，对应高、
中高、中等、中低、低的维度划分（知衣科技）
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品牌偏好：差异化、多元化需求显著，品牌集中度较低

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

虽然淘系平台通勤、简约和韩系头部店铺的年销售额均已破亿，但在销量最高的通勤风格中，
销售额排名TOP1的店铺仅占总销售额的0.5%，可见中高端女装品牌集中度较低

淘系各风格代表店铺年销售额对比（亿元）
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5.1

通勤风格

伊芙丽官方旗舰

TeenieWeenie官方旗舰店

COS官方旗舰店

4.3

2.9
2.5

简约风格

COS官方旗舰店

致知服饰旗舰店

JNBY官方旗舰店

3.4

1.0 1.0 

韩系风格

鸭鸭官方旗舰店

伊芙丽官方旗舰

yaloo雅鹿官方旗舰店

商品总销售额

1227.5亿



通勤
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通勤风：时尚OL既美又飒，优雅气质小香风外套是标配

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

商务休闲、户外以及优雅是中高端消费客群的核心诉求，户外风和通勤OL风的融合，在现代都市女性
中受欢迎程度也逐渐提高。其中，小香风外套和风衣是OL们的衣橱必备单品

『通勤』主要风格及消费者需求

主要风格

商务休闲、户外通勤、法式优雅

• 通勤风格的中高端女装客群瞄准都市白领和拥有自己事业的独立女性，她们

既追求办公室内的优雅气质，又对通勤途中的户外功能性服装有所需求。因

此，户外风与通勤OL风的融合，在现代都市女性中受欢迎程度逐渐提高

主要品类

消费者需求

环保主义

商务谈判

通勤舒适 透气舒适

弹性

健身房

身材包容度

色彩愉悦感

凸显质感
高品质性价比

设计感不张扬

面料舒适 瑜伽

自然接触商务出差

92.5%
90.2%

88.1% 87.1%

82.1% 82.0%
80.9%

小香风外套 风衣 时尚套装 毛针织衫 连衣裙 T恤 西装
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单品偏好：人间香奈儿，黑白经典小香风高级又知性

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

小香风在秋冬永远不会缺席，黑白经典色尤其受偏爱，灰绿色、中国红、浅黄色和粉色系也
是关键色彩；面料方面，羊毛混纺、粗花呢是被应用最多的关键面料，销量总占比近七成

『小香风外套』消费人群色彩偏好 『小香风外套』消费人群面料偏好

4.0%

7.0%

7.0%

7.0%

7.0%

25.0%

29.0%

藏蓝色

灰绿色

红色系

黄色系

粉色系

白色

黑色

4.0%

8.0%

15.0%

31.0%

38.0%

醋酸纤维

100%聚酯纤维

涤纶混纺

粗花呢

羊毛混纺
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单品偏好：红蓝花纹连衣裙，御姐范儿十足，穿出“嫂系天花板”

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

蓝色和红色是该风格下连衣裙的两大关键色彩，分别占总销量的13%和11%；植物花纹是最
受追捧的图案元素，其次是经典的波点/波纹/斑点，分别是9%和7%

『连衣裙』消费人群色彩偏好 『连衣裙』消费人群图案偏好

4.0%

4.0%

5.0%

11.0%

13.0%

粉色系

紫色系

绿色系

红色系

蓝色系

1.0%

2.0%

5.0%

7.0%

9.0%

竖条纹

不规则几何

格纹

波点

植物花纹
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高销品牌销售分析：通勤人群偏爱毛呢外套和连衣裙，双11销量猛增

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

整体来看，店铺销量在11月增幅较大，受电商双十一促进作用明显；细分品类中，连衣裙和
毛呢外套分别是夏季和冬季的销量冠军

『通勤』风格高销店铺销售额情况

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10 月 11月 12月

2021-2022伊芙丽官方旗舰销售情况

2021 2022

8.5%

9.0%

9.5%

14.4%

15.0%

羽绒服

衬衫

毛针织衫

连衣裙

毛呢外套

伊芙丽官方旗舰细分品类销售情况及排名

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

毛呢外套 连衣裙 毛针织衫 衬衫 羽绒服
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高销品牌客群洞察：年轻都市职员为主，主要集中在北上广等一线城市

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

通勤风格消费人群年龄分布中，以34岁以下年轻职员为主，主要集中在上海、广州和北京等
职员较密集的城市，有着较好的文化和职业背景

高销品牌客群人群画像

8.3%

88.5%

男

女

性别占比

21.9%

17.9%

19.3%

13.6%

15.3%

8.2%

年龄分布

18-24 25-29 30-34 35-39 40-49 ≥50

IT公司职员

学生

科研人员

金融公司职员

医务人员

工人

农林牧渔从业人员

公司职员

教职工

个体经营/服务人员

行业偏好

城市 粉丝量

上海市 358137

广州市 348177

北京市 330877

成都市 295100

地域分布

热搜关键词

毛呢外套

风衣
小香风

毛呢

针织裤

大衣羊毛大衣

连衣裙

职场赫本风单排扣

短外套
束腰

*数据采集源：淘宝伊芙丽官方旗舰数据
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简约风：崇尚舒适极简，毛针织衫配休闲裤尽显优雅

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

崇尚简约的消费人群并不需要多样而繁复的剪裁和拼搭，往往只是删繁就简，就能搭配出高
级而充满个性张力的感觉。毛针织衫和休闲裤是她们最钟情的搭配单品

『简约』主要风格及消费者需求

主要风格

舒适极简、摩登优雅、知性休闲

主要品类

消费者需求

理性消费

商务谈判

下午茶 社交

自信

阅读

追求品质

旅行

独立
轻奢时尚单品

亲肤

徒步 健身

自然接触逛商场

• 将简单、高级、有个性完美融入进穿搭中，裁剪利落、解构主义明显，色彩

简介大方，尤以纯色为主。主要材质为天然纤维、棉质府绸衬衣

36.7%
32.1%

27.3% 27.1%
24.9% 24.8% 24.2%

毛针织衫 休闲裤 卫衣/绒衫 T恤 羽绒服 半身裙 衬衫
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单品偏好：V领针织开衫，轻熟优雅风拉满，精致又得体

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

圆领H版型和V领中长款开衫是最畅销的两大款式；简约风格的畅销款毛针织衫中，除了黑白
色系之外，占比最高的是绿色系，占比12%，其次是大地色，占比11%

『毛针织衫』消费人群款式偏好 『毛针织衫』消费人群色彩偏好

5.0%

8.0%

11.0%

19.0%

19.0%

Polo领修身

翻领短款开衫

敞领半拉链

V领中长款开衫

圆领H型套头衫

3.0%

7.0%

8.0%

11.0%

12.0%

藏蓝色

粉色系

灰色系

大地色

绿色系
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单品偏好：百搭随性的九分休闲裤，轻松打造气质咖

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

修身小脚裤和直筒九分裤是简约风格中最畅销的两种风格，占比均为14%；颜色方面，除了
最适销的黑色系，白色是占比第二的色系，占12%，主要受到职场气质女性的青睐

『休闲裤』消费人群廓形偏好 『休闲裤』消费人群色彩偏好

5.0%

8.0%

9.0%

14.0%

14.0%

微叭裤

休闲西裤

锥形九分裤

直筒九分裤

修身小脚裤

0.4%

8.0%

9.0%

9.0%

12.0%

29.0%

棕绿色

灰色系

米杏色

棕褐色

白色系

黑色系
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高销品牌销售分析：连衣裙、毛针织衫是换季必囤高频穿搭单品

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

简约女装的销售情况受季节更替影响较大，在春季、夏季销量都有大幅增长，而连衣裙和毛
针织衫分别为夏季和冬季畅销单品

『简约』风格高销店铺销售额情况

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10 月 11月 12月

2021-2022COS官方旗舰销售情况

2021 2022

7.9%

8.0%

11.2%

18.2%

24.5%

衬衫

T恤

休闲裤

毛针织衫

连衣裙

COS官方旗舰细分品类销售情况及排名

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

连衣裙 毛针织衫 休闲裤 T恤 衬衫
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高销品牌客群洞察：轻熟女更爱简约风，省时省力的“懒人穿搭术”

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

简约风格消费人群年龄主要分布于25-34岁，简洁利索的设计，百穿且不容易出错，更受工
作忙碌的个体经营者和上班族们的喜爱

高销品牌客群人群画像

8.7%

88.1%

男

女

性别占比

11.4%

19.0%

23.0%
17.7%

15.3%

13.6%

年龄分布

18-24 25-29 30-34 35-39 40-49 ≥50

学生

IT公司职员

科研人员

医务人员

金融公司职员

农林牧渔从业人员

工人

教职工

公司职员

个体经营/服务人员

行业偏好

城市 粉丝量

上海市 358137

广州市 348177

北京市 330877

深圳市 295100

地域分布

热搜关键词

圆领

羊绒毛衣

V领
背带裤

玫粉

大衣连体裤

开衫

长款毛衣

九分裤

*数据采集源：淘宝COS官方旗舰数据



韩系
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韩系风：百变大咖，甜酷、辣妹、少女。。。总有一款适合你

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

韩系风格爱好者们可甜可酷，追求时尚、爱好穿搭，无论是干练、优雅还是温婉都能轻松拿
捏，牛仔裤是他们最爱的单品，占比近六成

『韩系』主要风格及消费者需求

主要风格

甜酷、辣妹、学院、Studios、千金、少女

主要品类

消费者需求

都会

时尚

极简休闲 时尚

自信

阅读

追求品质

穿搭爱好者

干练
精致

都市运动
率性 健身

优雅逛商场

• 韩系风格众多，且搭配后风格明显，能较大化的凸显时尚、精致。其中偏

OL风格的韩系穿搭打扮清新、知信气质，在秋冬女装类型占比较大；而少

女、辣妹等穿搭元气活泼、可爱青春，适合时尚爱好者

59.8%

29.2%

9.7% 8.4% 7.6% 6.3% 4.8%

牛仔裤 羽绒服 卫衣/绒衫 连衣裙 T恤 毛针织衫 半身裙

文艺气息

温婉 韩国原单
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单品偏好：高腰九分牛仔裤，穿出“八头身”完美比例

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

高腰牛仔裤是韩系牛仔裤中最畅销的品类，占比高达89.4%，而裤长分布中，43.9%的消费
人群偏爱九分裤

『牛仔裤』消费人群腰型偏好 『牛仔裤』消费人群裤长偏好

2.3%

3.0%

5.3%

89.4%

低腰

中腰

自然腰

高腰

0.0%

0.0%

0.7%

8.8%

43.9%

超短裤

短裤

五分裤

长裤

九分裤
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单品偏好：纯色减龄羽绒服，寒冬里的暖美时髦精首选

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

纯色款羽绒服成为冬季最畅销羽绒服款式，不管颜色深浅都能彰显年轻活力的形象；而领型
偏好中消费者则更青睐连帽，在寒冬中多添一份温暖

0.3% 0.3% 0.5% 0.6%

27.7%

卡通动漫 花色 字母/数字/文字 格子 纯色

款式

0.4% 0.7% 1.5%
5.8%

21.1%

西装领 圆领 可脱卸帽 立领 连帽

领型

『羽绒服』消费人群款式及领型偏好
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高销品牌销售分析：韩系羽绒服成热销产品C位

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

羽绒服作为韩系代表店铺当之无愧的爆款产品，从9月开始迎来销售旺季，热度持续一整个冬
季

『韩系』风格高销店铺销售额情况

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10 月 11月 12月

2021-2022鸭鸭官方旗舰销售情况

2021 2022

1.2%

2.5%

2.9%

9.2%

81.8%

毛针织衫

棉裤/羽绒裤

打底裤

马夹

羽绒服

鸭鸭官方旗舰细分品类销售情况及排名

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

羽绒服 马夹 打底裤 棉裤/羽绒裤 毛针织衫
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高销品牌客群洞察：中产银发、精致妈妈更爱韩系

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

韩系消费人群主要分布在潮流气息较浓的上海、北京、杭州和武汉等城市，年龄以40岁以上
人群居多，占半数以上

高销品牌客群人群画像

10.5%

88.2%

男

女

性别占比

3.6%
7.3%

17.2%

17.0%
29.6%

24.2%

年龄分布

18-24 25-29 30-34 35-39 40-49 ≥50
城市 粉丝量

上海市 129625

北京市 88145

杭州市 84688

武汉市 73742

地域分布

热搜关键词

明星同款

小个子

立领
百搭

轻薄

羽绒服
中长款

马夹

修身

时尚简约

收腰

纯色

渐变

*数据采集源：淘宝鸭鸭官方旗舰店数据

汽车相关服务人员

学生

金融公司职员

科研人员

医务人员

教职工

公司职员

农林牧渔从业人员

工人

个体经营/服务人员

行业偏好
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中国中高端女装
品类流行趋势
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兼具小巧和大气，西装连衣裙最大化彰显女性魅力

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

X型短款西装连衣裙，彰显女性精致小巧，别具一格的魅力；而X型中长款西装连衣裙，则能
散发优雅大气的职场女性魅力

『通勤』核心品类趋势点——西装连衣裙

西装连衣裙

精致短款

优雅中长款
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帅气干练小香风外套持续引领时尚潮流

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

外套上的柳絮毛边重在凸显青春活力的感受；线圈提花则是即将流行的主要元素，其肌理感
和色彩感较强，真正做到通勤、时尚两不误

『通勤』核心品类趋势点——小香风外套

小香风外套

柳絮毛边

线圈提花
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褶裥连衣裙尽显舒适与时髦，律动的节奏掀起穿搭热潮

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

细碎的褶裥展现出女性细腻的性格，时尚中更好地凸显出女性的柔美；规则的大褶则更为大
气而有韵律，富有律动的节奏感

『简约』核心品类趋势点——褶裥连衣裙

褶裥连衣裙

无规则碎褶

规则褶裥
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时尚别致的极简衬衫，演绎毫不费力的高级感

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

无论是宽松加长还是修身的版型，均可打造出休闲随性的感觉，凸显女性优雅的气质，而纯
色则进一步展现了极简的核心风格

『简约』核心品类趋势点——极简衬衫

极简衬衫

宽松休闲

修身版型



×

36

温柔奶茶色针织衫，恬静温婉营造氛围感

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

针织是打造奶茶色系的关键材质，结合针织软糯舒适的质感尽显奶茶色系的温婉氛围感；贴
身打底同时可具备单穿和内搭的多重功能，修身廓形与加长修长是该廓形的经典元素

『韩系』核心品类趋势

温柔奶茶色系 大挖空领贴身打底
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单品叠搭层次利用，多元风格自由切换

Source：知衣科技，Mob研究院整理绘制

从韩系多元的风格上来看，风格搭配趋势主要体现在利用各单品间同色系、撞色系的搭配与
叠穿，从而展现较强的个人元素风格

『韩系』关键风格搭配趋势

都市辣妹

修身针织+休闲长裤

率性干练

中高领针织+牛仔裤+长靴

优雅淑女

修身针织上衣+长款半裙
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1.数据、图片来源

本报告数据基于市场公开信息，MobTech、知衣科技自有数据，以及MobTech研究模型估算等来源；本报告

图片来源均出自知衣科技数据平台，已获得知衣科技授权。

2.数据周期及指标说明

报告整体时间段：2014-2023.01

具体数据指标请参考各页标注

3.版权声明

本报告为Mob研究院制作，报告中所有的文字、图片、表格均受有关商标和著作权的法律保护，部分文字和数

据采集于公开信息，所有权为原作者所有。没有经过本公司新媒体许可，任何组织和个人不得以任何形式复制

或传递。任何未经授权使用本报告的相关商业行为都将违反《中华人民共和国著作权法》和其他法律法规以及

有关国际公约的规定。

4.免责条款

本报告中行业数据及市场预测主要为分析师采用桌面研究、行业访谈及其他研究方法，并且结合知衣科技产品

数据，通过统计预测模型估算获得，仅供参考。受研究方法和数据获取资源的限制，本报告只提供给用户作为

市场参考资料，本公司对该报告的数据和观点不承担法律责任。任何机构或个人援引或基于上述数据信息所采

取的任何行动所造成的法律后果均与MobTech无关，由此引发的相关争议或法律责任皆由行为人承担。

报告说明
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